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MOTTO

{ FERHATIKAN' Bul(an kritik yang diperhitungkan. Bu‘can dia
yang aip S
yang mcnurjukkan bagaimana orang kuatjatuh, atau dimana
scharusnga seorang, Pc]aku melakukan sesuatu clcngan lebih baik.
Penghargaan diberikan pada orang yang berada di gelangeane.
gharg, P S Yyang gelanggang
Yang wajal-mga berhias debu, iccringat, dan darah, yang bcrgumul
clcngan berani. Yang berbuat salah dan terus merasa kckurangan.
Yang mengenal SE MANGAT dan KE.SE TIAAN yang
bcsar, serta mcnghabislcan waktunga untuk melakukan Pcrkara~
| Pcrlcara yang bemnilai. Mcrc‘ca yang Paham yang terbaiklah yang
akan mcncapai Prcstasi tertinggi. Dan mereka yang wa]auPun gagal,
telah melakukan apa yang terbaik. Schingga tempatnya tidak akan
Pcmah bcrsamajiwajiwa yang clingin dan takut. Yang tidak

mcngcnal l)ali( kemcnangan mauPun ‘(c[(alahan.

Theocﬁlorﬁ Rooscvclt

Apakah penentu hakekat seorang Pria?
Temanku bertanya — Tanya...
Apakah asal — usulnya? atau Bagaimana ia terlahir?
 Kurasa bukan...
PILIHAN yang dia buat yang menentukan.
Bukan bagaimana ia memulai segala sesuatunya, tetapi bagaimana ia

memutuskan untuk mengakhirinya!
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Intisari

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji Untuk menguji apakah variabel
hubungan afektif terhadap merek awal, intensi perilaku loyal terhadap merek awal,
hubungan citra diri terhadap merek awal, dan kemiripan antara merek awal dengan merek
perluasan berpengaruh secara signifikan terhadap evaluasi menyeluruh perluasan merek.

Dalam penelitian ini jumlah sampel yang digunakan adalah 100 sampel, dengan
menggunakan metode purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan
menyebarkan kuesioner kepada 100 orang reponden, dalam hal ini yang memiliki atau
menggunakan telepon seluler Nokia. Metode yang digunakan untuk mengukur pengaruh
variabel independen terhadap variabel dependen adalah analisis regresi berganda.

Dari hasil penelitian tersebut diketahui Adjusted R* adalah sebesar 0,491, nilai
tersebut menunjukkan kemampuan variabel hubungan afektif dengan merek awal, intensi
perilaku loyal terhadap merek awal, dan kemiripan merek awal dengan merek perluasan
menjelaskan varians variabel evaluasi menyeluruh terhadap perluasan merek sekitar
49,1%, sedangkan sisanya 50,9% dijelaskan oleh sebab-sebab lain.

Hipotesis 1, hipotesis 2 dan hipotesis 4 diterima, sedangkan hipotesis 3 ditolak.

Kata kunci: hubungan afektif, perilaku loyal, citra diri, kemiripan antar merek, evaluasi
merek perluasan.
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