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INITISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis pengaruh
tampilan banner ads terhadap perilaku click-through. Di samping itu, penelitian ini
juga bertujuan untuk mengidentifikasi kriteria tampilan banner ads yang paling
disukai konsumen, yang akan digunakan untuk mendesain banner ads. Penelitian
juga melakukan kajian mengenai pengaruh jenis kelamin terhadap perbedaan pilihan
tampilan banner ads. Model penelitian yang dilakukan adalah dengan menggunakan
uji coba atau eksperimen. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kajian
literatur, dan survai dengan penyebaran kuesioner. Responden yang digunakan adalah
sebanyak 35 orang.

Studi ini menghasilkan tiga penemuan penting. Pertama, tampilan banner ads
(ukuran, posisi, dan animasi) tidak berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku
click-through. Kedua, tidak ada perbedaan yang signifikan antara pria dan wanita
terhadap pilihan tampilan banner ads. Ketiga, desain banner ads yang disukai
responden adalah banner dengan ukuran besar, posisi horisontal, dan beranimasi.

Kata-kata kunci: banner ads, click-through, tampilan banner ads, desain banner
ads




ABSTRACT

This research aims to identify and analyze the impact of banner ads
characteristics on viewer clicking behaviour. And the other aims of this research is
also to identify banner ads criterion which preferable to consumer, in order to design
banner ads. This research also analyzed about the influence of gender to each banner
ads criterion. The model of this research is experimental research. This research use
literature study and survey method by spreading the questioner’s. The study
successfully obtained 35 respondents.

This study results three important inventions. The First, banner ads
characteristics (size, position, and animation) doesn’t have influence on viewer
clicking behaviour. The Second, there is no significant influence between man’s and
woman’s banner ads criterion. The Third, design banner ads which consumers
preferable are big size, horizontal position, and animated banner ads.

Keywords: banner ads, click-through, banner ads characteristics, banner ads
design.
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