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INTISARI

Penelitian 1mi bertyjuan untuk menentukan dan menganalisis pengaruh
sosialisai terhadap perilaku yang berhubungan dengan konsumsi yang terjadi pada
masa remaja. Interaksi remaja dengan agen sosialisasi (orang tua, teman dan televisi)
terhadap perilaku yang berhubungan dengan konsumsi pada remaja. Peneliti meneliti
pengaruh dari pola komunikasi keluarga (concept-oriented dan socio-oriented),
kerentanan remaja atas pengaruh interpersonal dari teman (pengaruh normativ dan
pengaruh informasional), dan tingkat keseringan menonton televisi terhadap sikap
skeptis kepada iklan (televisi) dan pengetahuan pasar remaja.

Metoda penelitian yang digunakan adalah survey yang diperoleh dengan
memberikan daftar pertanyaan (kuesioner) kepada responden dan diolah
menggunakan wji analisis Structtural Equation Modelling (AMOS) setelah
sebelumnya diuji terlebih dahulu validitas dan reliabilitasnya.Model dalam penelitian
ini mengacu pada model yang telah dikemukakan pada penelitian-penelitian
sebelumnya. Sebanyak 200 responden terlibat dalam penelitian ini. Penelitian ini
merupakan penelitian kausal, menggunakan data primer dengan teknik sampel
nonprobabilistic (purposive). Hasil AMOS menunjukan model tidak berbeda dengan
konsep yang dikemukakan sebelumnya dan fit falam mengukur perilaku konsumen.

Hasil dalam penelitian ini menunjukan bahwa pola komunikasi keluarga dan
tingkat sering menonton televisi tidak berpengaruh terhadap sikap skeptis kepada
iklan. Hanya satu dimensi dari kerentanan remaja atas pengaruh interpersonal dari
teman (pengaruh normativ) yang berpengaruh terhadap sikap skeptis. Dimensi
concept-oriented (pola komunikasi keluarga), dimensi pengaruh informaional
(kerentanan atas pengaruh interpersonal dari teman) dan tingkat sering menonton
televisi berpengaruh kuat terhadap tingkat pengetahuan pasar remaja. Tingkat
pengetahuan pasar remaja yang juga merupakan hasil sosialisasi ternyata berpengaruh
kuat terhadap sikap skeptis.

Kata kunci : Sosialisasi, agen sosialisasi, remaja, skeptis dan pengetahuan pasar




ABSTRACT

This study examined the cusal effect of consumer socialization process toward
adolescent’s consumtion related behavior, such as skepticism toward advertising and
marketplace knowledge. Ealier study propose that skepticism and marketplace
knowledge are learned through interaction with the three socialization agents: parents,
peers, and mass media. In particular, the author posit that the type of family
communication (concept-oriented and socio-oriented), adolescent’s susceptibility to
peer influence (normative and informational), and the extent of television viewing are
related to skepticism.

Questionare and model was developed based on findings and
conceptualizayions of previous related studies. The study was a cross-sectional n
causal study, 200 adolescents were participated in this study. Sample were obtained
through non-probabilistic and purposive technique. Structtural Equation Modelling
(AMOS) were used to examin the model.

Result, based on SEM indicated that the model tested had an acceptable fit.
Findings from this study shows that the type of family communication and the extent
of television viewing are not related to adolescent skepticism. Only one of the
dimensions of adolescent’s susceptibility to peer influence (normative influence) are
related negatifely toward their skepticism. Concept-oriented family communication,
susceptibility to informasional peer influence and the extent of television viewings
are related positifely toward adolescent’s marketplace knowledge. Marketplace
knowledge, which are also an outcome in socialization process are related positifely
toward adolescent’s skepticism toward advertising.

Keywords : Socialization, socialization agents, adolesdcents, skepticism and
marketplace knowledge.
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