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Allah tidak menjanjikan:

Langit akan senantiasa cerah. Bunga-bunga di sepanjang jalan hidup kita.
Matahari tanpa hujan. Kesenagan tanpa kesusahan. Kesejahteraan tanpa derita.
Allah tidak menjanjikan, bahwa:

Kita tidak akan mengalami kerja keras dan pencobaan. Kesulitan dan penderitaan.
Kita tidak akan merasakan banyak tanggungan berat dan kekhawatiran.
Tapi Allah menjanjikan:

Kekuatan setiap hari. Istirahat bagi para pekerja. Terang di setiap jalan.
Anugerah di setiap pencobaan. Pertolongan dari atas. Simpati yang tidak
mengecewakan. Dan kasih yang tidak pernah berkesudahan.

(Y. Sumantri Hp., 8J)
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Disusun Oleh :
Fransisca

NPM : 02 04 13478

Pembimbing : CH. Heni Knrniawan, SE., M.Si.
Abstraksi

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahi optimalisasi pendapatan daerah
melalui penerimaan pajak reklame, dengan cara membandingkan antara NJOP
reklame dengan harga penutupan lelang reklame di kota Yogyakarta tahun 2005.
Metodologi penelitian yang digunakan dalam riset imi adalah: (1) Pemahaman
atas NJOP reklame dan harga penuiupan lelang reklame; {2) survey lapangan dan
kajian mendalam; (3) Melakukan pengujian atas perbedaan NJOP dan harga
penufupan lelang dengan menggunakan penguojian statistic non-parametik i
peringkat bertanda wilcoxon; (4) Menganalisis pengaruh lokasi terhadap
perbedaan NJOP reklame dengan harga penutupan lelang reklame.

Adapun temuan yang dipercleh dalam penclitian adalah adanya perbedaan
vang signifikan antara NJOP reklame dengan harga penutupan lelang reklame di
kota Yeogyakarta tahun 2005. Hal int didasarkan pada penguiian statistik dengan
menggunakan uli peringkat bertanda wiicoxon Diketalnsi pula bahwa lokasi
mempengarphi perbedaan harga. Dari peringkat wikcoxon dapat diketahni babhwa
semakin sirategis lokasi suatu reklame, maka perbedaan NJOP rekiame dengan
harga penutupan lelang akan semakin besar. Schingga diharapkan di masa yang
akan dating Pemarintag Daerah dapat memilih likasi penempatan reklame pada
tempat-tempat vang lebih strategis.

Kata kunci : NIOP reklame, Harga penutupan lelang reklame, lokasi rekdame.





