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PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP NIAT PEMBELIAN
SEPATU ADIDAS

INTISARI

Di era globalisasi ini persaingan bisnis menjadi sangat tajam, baik di
pasar nasional (domestik) maupun di pasar internasional atau global, akibatnya
timbul persaingan dalam menawarkan produk-produk yang berkualitas dengan
harga yang mampu bersaing di pasaran. Membuat produk yang bermutu dan
digemari merupakan tantangan bagi perusahaan, begitu pula dengan harga yang
bersaing yang juga merupakan tantangan bagi perusahaan. Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk menganalisis pengaruh kualitas produk dan harga terhadap niat
beli Sepatu Adidas di kalangan mahasiswa di Yogyakarta.

Penelitian ini menggunakan variabel Kualitas Produk, Persepsi Harga,
dan Niat Beli. Teknik pengukuran variabel dengan menggunakan skala interval,
Tanggapan atau pendapat pertanyaan tersebut dinyatakan dengan memberi skor
yang berada pada rentang nilai 1 sampai dengan 5 pada masing-masing skala.
Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa di Yogyakarta yang pernah
membeli dan memakai sepatu Adidas di Yogyakarta. Sampel yang diambil adalah
sebesar 160 responden. Akan tetapi, jumlah kuesioner yang layak dipakai adalah
149 kuesioner. Data yang digunakan adalah data primer yaitu data yang
berdasarkan kuesioner hasil jawaban responden. Analisis yang digunakan adalah
Analisis Regresi Berganda.

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan telah didapatkan
bahwa: a). Faktor Kualitas Produk berpengaruh positif terhadap faktor niat beli
dapat diterima. b). Faktor Persepsi Harga berpengaruh positif terhadap faktor niat
beli dapat diterima.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Niat Beli



EFFECT OF PRODUCT QUALITY AND PRICE ON
PURCHASE INTENTION OF SHOES ADIDAS

ABSTRACT

In this era of globalization of business competition becomes very sharp,
both in the national market (domestic) or international or global markets, arising
as a result of competition in offering quality products at a price that can compete
in the market. Creating quality products and loved a challenge for companies, as
well as competitive prices which is also a challenge for the company. The purpose
of this study was to analyze the effect of product quality and price on purchase
intention of Adidas shoes among the students in Yogyakarta.

This study uses the variable Quality Products (X1) and Price (X2), and
Purchase Intention (Y). Variable measurement techniques using an interval scale,
responses or opinions expressed by the question of scoring values were in the
range of 1 to 5 on each scale. The population in this study were students in
Yogyakarta ever buy and wear Adidas shoes in Yogyakarta. Samples were taken
by 160 respondents. But, good questionnaires are 149. The data used are primary
data is data that is based on the results of the questionnaire respondents. The
analysis used is multiple regression analysis.

Based on the results of studies that have been conducted have found that:
a). Product Quality has positive effect on purchase intention factors are
acceptable. b). Price factor has positive effect on purchase intention factors are
acceptable.

Keywords: Quality of Product, Price, Purchase Intention
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