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Disusun Oleh :
Novi Wijayani Koestantyo
NPM : 02 03 14003
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Intisari

Penelitian ini dilakukan pada konsumen supermarket Alfa di Daerah Istimewa
Yogyakarta yang bertujuan untuk mengetahui (1) Untuk mengetahui apakah sikap
konsumen berpengaruh terhadap minat belanja konsumen di supermarket Alfa. (2)
Untuk mengetahui apakah norma subyektif konsumen berpengaruh secara signifikan
terhadap minat belanja konsumen. (3) Untuk menganalisis sikap dan norma subyektif
konsumen terhadap supermarket Alfa.

Responden yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden.
Teknik pengumpulan data yang digunakan peneliti yaitu dengan mengumpuikan data
primer yaitu dengan menggunakan kuesioner. Alat analisis yang digunakan adalah
Metode Multi Attribute Martin Fishbein, mean aritmatik, dan regresi linear berganda,

Berdasarkan hasil analisis maka dapat disimpulkan bahwa (1) pengaruh sikap
konsumen terhadap minat belanja konsumen adalah berpengaruh positif dan signifikan
(2) pengaruh norma subyektif terhadap minat belanja adalah berpengaruh positif dan
signifikan.

Kata kunci: Sikap, norma subyektif, minat belanja
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