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Intisari

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui ( 1 ) penilaian konsumen
terhadap iklan kartu pra bayar SimPati ( 2 ) tingkat loyalitas konsumen terhadap kartu pra
bayar SimPati ( 3 ) penilaian konsumen terhadap kartu pra bayar SimPati dan pengaruhnya
terhadap loyalitas.

Responden yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. Data
diperoleh dengan cara kuesioner. Alat analisis yang digunakan adalah arimatic mean dan
analisis regresi.

Dengan menggunakan model AIDCA ( attention, interest, desire, conviction, action
), maka penelitian ini berhasil mengidentifikasikan bagaimana penilaian konsumen akan iklan
kartu pra bayar SimPati versi Indra Bekti dan pengaruh penilaian konsumen terhadap iklan
kartu pra bayar SimPati dan pengaruhnya terhadapa loyalitas.

Berdasarkan analisis maka dapat disimpulkan bahwa ( 1 ) penilaian konsumen
terhadap iklan kartu pra bayar SimPati versi Indra Bekti baik, ( 2 ) tingkat loyalitas konsumen
akan kartu pra bayar SimPati tinggi ( 3 ) Penilaian konsumen akan iklan kartu pra bayar
SimPati versi Indra Bekti memiliki pengaruh yang signifikan terhadap loyalitas konsumen.

Kata kunci : attention, interest, desire, conviction, action, loyalitas
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