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MOTTO

Segala sésuatu ada masanya dan akan indah
pada waktuNya,

manusia hanya bisa berusaha karena tidak dapat
menyelami pekerjaan yang dilakukanNya dari awal

hingga akhir.

Buluh yang terkulai tak kan dipatahkanNya; Dia kin jadikan indah sungguh
lebih berharga. Sumbu yang tlah pudar tak kan dipadamkanNya, Dia kan

jadikan terang untuk kemulianNya.
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Intisari

Later aged female teens merupakan salah satu konsumen yang plin-plan,
dan seringkali karakter serta tingkah lakunya dipengaruhi oleh lingkungannya.
Pemasar memanfaatkan kesempatan itu dengan berlomba-lomba membangun mall
sebagai salah satu alternatif pilihan bagi remaja untuk berbelanja ataupun hanya
sekedar jalan-jalan bersama sahabat, pacar maupun keluarga. Oleh karena itu
penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis perilaku berbelanja di
mall dan pemilihan pakaian terutama pada remaja putri usia lanjut berdasarkan
pada variabel pikiran, atribut, resiko, ambience, variety, layout, design dan desire
to stay serta pandangan terhadap aktivitas berbelanja secara umum, tingkat
kegembiraan ketika berbelanja di mall dan kemungkinan untuk berbelanja
kembali pada mall yang sering dikunjungi (dalam hal ini malioboro mall, Galeria.
mall dan Plaza Ambarrukmo).

Dari hasil penelitian ini ternyata diketahui bahwa pernyataan pada
pikiran] (pilihan yang benar itu penting), pikiran4 (memikirkan akibat dari pilihan
itu penting), resiko2 (saya tidak tertarik dengan obral/diskon), resiko7 (merek
barang yang saya beli tidak begitu penting bagi saya), resiko8 (adalah tidak masuk
akal marah gara-gara suatu keputusan berbelanja yang keliru karena kebanyakan

merek adalah sama saja) dan pandangan3 (pandangan aktivitas berbelanja secara
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umum dengan skala jawaban tidak masalah sampai masalah penting) ternyata
tidak valid sehingga analisis data selanjutnya tidak diikutsertakan lagi.

Ada beberapa hal yang didapatkan dalam penelitian ini. Pertama, apabila
dilihat dari tingkat vang saku per bulannya terdapat perbedaan yang signifikan
pada variabel pikiran dan desire to stay, sedangkan pada variabel yang lainnya
tidak terdapat perbedaan. Kedua, apabila dilihat dari frekuensi kunjungan ke mall
per bulan didapatkan hasil terdapat perbedaan yang signifikan pada variabel
pikiran dan kegembiraan sedangkan pada variabel yang lain tidak terdapat
perbedaan. Ketiga, apabila dilihat dari pilihan mall yang ada didapatkan hasil
terdapat perbedaan hanya pada variabel ambience saja, sedangkan pada variabel
yang lainnya tidak ada perbedaan. Keempat, adanya kemungkinan bahwa remaja
putri usia lanjut akan berbelanja lagi ketika mengunjungi mall yang paling sering
dikunjungi di masa mendatang. Kelima, adanya hubungan tingkat kegembiraan
dengan kemungkinan remaja putri lanjut akan berbelanja ketika mengunjungi mall

yang paling sering dikunjungi.

Kata kunci : later aged female teens, ambience, variety, layout, design, desire to

stay
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