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Abstrak

Target costing adalah metode penentuan biaya produksi atau jasa berdasarkan harga
yang rela dibayar oleh konsumen. Target costing sering disebut cost planning atau cost
project untuk mengurangi biaya produksi secara keseluruhan sepanjang daur hidup
produk yang bersangkutan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui cara perhitungan biaya produksi dengan
metode target costing pada UD Mulya. Data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah data primer dan data sekunder. Metode pengumpulan data melalui wawancara,
obsevasi, dan dokumentasi.

Hasil penelitiann ini menunjukan perhitungan biaya prodllksi menggunakan metode
target costing melalui tiga tahap yaitu allowable cost, drifiing cost, dan value
engineering. Dengan menggunakan value engineering didapat bahwa drifiing cost yang
semula lebih besar dari allowable cost dapat menjadi lebih rendah tanpa mengurangi
fungsi dan kualitas. Dengan menggunakan farget costing, harga yang ditawarkan oleh
UD Mulya dapat bersaing dengan pasar.

Kata kunci:  Target costing, ailowable cost, drifting cost, dan value engineering
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