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ABSTRAK

Penelitian ini untuk mengetahui karakteristikdari industri media luar ruang
di Yogyakarta pada perusahaan anggota Ikatan Biro Iklan Yogyakarta (IBIY).
Penulis mengkaji dengan menggunakan teori fechnology determinism, profil
pasar, sumber daya dalam periklanan, dan kesadaran audience. Konsep yang
digunakan mengadaptasi konsep yang digunakan Straubhar (2004) yaitu history,
technology, industry, genre, dan media literacy, sedangkan kerangka konsep
yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknologi, sejarah, content, profil
pasar, dan kesadaran audience. Adaptasi ini dilakukan untuk memperoleh data
yang dalam mengenai industri media luar ruang.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif

dengan objek penelitian perusahaan media luar ruang yang tergabung dalam IBIY.
Data primer diperoleh berdasarkan wawancara sedangkan data sekunder dari
dokumentasi, website, dan profil perusahaan. Wawancara dilakukan terhadap
sepuluh narasumber yang mewakili organisasi IBIY, pemerintahan dan pelaku
industri media luar ruang.
Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa IBIY yang didirikan pada tahun
2004 merupakan wadah bagi pelaku industri media luar ruang di Yogyakarta.
IBIY memiliki manfaat sebagai sarana komunikasi, proteksi bagi pelaku industri
lokal, dan kontrol harga. Perkembangan teknologi di industri media luar ruang
dimulai dari lukis manual, kemudian menuju pada perkembangan digital printing
dan sekarang menuju pada perkembangan videotron.

Berdasarkan profil pasar, ditemukan bahwa mayoritas perusahaan media
luar ruang di Yogyakarta hanya sebagai penerima placement media,sangat jarang
yang memproduksi materi content sendiri. Berdasarkan luas space yang
disewakan dan pajak reklame yang dibayar, dapat diperoleh informasi bahwa
karakter pasar dari industri media luar ruang di Yogyakarta merupakan persaingan
monopolistik. Ini diperkuat dengan analisis faktor-faktor seperti konsentrasi pasar,
differensiasi produk, barrier to entry, struktur harga, dan integrasi vertikal.

Pemerintah berperan mengatur media luar ruang di Yogyakarta, misalnya

Pemkot Yogyakarta dengan Perwal Yogyakarta no 26 tahun 2010 tentang master
plan dan alat peraga di kota Yogyakarta yang mengatur jarak antarmedia iklan
dan perbedaan tarif pada pemasang yang berasal dari industri rokok. Namun
pemkot memiliki dualisme peran, di satu sisi mengatur namun di satu sisi harus
mencari target Pendapatan Asli Daerah (PAD), karena sektor periklanan
termasuk lima besar penyumbang PAD bagi kota Yogya.
Peranan pemerintah untuk mengawasi iklan media luar ruang terkadang masih
belum optimal dan menimbulkan ketidakpuasan dari masyarakat, sehingga
memunculkan gerakan penyadaran dari masyarakat. Salah satu gerakan tersebut
adalah komunitas “Sampah Visual”. Komunitas “Sampah Visual” dipelopori oleh
Sumbo Tinarbuko ini menyoroti mengenai pemasangan iklan luar ruang terutama
rontek, umbul-umbul, spanduk yang ditempel di tiang listrik, taman pohon, dan
tiang telfon. Kelompok ‘“Sampah Visual” sampai saat ini telah melakukan
beberapa aksi dalam kurun waktu 2012-2013 dan melibatkan pemerintahan Kota
Yogya serta unsur dari masyarakat.
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Ketegasan dari pemerintah sangat diharapkan dari industri media luar
ruang ini. Ketegasan tidak hanya diharapkan dari pelaku usaha, namun juga dari
masyarakat sebagai pemilik dari ruang publik.

Kata Kunci : Profil Pasar, teknologi, sejarah, content, kesadaran audiens
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