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Intisari

Penelitian imi bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis persepsi
konsumen terhadap periklanan dan konsekuensinya di televisi berdasarkan (1)
gender, (2) lamanya menonton televisi perhari, (3) jumlah pendapatan / uang saku
perbulan. |

Di dalam penelitian ini ternyata diketahui bahwa variabel konsekuensi
periklanan, yaitu value congruence dan economic effect tidak reliable sehingga
analisis data hanya dilakukan pada variabel marketplace information, buying
confidence, social-image information, enteriainment value, materialism, effect on
children, free tv, dan manipulation.

Ada beberapa hal penting yang didapat dari penelitian ini. Pertama, bila
dilihat dari perbedaan gender ternyata tidak terdapat perbedaan persepsi pemirsa

terhadap periklanan di televisi berdasarkan keseluruhan variabel konsekuensi
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periklanan. Kedua, bila dilihat dari lamahya menonton televisi, tidak terdapat
perbedaan persepsi pemirsa terhadap periklanan di televisi berdasarkan variabel
marketplace information, buying confidence, social-image information, dan
entertainment value sedangkan pada variabel materialism, effect on children, free
tv, dan manipulation terdapat perbedaan. Ketiga, bila dilihat dari perbedaan
jumlah pendapatan / uang saku perbulannya, tidak terdapat perbedaan persepsi
pemirsa terhadap periklanan di televisi berdasarkan keseluruhan variabel

konsekuensi.

Kata kunci ; variabel marketplace information, buying confidence, social-image
information, entertainment value, materialism, effect on children, free tv, dan

manipulation.
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