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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis penilaian
masyarakat Kabupaten Sukoharjo terhadap atribut produk Mizone , berdasarkan empat
atribut yaitu Atribut Harga, Atribut Merk, Atribut Kemasan, Atribut promosi. Metode
peneltian yang digunakan adalah : (1) kajian literature, (2) penyebaran kuesioner, (3)
menganalisis data dengan metode one sample t-test/uji mean untuk mengetahui
penilaian konsumen terhadap atribut produk izone, independent sample t-test dan one-
way ANOVA untuk mengetahui ada tidaknya perbedaan penilaian responden atribut
produk Mizone tersebut berdasarkan karakteristik responden.

Ada dua hasil yang diperoleh dari penelitian ini. Pertama, produk Mizone dinilai
sebagai produk yang lebih dari cukup baik, jika mengacu pada nilai mean dari atribut
harga, atribut merek, atribut kemasan. Terutama Atribut merk dan atribut kemasan,
serta mean total produk Mizone tersebut.

Kedua, terdapat perbedaan penilaian responden khususnya pada Atribut
promosi, sedangkan untuk ketiga elemen lainnya, responden memiliki penilaian yang
sama.

Kata kunci :Produk, penilaian produk, Atribut Harga, Atribut Merk, Atribut Kemasan,
Atribut promosi.
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