BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 KESIMPULAN

Berdasarkan analisis triangulasi data yang mengintegrasikan

perekaman perilaku visual eye-tracking, sebaran data kuantitatif kuesioner,
dan tinjauan normative regulasi di koridor Jalan Affandi, Yogyakarta, maka
Kesimpulan penelitian ini dirumuskan sebagai berikut:

1.

Pengaruh Karakteristik Visual Papan Reklame terhadap Atensi dan
Distraksi Pengguna Jalan

Karakteristik visual papan reklame dengan tingkat salience yang tinggi
secara signifikan menggeser orientasi atensi visual pengguna jalan dari
elemen navigasi ke elemen komersial. Secara kuantitatif, paparan iklan
ini terbukti menjadi distraksi visual utama yang divalidasi oleh perolehan
nilai rata-rata (Mean) kuesioner parameter distraction D1 (“Kehadiran
papan reklame mengalihkan perhatian saya dari elemen lain dalam
gambar”) sebesar 2,63 dari skala 4,00. Tingginya angka distraksi ini
berbanding lurus dengan bukti visual heatmap yang menunjukkan
pemusatan spektrum warna merah pekat (fiksasi lama) pada reklame di
area kepadatan tinggi. Kondisi ini secara spasial berkorelasi dengan
ketidakpatuhan terhadap Perda No. 6 Tahun 2022 Pasal 13, di mana
peletakan reklame pada radius persimpangan secara objektif terbukti
menurunkan konsentrassi dan ruang pandang bebas pengendara (POV
motor dan mobil) hingga 20% pada zona kepadatan tinggi.

Elemen Visual yang Paling Dominan Berkontribusi terhadap Distraksi
Berdasarkan hasil komparasi data statistic deskriptif, elemen visual
yang paling dominan berkontribusi terhadap distraksi dan memicu
kejenuhan visual (visual fatigue) adalah ukuran konstruksi reklame yang
masif dengan skor mean tertinggi pada indikator salience S1 (“Papan
reklame pada gambar langsung menarik perhatian saya”) mencapai
3,10 dari skala 4,00. Dominasi elemen ini dibuktikan melalui data eye-
tracking di mana 80% dari total fiksasi pertama (first fixation) responden
secara spontan tertuju pada papan reklame berdimensi raksasa dan
mencolok (S2 dengan mean tertinggi sebesar 3,16) sebelum
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memperhatikan elemen lingkungan binaan di sekitarnya. Karakteristik
dominan yang tidak teratur ini secara arsitektural merusak irama koridor,
menciptakan kesan ruang yang berantaan, serta mengaburkan identitas
fasad bangunan asli di sepanjang Jalan Affandi (architectural
anonymity).

5.2 SARAN

Berdasarkan kesimpulan yang telah dirumuskan dari hasil temuan
lapangan, peneliti mengajukan beberapa saran rekomendasi yang bersifat
aplikatif dan strategis bagi beberapa pihak terkait:

1. Rekomendasi Desain Arsitektural dan Tata Ruang (Arahan Spasial)
a. Penerapan Integrated Signage System pada Fasad
Guna mengatasi dominasi elemen ukuran masif (S1 dengan Mean
3,64) yang merusak irama visual koridor, para arsitek dan pemilik
bangunan di koridor Jalan Affandi disarankan untuk mengintegrasikan
desain papan reklame dengan selubung bangunan (building envelope).
Luas reklame komersial direkomendasikan tidak melebihi 10% dari total
luasan fasad bangunan untuk mengembalikan ritme visual asli koridor.

b. Pemberlakuan Clear Zone (Zona Bebas lklan) di Persimpangan

Menindaklanjuti tingginya tingkat distraksi visual pada titik simpang
kritis (skor Mean D1 = 3,52), maka wajib diterapkan zonasi bersih
reklame berukuran besar dalam radius minimal 25-50 meter sebelum
kaki persimpangan. Hal ini krusial untuk mengemmbalikan ruang
pandang bebas (clear sight distance) demi keselamatan navigasi
pengguna jalan.
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Gambar 5. 1 Zo‘nasi Radius CIer Zone (Zona Bebas lklan Reklame)‘pada
Titik Simpang Kritis
Sumber: Analisis Penulis, 2026

Gambar di atas menunjukkan simulasi penerapan radius kawasan
steril reklame sepanjang 25-50 meter dari kaki persimpangan untuk
menjamin ketersediaan ruang pandang bebas (clear sight distance) bagi
pengendara.

Gambar 5. 2 Peta Distribusi Penerapan Ruang Bebas Reklame (Clear Zone)
di Koridor Jalan Affandi
Sumber: Analisis Penulis, 2026

c. Sterilisasi Ruang Manusia (Human Scale)

Tiang-tiang reklame tunggal yang mengokupasi jalur pedestrian
harus dipindahkan. Penataan elemen informasi horizontal harus
disesuaikan dengan skala pejalan kaki dengan ketinggian yang tidak
mengganggu sirkulasi maupun vegetasi peneduh jalan.
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Untuk memberikan gambaran yang jelas mengenai implementasi
arahan desain di atas, berikut disajikan simulasi tata ruang koridor
sebelum dan sesudah adanya penerapan rekomendasi:

Before

After
Gambar 5. 3 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi
Sebelum (Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada
Titik Amatan 1

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Before

After
Gambar 5. 4 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan Sesudah
(After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 2

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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After
Gambar 5. 5 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan Sesudah
(After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 3
Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Before

Gambar 5. 6 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan Sesudah
(After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 5 (Arah Hadap Utara)

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Gambar 5. 7 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan Sesudah
(After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 5 (Arah Hadap Selatan)

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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After
Gambar 5. 8 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan Sesudah
(After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 6 (Arah Hadap Barat)

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Before

Gambar 5. 9 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan Sesudah
(After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 6 (Arah Hadap Timur)

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Before

nal

After

Gambar 5. 10 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan
Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 7
Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Before

After

Gambar 5. 11 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan
Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 8

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Before

After

Gambar 5. 12 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum (Before) dan
Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik Amatan 9

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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Papan reklame berukuran masif,
melanggar ketentuan Perda

Papan reklame berada di area
persimpangan jalan

llustrasi potongan jalan koridor sebelum
sterilisasi papan reklame luar ruang

Jalan koridor yang dipenuhl oleh papan reklame
kesan &

Gambar 5. 13 llustrasi Potongan Jalan (Street Section) Koridor Sebelum (Before)
Sterilisasi Papan Reklame Luar Ruang

Sumber: Analisis Penulis, 2026
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llustrasi potongan jalan koridor setelah
sterilisasi papan reklame luar ruang

Jalur pedestrian bebas dari hambatan
dan memiliki ruang gerak yang lebih
optimal

Pelanggaran ukuran papan reklame telah
ditertibkan sesuai peraturan yang berlaku

Area persimpangan jalan e
terbebas dari papan reklame,

visibilitas meningkat

llustrasi potongan jalan koridor setelah
sterilisasi papan reklame luar ruang

Koridor jalan memiliki kualitas visual yang lebin

Gambar 5. 14 llustrasi Potongan Jalan (Street Section) Koridor Sesudah (After) Sterilisasi
Papan Reklame Luar Ruang

Sumber: Analisis Penulis, 2026

2. Bagi Pemerintah Daerah (Pemangku Kebijakan / Pemkab Sleman &

Kota)
a. Penegakan Hukum Berbasis Bukti Visual (Evidence-Based

Policy)
Dinas Perizinan dan Satpol PP diharapkan dapat melakukan audit
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spasial berkala dengan memanfaatkan temuan area kritis (visual
overload) dari penelitian ini. Penertiban secara tegas harus difokuskan
pada reklame-reklame di Jalan Affandi yang melanggar Pasal 11
tentang Estetika (tumpang tindih) dan Pasal 13 tentang Peletakan
(menutupi rambu lalu lintas dan marka).

Penyusunan Rencana Tata Bangunan dan Lingkungan (RTBL)
Pemerintah daerah perlu menyusun regulasi turunan khusus (RTBL)
untuk koridor Jalan Affandi yang mengatur tidak hanya pajak reklame,
tetapi juga batas maksimal intensitas cahaya (lumen) reklame serta
keserasian material papan iklan dengan karakter arsitektur lokal.

3. Bagi Penelitian Selanjutnya

a.

Eksplorasi Variabel Waktu (Siang vs Malam)

Penelitian ini terbatas pada kondisi simulasi visual siang hari. Peneliti
selanjutnya disarankan untuk menguji pengaruh reklame digital
(videotron/neon box) pada malam hari menggunakan perangkat eye-
tracking yang sama untuk mengukur tingkat silau (glare) dan efek
distraksinya terhadap pengendara.

Uji Signifikan Komparatif

Disarankan untuk melakukan analisis statistik parametrik tingkat lanjut
(seperti  Independent Sample T-Test atau ANOVA) untuk
membandingkan secara komparatif data milidetik durasi fiksasi (ms)
antar kelompok POV (Motor vs Mobil vs Pejalan Kaki) secara lebih
mendalam jika software analitik eksternal tersedia.
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Kuesioner Pasca Eksplorasi

Keterangan: .

Yo

ngat Tidek Setuju
dok Setuju

Setuju

4= Sangat Setuju

S1.Pepan
rekame pada
gmbarlangsung O
menaric

pernatian saya

52 Papan

rekiame terinat

mencolok

dbsndngian o
demenan

(alan bangunan,

kendarsan)

3. Ukuran papan
reklame

memengaruhi le)
fokus pandangan

sy

54 Papan

elemen yang
paling mudah
sayaingat

55 Papan
rekame teinat
dommnsecara O
vl

Keterangan: .
1 = Sangat Tidak Setuju
2= Tidak Setuju

3= Setuju

4= Sangat Setuju

D1. Kehadiran
rekiame
mengalinkan
perhatian saya
dari elemen zin
dalam gambar

D2. Saya kesuiitan
mempentanankan
fokus karena
adanya papan
reklame dalam
gambar

3. Papan
keramaian visuzl

yang menganggu
perhatian saya

tampilan visual
menjadii kurang
nyaman untuk
dilinat

Keterangan: .
1 = Sangat Tidak Setuju

Setuju
4= Sangat Setuju

A1 Sebagian
besar pematian

saya teruju paca o]
an reklame.

pap
dalam gambar

A2 Pandangan
saya bertahan

‘cukup lama pada (©)

papan reklame
#3533 lebin

sering
n

o
papen reklame

‘ibandingkan
‘elemen ain

25 Elemen lain di
lver papan

e R e}

perhatian saya

Instruksic
Nilai

Keterangan: .
1 = Sangat Tidak Setuju
2= Tidak Setuju

tuju

4= Sangat Setuju

P1.Tampilan
visual menjadi

terasa padat o

karena
keberadaan
papan reklzme.

membutuhkan
usaha lebih untuk

memanami o)

tampilan visual
tarena sdanya
papan reklame

P3.Informasi

visual pada o

papen rekiame
terasa berlesinan

P4.Papan
reklame
membuat

tampilan visual (&}

jadi lebin
kompleks untuk
diproses.
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Kuesioner Pasca Eksplorasi - Atensi
Visual dan Persepsi Lingkungan Jalan

Halo, terima kasih atas partisipasi Anda dalam eksperimen ini.

Kuesioner ini bertujuan untuk memahami pengalaman visual Anda setelah mengamati foto
dan video lingkungan jalan. Fokus utama adalah bagaimana elemen visual di ruang jalan
menarik perhatian, memengaruhi fokus, serta menimbulkan distraksi visual

Tidak ada jawaban benar atau salah. Mohon isi berdasarkan pengalaman Anda secara
langsung setelah menonton foto dan video.

Seluruh data bersifat anonim dan hanya digunakan untuk keperluan akademik.
‘Waktu pengisian sekitar 5 - 10 menit.

Terima kasin atas partisipasi Anda.
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