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ABSTRAK

Meningkatnya jumlah papan reklame di koridor jalan perkotaan berpotensi
memengaruhi atensi visual dan keselamatan pengguna jalan. Penelitian ini
mengkaji pengaruh karakteristik visual papan reklame terhadap atensi dan
distraksi pengguna jalan di koridor Jalan Affandi, Yogyakarta,
menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan instrumen eye-
tracking (Tobii Eye Tracker 5), kuesioner persepsi visual (Likert 1—4), dan
wawancara semi-terstruktur terhadap 30 responden dari tiga moda
transportasi pada 9 titik amatan yang diklasifikasikan dalam tiga zona
kepadatan reklame.

Hasil menunjukkan bahwa kepadatan reklame berbanding terbalik dengan
kesadaran navigasi pengguna jalan. Pada zona kepadatan tinggi, atensi
terhadap reklame mencapai 95% dan menjadi fokus utama pada 66,67%
responden, sementara fokus navigasi menyusut hingga 20%,dengan
penurunan paling ekstrem dialami pejalan kaki (85% — 5%). Secara
subjektif, parameter Perception memperoleh rata-rata tertinggi (3,26/4,00),
diikuti Salience (2,97), Attention (2,85), dan Distraction (2,63). Elemen
paling dominan menyebabkan distraksi adalah ukuran reklame yang masif
(S1: mean 3,10; S2: 3,16). Temuan ini juga mengindikasikan
ketidakpatuhan terhadap Perda No. 6 Tahun 2022 Pasal 11 dan 13 terkait
estetika dan peletakan reklame.

Penelitian merekomendasikan pembatasan luas reklame maksimal 10%
dari fasad bangunan, penetapan clear zone 25-50 meter dari kaki
persimpangan, sterilisasi jalur pedestrian, serta audit spasial berkala oleh
Dinas Perizinan Kota Yogyakarta.

Kata kunci : ad; attention; distraction,; perception; environment; corridor



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ........o.eeeeeeeeeeeeeeeeteeeeneeseesessesessnssasessnssasessassasessassanenses i
PRAKATA. ...t eeeeeteeteietarnseesssnssesessnssasessmssasessnssasessnssasessnssansssnsennensanenns iii
ABSTRAK ..c.eeeeeeeitiiiiieiiieeiiiiiiiiesieeetesiessnssesssessssssssssssassnssnssssssnssnsssssssssassnssnsssnns v
DAFTAR ISH ....aeeeeeeeiienereiiissnseeisrestessnssessssssnssessssssassnssssssssssssnsssssssssnssassssssassnns vi
DAFTAR GANMBAR ......o.ceeeeeeeeteieeeeteieeeetscnsseeessassessssnssssessnsessnssassssnssasessnnsanenns ix
DAFTAR TABEL........c.ceeeeeeeeeeeeeeeireereeeareereriaressesnssessasmssassasssssssasessassassssassassnnes Xiii
BAB | PENDAHULUAN ......c..cuuuveeiriuirinnraenrnessssssusssessussssssssssssssssssssasssasssssssses 15
1.1 LATARBELAKANG .....cccctuuiinuirniinienniensiensiassransesscesssssseasssssssssssnssssssasssasssasssnsses 15
1.1.1 Latar Belakang Penelitian ......ccueeetiiiiuieeiieeiee ettt st ettt 15

1.1.2 Sudut Pandang TOPIK ......eeeeeeiee ettt ee e e et e e e sae e e sar s e eensaeeeenteeeeareeaan 19

1.1.3 RESEAICH GAP ..t euveeuiieetieetie et ettt et e st e et e st saate st e e bt e sabeeeabeesabeeeaste s beesnneesabeesaneenas 21

Iz 2 3 UL FURY AR (W2 N AN 5 0 oo M onoroonnoogionnoocanoconnconnaonnaoog oooos oo oooco RS 22
1.2.0 RUANEG LINGKUP . ¢ttt ettt et sttt st sbee st a e bt e st e enneesabeeeaneenas 22

1.2.2 Permasalahan dan ESensi PENEIItIan ........ocveeviiieiiieiiie ittt 23

1.2.3 RUMUSAN MASAIAN ......coiiiieiiiiii e ettt st e e et e e e saaee e s aaeeeesnnaeesnaneeesenseaean 25

1.2.4 ESENSI PENEITLIAN w.eeitiiiiieiiii ittt ettt st e st e st e saneesabaesnbeesnbaesaseesns 25

1.2.5 Tujuan dan Sasaran Penelitian..........ceouiierie et 26

1.3 TEORI TERKAIT KLASTER....ccccutiiuiiiuiiieiinniraniianiienimesisnsisssrsssrnsresssessasssasssasssnsses 27
1.4 KERANGKA TEORL.....ccuiiuiiuiiiniiinniiniieeiiniiaiiiaiiesiiesiisssissrsisrsssssssssssssssssssasssnsses 27
1.5 METODE PENELITIAN ...ccucitiiiuiiieiieeiieeiieiiairsncesiiesiesssiscrssssnssssssssssssssasssssssnsses 28
1.5.1JENiS PENEIITIAN 1eiiiieiiieiiiieieit ittt sttt e s st e e et e e sabaeeesareeeas 28

1.5.2 Teknik PENgUMPUIAN Data.....cc.eeiiuiieiiieniieeiieriieeeee st see et eiee st sbe e s eereesbeesanee e 28

1.5.3 Tahap ANaliSiS DAta....ccccciiiiiieie et e et e e e e e e s e arereeeeeeeeeantbaneeeeeesnnnees 29

1.6 ALUR PENELITIAN ....cvtiiiiiiniiiniiiniiieiieniiaiiaiiaicssiisssisssissrssssssssssssssssssssssasssnnses 29
BAB Il TINJAUAN TEORITIKAL .....ccovuivuienireiiiiiesinisiesinisnssesssessassassssssssssssssssssens 32
2.1 REKLAME DAN LANSKAP VISUAL PERKOTAAN.....cccccettuirenirninnsiansiacrnssrasseessens 32
2.1.1 REKIAME LUK RUGNG...ceiiiiiieeeiieiecitee e cttee e e setee e ee e e e snae e e e sstae e e snaaeesnsaeeesnsseesennteeesnnnens 32

2.1.2 Bentuk dan Karakteristik REKIAME ........uveiiiiiiiiiiii e 33

2.1.3 Kepadatan Reklame di RUGNEG KOTA ...ccccuvveeeeiiieeiiee st 34

2.1.4 Dampak Reklame terhadap Visual Kota ........ccccuvvieieiiiiiiiiieeee e 35

2.2 INTENSITAS PAPARAN VISUAL .....cciitiiiiiiniiininieiieniieiisniisissiiessisssissssessssssssses 35
2.2.1 Definisi Intensitas Paparan VisUal .........cceeeeiiieeieciir s see e 35

2.2.2 Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Intensitas Paparan Visual .........cccccceeeciviveeeiennnnns 36

2.2.3 Konsep Beban Perseptual (Perceptual Load) dan Informasi Berlebih ........................... 37

2.3 ATENSI VISUAL ....cutituiiniieireiiiiiiesiniiniissiresimesieesiossrassrsssssssasssassrassrsssssssssssans 37

Vi



2.3. 1 PeNGEITIAN ALBNSI .uuvvririririieiiiirtrereterererererrrere ettt 37

2.3.2 PeNGErtian ViSUAl ...ccc.ueiiuiiiiiiiii ettt 38
2.3.3 Pengertian AtenSi VISUAL......cccccuiiiicuieeeciee ettt et eesee e e aae e e s e e e et e e e enta e e e eanes 38
2.3.4 Parameter Pengukuran Atensi Visual ........cccccoevueiriiiiiiiniieniceie e 38
2.3.5 Atensi Visual dalam Konteks Reklame dan Lingkungan Jalan..........cccccceeevcieeeecnnee e, 39
2.4 PENGGUNA JALAN ...t reeirse e e et seas s s as s s e s e na s s sass s easssenssss 40
2.4.1 Definisi PENGEUNA JAlaN .......uiiiiiiiiiiiiieeece ettt s 40
2.4.2 Klasifikasi PENGGUNA JAIAN ...ccc.eiiii e e 40
2.4.3 Pengguna Jalan dalam Konteks Penelitian ..........ccccccovveiiiiiiieiniiinieiieeeeiee e, 41

2.5 HUBUNGAN ANTARA INTENSITAS PAPARAN REKLAME, ATENSI VISUAL DAN

PENGGUNA JALAN ....ccuiiuiiiieiniiesnmnnirenmeesiessrasseassesssssssssssasssassssssssssssssasssasssasssnsses 42
2.6 PEN ELTT T ANNT ER D A L U L s e M s, e s e varsrsssrsennsenns 43
2.6.1 Analisis HUDUNZAN EMPIFIS ..ccccuveieiiiiee e iiiee ettt e e e e et seaae e e e ennaeeeeareeeentaeeeeanes 44
2.6.2 RESEAICN GAP c.iteeuteeiieeniiteiiteeeite e te e ettt e sttt e sttt e subeesuteeshe e abteesabeeebbeeesbaebbeesaneeeneeesaneenneeas 45
2.7 KERANGKA TEORITIK DAN HIPOTESIS......cccciteiieiieiienienienieniasiessassssrassossassassansans 46
2.7.1 KErangka TEOFILIK .....uueeeutieiiiieiieiieeeie ettt ettt sib ettt e sa e et esane e bt e e saeeenaeeas 46
2.7.2 Diagram Hubungan Antarvariabel .............coooiiiiioiii i 47
2.8 RUMUSAN HIPOTESIS ....cccituiieeiieeiianiianiiniiinsiensiasrnsrnsssessesssssssassssssesssanssanssanes 47
BAB Ill METODA PENELITIAN ........c..cceeeeneeeeerereerenreereseseseesessessesessessasnssaseasesses 49
3.1 JENIS PENELITIAN ....enieiieieiiiiiiiieiieiieieireitasrassossassassassassassassassassassassassassnssassas 49
3.2 OBJEK PENELITIAN ..ceuteuiiencruiieniiencincincrsssrsssesssessrasssssssasssnssassssssssscsnsssssssnssans 49
3.3 SUBJEK PENELITIAN ....ccciuiiiiiiiieniininiaiiiniieniiesisieisiersisssssessissssssssssssssssssssnssanes 50
3.4 SUMBER DATA ... cucitiiiiteiiieniiesieeiiasirasirasisssissrssrssrsssssssssssasssasssssssnssanssasssases 51
L D T 2 | 11T AP mm——=_ P A SSUSORURRRN 51
3.4.2 Data SEKUNTET ....eiiiiiiee ettt ettt st e e ettt e s s e e st e e e auba e e e e abeeesnaeeesanbaeesenteeesnares 56
3.5 DESAIN PENELITIAN ...cuuciuiiiuiitiieeiieniiaiiiaiieniiesisieiaiersssssssesssossssssssssssssssssasssnnes 57
3.6 PROSEDUR PENELITIAN.....ctuitteiieniieiieciaiceniiesiaisinicrsssssssesssssssssssssssssasssanssnnes 57
3.6.1 Studi Pendahuluan......c.o.uiiiiiiii e e 57
3.6.2 Produksi Stimulus Visual (Video SimUIasi) .......ccvveeieeeieiiiiieeeeee e ceecrreeee e ee e 58
3.6.3 Persiapan EKSperimen EYe-Tracking .............cccccueeeeeieeeiiiiiieieeeeecciiieeeeeeeesctveeeea e e e e 59
3.6.4 Tahap Persiapan dan Kalibrasi Alat...........cccocuieiieiiri i 60
3.6.5 Tahap Eksplorasi Visual (SIMUIasi) ........cccueeeeiiiiiiieiiie e e 63
3.6.6 Tahap Evaluasi Persepsi SUDJEKLIT............eoeiiiiiie i 63

3. WawanCara TEISTIUKEUN .....cooiiiiie ittt ettt e e s st e e e s abaeesanes 64
3.7 VARIABEL KONTROL PENELITIAN ...cctttittuiieniieniiecincrsicsessessisssisssssssnsssnsssnssanes 65
3.7.1Tinggi eye-1evel rESPONUEN.......ceiiii ittt et e et e e e e e e et re e e e e e e e esabrareeaeeeenanens 65
3.7.2 Display Setup dan Jarak Pandang..........cc.ceeevuieeieiireciieee e e e e 67
3.7.3 KONdiSi PENCANAYAAN ..cccceiiiiiiiee ettt e e e e s e e tra e e e e e e e e nbbaaeeaeeeeannees 68
3.8 POPULASI DAN SAMPEL PENELITIAN.....cccittiieiiniiincinicienieesississssssessssssssnssanes 69

Vii



3.9 INSTRUMEN PENELITIAN ......cottuiiiiiiniiiiirniiiiieneiiiisneiiisneesmisssesnessssessessssenes 71

3.9.1 Perangkat EKSperimen EYe-Tracking ............ccueeeeceueeeicireeeesiieeeecieeeseveeeesiveeeesnsneessnnns 71

3.9.2 Instrumen Persepsi SUDJEKLIf.........ueiriiiiiiiiieiece e 72

3.10 KISI-KISI INSTRUMEN KUESIONER .......ccciituiieniiniiiniciniiienieeniesioiincenssenssenssanes 73
3.11 DEFINISI OPERASIONAL VARIABEL ....ccceutituiinniinciniinniiiesinsiasisisinssissiasnanes 73
3.12 ETIKAPENELITIAN .....cuiiiiiiieiieeiieiiiietnieniienciesernserssssssssessasssnsssnssenssanssanssnnes 74
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN..........c.eeeeeeeeecireeeresreresesresessessesessassasenses 76
4.1 DESKRIPSI PROFIL RESPONDEN.......cccuctteiiteiieniianiiancenncessiasinsrnsssesssessaessasssnses 76
4.1.1 Demografi dan Kondisi ViSUAL.........ccueeieiiiiieiiieeece et e e e e et e e 76

4.1.2 Perilaku Mobilitas dan Intensitas AKLIVItaS........couevrieririeiiieeiee e 77

4.2 ANALISIS HASILATENSI VISUAL (EYE-TRACKING)....cccuuiiiinecireeenneeeeeenneerennnncenenas 78
4.2.1 Pola Distribusi Atensi Berdasarkan Tingkat Kepadatan Reklame ............cccceeeeuvneennnee. 78

4.2.2 Kesimpulan Analisis Distribusi Atensi Berdasarkan Zona Kepadatan .........c.c.ccocceeeueene 91

4.2.3 Pola Distribusi Atensi Berdasarkan Perspektif PenggunalJalan...........ccccooecieeeninenenns 93

4.2.4 Kesimpulan Analisis Distribusi Atensi Berdasarkan Perspektif Pengguna jalan........... 103

4.2.5 Sintesis Hasil Analisis Heatmap Eye-Tracker .........ccceeeeiiiiiiiciiee e, 105

4.3 ANALISIS HASIL KUESIONER PASCA EKSPLORASI ....ccccectieiininnieesianciasresenssees 108
4.3.1 Pembahasan Parameter Salience (Daya Tarik Visual)........ccccooveiiiiieeiiciee e, 108

4.3.2 Pembahasan Parameter Attention (Fokus Perhatian) ........ccccecveevvveeniiesveeniieesieennnen. 110

4.3.3 Pembahasan Parameter Distraction (Tingkat Distraksi) ........cccceeecvieeeeicieeeeciieee e, 111

4.3.4 Pembahasan Parameter Perception (Persepsi Tata RUANE)......cccveeveeeivieeeveesreesiaeens 112

ii. Bangunan sebagai Elemen Tereliminasi (Titik 5, 4, 6):..cccocevireeeireeiirieeireeiirieereens 136

4.4 ANALISIS HASIL WAWANCARA .....coiiiiiiiiiniiteiieeiiasisiisiismiisssisssssssssssssssessans 136
4.4.1 Pola Perhatian Visual RESPONAEN .....ccouiiiiiiiiieeiee ittt st s s 136

4.4.2 Persepsi Kenyamanan dan Estetika Visual ......cceeeveciueeeeeeeeiecciiiiiiieecesicence e, 137

4.4.3 Opini Terhadap Tata Ruang dan KEamanan........cc....ieieiiiieiiiiieeesiiieeeesneeeessneeeesnnneeennns 137

4.4.4 Aspirasi dan Saran Perbaikan .......cccccooviiiiiii e 137

4.5 TRIANGULASI DATADAN TEMUAN ......cccitiitiinniiniiniiacsmiemissississrsiseees 138
4.6 TINJAUAN YURIDIS BERDASARKAN PERDA NO. 6 TAHUN 2022........c..cccevvenennes 140
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN.......ueeeeeieitiiiiiisiiesiissscnssessssnssossssnssossnnnns 141
5.1 KESIMPULAN ....ccctuiitiiiiieiieiiaicsnsieniiensiseiseiaiessssssssesssosssasssasssssssnsssnssanssnnes 141
5.2 SARAN.....itiiuiiteiiteiitetieiiaeireirasirestrsstssstassrassrsssressrsssasssasssassrssssssssnsssnssassrases 142
DAFTAR PUSTAKAL . ......ceeeeiiiieiieiiiiitiiiiiiesiiessasiasisssresinssssssssssssnsssssssssassnssasssnns 157
LAMPIRAN ......eeeeeeeeeeeeeeetiitieeteereenssessasnssessssnssessssnssossssnssessssnssassssnssassnnnns 163

viii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. 1 Area Komersial di Jalan Affandi..........cccccooeeeiiiiiiiniiiinn. 16
Gambar 1. 2 Titik Area Pendidikan di Jalan Affandi................................. 17
Gambar 1. 3 Kepadatan Reklame di Jalan Affandi ...............c........e.l. 18
Gambar 1. 4 Berita Reklame Roboh di Jalan Affandi............................... 18
Gambar 1. 5 Pola Gerak SakadiK ............ccccviiieiiiiiiiiiiiie e, 21
Gambar 1. 6 Peta Lokasi Titik Pengamatan Berdasarkan Kepadatan
Fungsi Komersial di Koridor Jalan Affandi ...............ccccoooooiiiiiien 23
Gambar 1. 7 Skema Arah Pengambilan Stimulus Visual pada Koridor
Jalan Affandi....... ..o 23
Gambar 1. 8 Kerangka TEOri ......uuuieeeeeeiiiiiiiciee e 28
Gambar 1. 9 Alur Penelitian ... 31

Gambar 2. 1 Persebaran Reklame di Jalan AffandiPersebaran Reklame di

Jalan Affandi......ccooouiii e 33
Gambar 2. 2 Jenis-jenis Reklame Ruang Luar ..........cc..cccoeeeeieiiiiiiinnnnnnn.. 33
Gambar 2. 3 Spektrum Heatmap Tobii 5 Eye-Tracker............ccccooevnnnnnen.. 39
Gambar 2. 4 Klasifikasi Pengguna Jalan .............ccccceevivieiieei e, 41

Gambar 2. 5 Kerangka Konseptual Hubungan Antarvariabel Penelitian.. 47

Gambar 3. 1 Dokumentasi Pengambilan Data Primer Titik Amatan 1 ..... 52
Gambar 3. 2 Dokumentasi Pengambilan Data Primer Titik Amatan 2 ..... 53
Gambar 3. 3 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 3....... 53
Gambar 3. 4 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 4 ....... 53
Gambar 3. 5 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 5 (Arah

Pandang Utara)..........ooueeiiii et 54
Gambar 3. 6 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 5 (Arah
Pandang Selatan) ................ueiiiiiiiiiiiiiii 54
Gambar 3. 7 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 6 (Arah
Pandang Barat)...............uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 55
Gambar 3. 8 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 6 (Arah
(=T aTo =T aTo TN I 41U ) I 55

Gambar 3. 9 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 7 ...... 55
Gambar 3. 10 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 8..... 56
Gambar 3. 11 Dokumentasi Pengamatan Data Primer Titik Amatan 9.... 56
Gambar 3. 12 Perspektif Pengambilan Video Simulasi Koridor Jalan

AFANAI. e e 58
Gambar 3. 13 Posisi Kamera pada Proses Perekaman Stimulus Visual . 58
Gambar 3. 14 Penentuan Area of Interest (AOIl) pada Stimulus Visual ... 59
Gambar 3. 15 Layout Ruang Pengambilan Data Eksperimen Eye-Tracking



Gambar 3. 16 Responden Datang Memasuki Ruang Eksperimen........... 60
Gambar 3. 17 Posisi Duduk Responden..............ccoovvviiiiiciiiieeeecceeiin, 61
Gambar 3. 18 Skema Arah Pandang Responden............ccccoooeevevveiinnnnnn. 61
Gambar 3. 19 Peneliti memberikan instruksi kepada responden terkait tata
cara pengambilan data eye-tracker..............cccccoiiie 62
Gambar 3. 20 Proses kalibrasi eye-tracker...............cccccooiiiiiiiiiinnnes 62
Gambar 3. 21 Responden mengisi kuesioner Pasca Eksplorasi

MengguNakan €Ye-traCKer ...........o.uiiiiiiiiiie e 64

Gambar 3. 22 Peneliti melakukan wawancara semi-terstruktur dengan
responden (gambar kiri) lalu pergi meninggalkan ruangan setelah

wawancara selesai (gambar Kanan) ..............ccoooceviiiieieeeeeeiee e, 64
Gambar 3. 23 Komparasi Tinggi Eye Level Responden .......................... 67
Gambar 3. 24 Kriteria Inklusi Partisipan...........cccccccoveeeiiiiiiiiiieeecen, 70
Gambar 3. 25 Tobii 5 Eye-Tracker.......... .o 72
Gambar 4. 1 Grafik Karakteristik Moda Transportasi Responden............ 77
Gambar 4. 2 Grafik Intensitas Aktivitas Responden di Jalan Perkotaan .. 78
Gambar 4. 3 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 3....................cennnnnnnin. 79
Gambar 4. 4 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 4...................coooeivnnnnnnnn. 80

Gambar 4. 5 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 5 Arah Hadap Utara...... 81
Gambar 4. 6 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 5 Arah Hadap Selatan... 81

Gambar 4. 7 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 1....................oooinnnnn. 83
Gambar 4. 8 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 2 Sumber: Analisis
PenuUIS, 2026 ..... .o 84

Gambar 4. 9 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 6 (Arah Hadap Barat).... 85
Gambar 4. 10 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 6 (Arah Hadap Barat).. 86

Gambar 4. 11 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 7.................c.cooevvnnnnnn.. 87
Gambar 4. 12 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 8..................ccccccvvneeen. 88
Gambar 4. 13 Visualisasi Heatmap Titik Amatan 9................ooveeviinnnnnnn. 89
Gambar 4. 14 Grafik Korelasi Tingkat Kepadatan Reklame terhadap
Karakteristik Atensi VisSual .........cooouuiiiii i 91
Gambar 4. 15 Grafik parameter hasil konversi data visual heatmap
berdasarkan zona kepadatan reklame...............cccoooiiii 92
Gambar 4. 16 Titik Batasan Analisis Heatmap Berdasarkan Perspektif
Pengguna Jalan ... 93
Gambar 4. 17 Visualisasi Heatmap Pengendara Motor pada Titik Amatan
2 94
Gambar 4. 18 Visualisasi Heatmap Pengendara Mobil pada Titik Amatan 2
................................................................................................................. 95

Gambar 4. 19 Visualisasi Heatmap Pejalan Kaki pada Titik Amatan 5..... 97
Gambar 4. 20 Visualisasi Heatmap Pengendara Mobil pada Titik Amatan 5



Gambar 4. 21 Visualisasi Heatmap Pengendara Motor pada Titik Amatan

5 98
Gambar 4. 22 Visualisasi Heatmap Pengendara Motor pada Titik Amatan
e et e ee et eeetta e eeeeeeeeeettaaeaeaeeeeetarannaaaaaaaeearnas 100

Gambar 4. 23 Visualisasi Heatmap Pejalan Kaki pada Titik Amatan 7.. 101
Gambar 4. 24 Visualisasi Heatmap Pengendara Mobil pada Titik Amatan 7

............................................................................................................... 101
Gambar 4. 25 Grafik Perbandingan Fokus Navigasi Pengguna Jalan
Terhadap Kepadatan Reklame ..., 103
Gambar 4. 26 Grafik Perbandingan Evolusi Atensi Visual Berdasarkan
Tingkat Kepadatan Reklame..............ccoooiiiiiiiii e, 105
Gambar 4. 27 Grafik Zona Kepadatan Rendah ...........cccccccceiiiieniininnnne, 106
Gambar 4. 28 Grafik Zona Kepadatan Sedang.............ccccccvuuuiiiiinnnnnnnee 107
Gambar 4. 29 Grafik Zona Kepadatan Tinggi .............cccooeemiiiiiiiiiniennnne 108
Gambar 4. 30 AOI TitiK T ....eeeeeeeieeeee s nnnnasnn s nnnnnnnnene 113
Gambar 4. 31 Line Chart Analisis AOI TitiK 1 ........cccooiimmiiiiiiiiiinnee 114
Gambar 4. 32 AOI TitiK 2 .......uueeieiiiie s ennnnnnnne 116
Gambar 4. 33 Line Chart Analisis AOI TitiK 2 ..........cocoeiiiiimrinnnniiinnnnnns 117
Gambar 4. 34 AOI TitiK 3 ....ueieiei e sennnnnnneennes 118
Gambar 4. 35 Line Chart Analisis Titik 3.......ccccoeiiiiii e 119
Gambar 4. 36 AOT TitiK 4 .......eeeei s nnes 121
Gambar 4. 37 Line Chart Analisis AOI Titik 4 .......ccoooriiiiiii e, 122
Gambar 4. 38 AOI TitIK 5 ..oveeeeie e, 123
Gambar 4. 39 Line Chart Analisis AOI Titik 5 .....coooeiiiiiiiiii e, 124
Gambar 4. 40 AOI TitiK 6 .......uuuuuuuiiiiiiiieeiiiininnnnnnnnnnnnnnnnnsssssnnnneesennenennns 126
Gambar 4. 41 Line Chart Analisis AO! TitiK 6 ........cccooeimmmmmmnneniinnnnnnnnnns 127
Gambar 4. 42 AOI THIK 7 .....ueenie s eeeeeneennnnes 128
Gambar 4. 43 Line Chart Analisis AOI TitiK 7 ........cccccoviiinmiiiiienee 129
Gambar 4. 44 AOI TitiK 8 .......ueeii e 130
Gambar 4. 45 Line Chart Analisis AOI Titik 8 ..........ccccccvveiiieiieiiiiiiiines 131
Gambar 4. 46 AOI TitiK 9 .....uueiii e 133
Gambar 4. 47 Line Chart Analisis AOI TitiK 9 ......oooooiiiiiiiiiiiiere, 134

Gambar 5. 1 Zonasi Radius Clear Zone (Zona Bebas lklan Reklame) pada

Titik SImpang Kritis .....coooeeeieeeeee 143
Gambar 5. 2 Peta Distribusi Penerapan Ruang Bebas Reklame (Clear

Zone) di Koridor Jalan Affandi..........ccooooeiiii 143
Gambar 5. 3 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi ............... 144

Gambar 5. 4 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
AMALan 2 ... 145

Xi



Gambar 5. 5 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
AMaAtan 3 ... 146
Gambar 5. 6 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
Amatan 5 (Arah Hadap Utara) ... 147
Gambar 5. 7 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
Amatan 5 (Arah Hadap Selatan)............ccccooooiiiiiiiiiii e 148
Gambar 5. 8 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
Amatan 6 (Arah Hadap Barat)...............ccooiiiiiiiiiiie e 149
Gambar 5. 9 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
Amatan 6 (Arah Hadap Timur) ... 150
Gambar 5. 10 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
N =1 =1 o R A PP 151
Gambar 5. 11 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
N g E= 1 =1 o T SO 152
Gambar 5. 12 Seri Simulasi Tata Ruang Koridor Jalan Affandi Sebelum
(Before) dan Sesudah (After) Penerapan Rekomendasi Desain pada Titik
AMAaN O .. e 153
Gambar 5. 13 llustrasi Potongan Jalan (Street Section) Koridor Sebelum
(Before) Sterilisasi Papan Reklame Luar Ruang...........ccccciiieeeiieiieeennnn, 154
Gambar 5. 14 llustrasi Potongan Jalan (Street Section) Koridor Sesudah
(After) Sterilisasi Papan Reklame Luar Ruang .......cccccooovvvviiieiieieeniennnn, 155

Xii



DAFTAR TABEL

Tabel 1. 1 Tabel Perbandingan Standar Reklame dan Eksisting.............. 17
Tabel 2. 1 Parameter Pengukuran Atensi Visual ............cccooooeiviviiiiinnnnnnn. 39
Tabel 2. 2 Analisis Perbandingan Penelitian Terdahulu........................... 44
Tabel 2. 3 Research Gap ..........uciiiieeiiiiiieiee e 45
Tabel 3. 1 Analisis dasar penentuan jumlah responden .......................... 50
Tabel 3. 2 Komparasi ketinggian arah pandang pengendara kendaraan

01T 1 410 ] (] PP SRRPPPRIN 65
Tabel 3. 3 Justifikasi Teknis Setup Eksperimen Eye-Tracking................. 67

Tabel 3. 4 Justifikasi limiah Pemilihan Waktu Pengambilan Data
Berdasarkan Kondisi Pencahayaan Visual Berdasarkan Kondisi

Pencahayaan ViSual ...............uuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieesss i 68
Tabel 3. 5 Spesifikasi Tobii 5 Eye-Tracker...........ccooovviiiiiiieiiiciiiiiiiin, 71
Tabel 3. 6 Kisi-kisi Instrumen Kuesioner..............coooeviiiiiiinei e, 73
Tabel 3. 7 Definisi Operasional Variabel Penelitian ................ccccccevvnnnei. 74
Tabel 4. 1 Ringkasan Profil Responden...................oc . 76
Tabel 4. 2 Sintesa Karakteristik Atensi pada Area Kepadatan Tinggi...... 82

Tabel 4. 3 Sintesa Karakteristik Atensi pada Area Kepadatan Sedang ... 85
Tabel 4. 4 Sintesa Karakteristik Atensi pada Area Kepadatan Rendah ... 90
Tabel 4. 5 Sintesa Perbandingan Perilaku Visual Pengguna Jalan (Batas
Y == T ) L RSP P 96
Tabel 4. 6 Sintesa Perbandingan Perilaku Visual Pengguna Jalan (Batas
AT 2) et 99
Tabel 4. 7 Sintesa Perbandingan Perilaku Visual Pengguna Jalan (Batas
AMBA 3) . 102
Tabel 4. 8 Hasil Analisis Statistik Deskriptif Parameter Salience (n = 30)
............................................................................................................... 109
Tabel 4. 9 Hasil Analisis Statistik Deskriptif Parameter Attention (n = 30)
............................................................................................................... 110

Tabel 4. 12 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden Titik 1 (N = 30).....uuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieeeeaees 114
Tabel 4. 13 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual

Xiii



Responden Titik 2 (N =30).....ccooiiiiiiieie e
Tabel 4. 14 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden Titik 3 (N=30)......cccoiiimiiiiieee e
Tabel 4. 15 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden Titik 4 (N=30).......uuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees
Tabel 4. 16 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden Titik 5 (N=30).....uuuuuuuuumiiiiiiiiiineiiiiiiiiiiiiiiiiiiaee
Tabel 4. 17 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden Titik 6 (N=30)......ccoiiiiiiiiiieeee e
Tabel 4. 18 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden Titik 7 (N=30).......cooiiiiiiii et
Tabel 4. 19 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden TitiK 8 (N=30).....uuuuuuuuuiiiriiniiiiiiiineiiinenaaeisseeiaeennnennenieeeeeeeeees
Tabel 4. 20 Distribusi Frekuensi dan Persentase Hirarki Atensi Visual
Responden TitiK 9 (N=30)......uuuuuuueiiiiiiiiiiiiiiiiiieeiiiiieeeiae s
Tabel 4. 21 Matriks Triangulasi Hasil Penelitian ....................c.cce.

Xiv



