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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh elemen visual
kemasan, yang meliputi warna kemasan, desain kemasan, informasi tercetak pada
kemasan, dan gaya huruf pada kemasan, serta material kemasan ramah lingkungan
terhadap niat beli konsumen susu UHT Ultra Milk di Indonesia. Responden dalam
penelitian ini adalah konsumen di Indonesia yang membeli dan mengenal produk
susu UHT Ultra Milk yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling.
Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan
metode Structural Equation Modeling—Partial Least Squares (SEM-PLS) melalui
perangkat lunak SmartPLS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa model memiliki
kemampuan prediksi yang tinggi. Warna kemasan terbukti sebagai faktor paling
kuat dalam memengaruhi niat beli konsumen, diikuti oleh gaya huruf pada
kemasan. Material kemasan ramah lingkungan berpengaruh positif meskipun
relatif lemah, desain kemasan berpengaruh negatif sedangkan informasi tercetak
pada kemasan tidak berpengaruh signifikan.

Kata Kunci: kemasan produk, elemen visual kemasan, material kemasan ramah
lingkungan, niat beli konsumen, susu UHT Ultra Milk.

xii



