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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Penelitian ini mengkaji hubungan antara Perceived Informativeness, Perceived 

Persuasiveness, Trust, Flow Experience, Serendipity, dan Impulsive Buying dalam 

konteks penggunaan fitur Find Similar di TikTok Shop. Sebanyak 206 responden 

yang merupakan pengguna TikTok di Indonesia dan pernah menggunakan fitur 

tersebut berpartisipasi dalam penelitian ini. Analisis data dilakukan menggunakan 

metode Partial Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) untuk 

menguji hubungan antarvariabel yang diajukan dalam model penelitian. 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh, dapat disimpulkan bahwa beberapa 

hubungan antar variabel tidak menunjukkan pengaruh yang signifikan. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Perceived Informativeness dan Perceived 

Persuasiveness sebagai stimulus dalam kerangka S-O-R berperan penting dalam 

membentuk kondisi psikologis pengguna, khususnya Trust dan Flow Experience. 

Selanjutnya, Flow Experience terbukti menjadi faktor yang secara langsung 

mendorong terjadinya Impulsive Buying pada pengguna fitur Find Similar TikTok 

Shop. Temuan ini menunjukkan bahwa perilaku pembelian impulsif pada konteks 

AI-based visual discovery lebih banyak dipengaruhi oleh pengalaman eksplorasi 

yang menyenangkan dan keterlibatan pengguna selama menggunakan fitur 

dibandingkan oleh kepercayaan pengguna terhadap sistem secara langsung. Selain 

itu, penelitian ini juga menunjukkan bahwa Trust berperan penting dalam 

menciptakan pengalaman Serendipity, yaitu pengalaman menemukan produk yang 
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relevan secara tidak terduga selama proses eksplorasi berlangsung. Demikian 

penelitian ini memperkuat penerapan teori S-O-R dalam menjelaskan bagaimana 

stimulus yang berasal dari kualitas informasi dan daya persuasif rekomendasi visual 

mampu membentuk kondisi psikologis pengguna sebelum akhirnya menghasilkan 

response perilaku berupa Impulsive Buying pada pengguna fitur Find Similar 

TikTok Shop. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, diperoleh 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Flow Experience berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulsive 

Buying. Semakin tinggi tingkat keterlibatan, kenyamanan, dan fokus 

pengguna selama menggunakan fitur Find Similar, maka semakin tinggi 

kecenderungan pengguna untuk melakukan pembelian secara spontan. 

2. Serendipity tidak berpengaruh signifikan terhadap Impulsive Buying. 

Pengalaman menemukan produk secara tidak terduga belum mampu 

mendorong pengguna untuk melakukan pembelian impulsif secara 

langsung. 

3. Serendipity berpengaruh positif dan signifikan terhadap Flow Experience. 

Pengalaman menemukan produk yang relevan secara tidak terduga mampu 

meningkatkan keterlibatan dan kenyamanan pengguna selama proses 

eksplorasi produk berlangsung. 

4. Trust tidak berpengaruh signifikan terhadap Impulsive Buying. Tingkat 

kepercayaan pengguna terhadap fitur Find Similar belum mampu 

mendorong perilaku pembelian impulsif secara langsung. 
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5. Trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap Serendipity. Semakin 

tinggi tingkat kepercayaan pengguna terhadap sistem rekomendasi, maka 

semakin besar kemungkinan pengguna mengalami pengalaman menemukan 

produk yang relevan secara tidak terduga. 

6. Trust tidak berpengaruh signifikan terhadap Flow Experience. Kepercayaan 

terhadap fitur Find Similar belum mampu meningkatkan keterlibatan dan 

kenyamanan pengguna secara langsung selama proses eksplorasi produk. 

7. Perceived Informativeness berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Trust. Informasi yang relevan, lengkap, dan mudah dipahami mampu 

meningkatkan kepercayaan pengguna terhadap rekomendasi yang diberikan 

fitur Find Similar. 

8. Perceived Informativeness tidak berpengaruh signifikan terhadap Flow 

Experience. Kualitas informasi yang baik belum tentu meningkatkan 

pengalaman keterlibatan pengguna selama proses eksplorasi produk 

berlangsung. 

9. Perceived Persuasiveness berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Trust. Rekomendasi produk yang menarik dan meyakinkan mampu 

meningkatkan keyakinan pengguna terhadap kemampuan sistem dalam 

memberikan hasil pencarian yang sesuai dengan kebutuhan mereka. 

10. Perceived Persuasiveness berpengaruh positif dan signifikan terhadap Flow 

Experience. Semakin menarik dan persuasif rekomendasi yang diberikan 

fitur Find Similar, maka semakin tinggi keterlibatan dan kenyamanan 

pengguna selama proses eksplorasi produk berlangsung. 
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5.2. Implikasi Manajerial 

Hasil penelitian mengindikasikan bahwa Flow Experience menjadi faktor 

yang memberikan pengaruh paling kuat terhadap perilaku Impulsive Buying pada 

pengguna fitur Find Similar di TikTok Shop. Oleh sebab itu, pengembangan fitur 

rekomendasi perlu diarahkan tidak hanya pada penyajian informasi produk yang 

memadai, tetapi juga pada penciptaan pengalaman eksplorasi yang lebih menarik, 

interaktif, dan menyenangkan bagi pengguna. TikTok Shop dapat meningkatkan 

kualitas pengalaman tersebut melalui penyempurnaan algoritma rekomendasi 

sehingga produk yang ditampilkan menjadi lebih relevan dengan preferensi 

pengguna serta mampu mempertahankan keterlibatan pengguna selama proses 

pencarian produk berlangsung. 

Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa Perceived Persuasiveness 

memiliki pengaruh positif terhadap Trust dan Flow Experience. Temuan ini 

mengindikasikan bahwa daya tarik rekomendasi produk menjadi aspek penting 

dalam meningkatkan kepercayaan dan keterlibatan pengguna. Oleh karena itu, 

TikTok Shop perlu memastikan bahwa rekomendasi yang ditampilkan tidak hanya 

relevan, tetapi juga mampu meyakinkan pengguna melalui visual produk yang 

menarik, deskripsi yang jelas, serta kesesuaian rekomendasi dengan riwayat 

pencarian maupun preferensi pengguna. Semakin personal dan relevan 

rekomendasi yang diberikan, semakin besar kemungkinan pengguna mempercayai 

sistem dan menikmati proses eksplorasi produk. 
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Selanjutnya, Perceived Informativeness terbukti berpengaruh terhadap 

Trust. Hasil ini menunjukkan bahwa kualitas informasi produk tetap menjadi aspek 

penting dalam membangun kepercayaan pengguna terhadap sistem rekomendasi. 

Oleh karena itu, TikTok Shop perlu memastikan bahwa setiap produk yang 

direkomendasikan dilengkapi dengan informasi yang lengkap dan mudah dipahami, 

seperti spesifikasi produk, harga, variasi produk, ulasan konsumen, serta informasi 

penjual. Ketersediaan informasi yang memadai dapat membantu pengguna 

mengevaluasi produk dengan lebih mudah dan meningkatkan keyakinan terhadap 

hasil rekomendasi yang diberikan sistem. 

Temuan penelitian juga menunjukkan bahwa Trust berpengaruh terhadap 

Serendipity. Hal ini mengindikasikan bahwa kepercayaan terhadap sistem 

rekomendasi dapat meningkatkan keterbukaan pengguna terhadap berbagai 

alternatif produk yang ditampilkan. Oleh karena itu, TikTok Shop perlu menjaga 

kualitas dan konsistensi rekomendasi yang diberikan agar pengguna merasa 

nyaman dalam mengeksplorasi produk baru. Ketika pengguna mempercayai sistem 

rekomendasi, peluang munculnya pengalaman menemukan produk yang menarik 

dan relevan secara tidak terduga akan semakin besar, sehingga pengalaman 

eksplorasi yang dirasakan pengguna menjadi lebih kaya dan menarik. 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini telah dilaksanakan dengan mengacu pada tahapan penelitian 

yang telah ditentukan. Meskipun demikian, masih terdapat beberapa keterbatasan 

yang perlu diperhatikan dalam menginterpretasikan hasil penelitian. Keterbatasan 

tersebut dapat menjadi pertimbangan bagi penelitian berikutnya, disarankan untuk 
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memperluas model penelitian sehingga mampu menghasilkan pemahaman yang 

lebih menyeluruh terkait perilaku pengguna fitur Find Similar TikTok Shop. 

1. Penelitian ini belum mempertimbangkan intensitas penggunaan fitur Find 

Similar TikTok Shop sebagai salah satu kriteria dalam proses penyaringan 

responden. Responden dalam penelitian ini hanya diseleksi berdasarkan 

pengalaman pernah menggunakan fitur Find Similar tanpa mempertimbangkan 

frekuensi maupun tingkat penggunaan fitur tersebut. Kondisi ini 

memungkinkan adanya perbedaan tingkat pengalaman antar responden dalam 

berinteraksi dengan fitur Find Similar yang belum dapat dijelaskan secara lebih 

rinci. Selain itu, fitur Find Similar merupakan fitur yang tidak selalu digunakan 

secara konsisten oleh seluruh pengguna TikTok Shop dan dapat dimanfaatkan 

untuk tujuan yang berbeda, seperti mencari referensi produk, membandingkan 

alternatif produk, maupun melakukan pembelian. Perbedaan intensitas dan 

tujuan penggunaan tersebut berpotensi memengaruhi tingkat kepercayaan, 

pengalaman eksplorasi, serta kecenderungan perilaku pembelian yang 

ditunjukkan oleh masing-masing responden. 

2. Penelitian ini menggunakan fitur Find Similar TikTok sebagai objek penelitian, 

namun tingkat familiaritas responden terhadap fitur tersebut belum dapat 

diidentifikasi secara mendalam. Berdasarkan proses penyebaran kuesioner, 

ditemukan bahwa sebagian responden belum sepenuhnya mengenali fitur Find 

Similar berdasarkan nama fiturnya dan baru memahami fitur tersebut setelah 

dijelaskan sebagai fitur “Temukan yang Serupa” yang muncul ketika pengguna 

melakukan pause pada video produk di TikTok. Kondisi ini menunjukkan 
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bahwa pengalaman dan pemahaman responden terhadap fitur Find Similar 

kemungkinan tidak sepenuhnya seragam. Perbedaan tingkat familiaritas 

tersebut berpotensi memengaruhi cara responden mengevaluasi rekomendasi 

produk, membentuk pengalaman eksplorasi, maupun memberikan penilaian 

terhadap pernyataan dalam kuesioner penelitian. 

3. Mayoritas responden yang terlibat dalam penelitian ini berada pada kelompok 

usia 17–22 tahun dengan persentase sebesar 76,2% dari total responden 

penelitian. Dominasi kelompok usia tersebut menyebabkan hasil penelitian 

lebih banyak merepresentasikan perilaku pengguna muda dalam menggunakan 

fitur Find Similar TikTok Shop. Sementara itu, kelompok usia yang lebih 

dewasa kemungkinan memiliki karakteristik yang berbeda dalam memproses 

informasi, mengevaluasi rekomendasi produk, maupun mengambil keputusan 

dalam pembelian platform digital. Oleh karena itu, hasil penelitian ini perlu 

dipahami dengan mempertimbangkan bahwa mayoritas responden berasal dari 

kelompok usia muda dan belum sepenuhnya merepresentasikan seluruh segmen 

pengguna TikTok. 

5.4 Saran untuk Peneliti Selanjutnya 

Keterbatasan yang masih ditemukan dalam penelitian ini dapat menjadi 

bahan pertimbangan bagi penelitian selanjutnya untuk mempertimbangkan 

intensitas penggunaan fitur Find Similar TikTok Shop sebagai salah satu kriteria 

dalam proses pemilihan responden. Pengelompokan responden berdasarkan 

frekuensi penggunaan fitur, seperti pengguna aktif dan pengguna dengan intensitas 

penggunaan yang lebih rendah, dapat memberikan pemahaman yang lebih 
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mendalam mengenai perbedaan tingkat kepercayaan, pengalaman eksplorasi, 

maupun kecenderungan perilaku pembelian selama menggunakan fitur AI-based 

visual discovery. Penelitian selanjutnya disarankan juga untuk dapat memperluas 

karakteristik responden agar lebih beragam dari segi usia, pekerjaan, maupun 

tingkat pendapatan. Keterlibatan kelompok responden yang lebih heterogen 

diharapkan mampu memberikan gambaran yang lebih sesuai  mengenai perilaku 

pengguna TikTok Shop serta meningkatkan representativitas hasil penelitian dalam 

menjelaskan perilaku konsumen pada berbagai segmen pengguna platform. 

Selanjutnya disarankan juga untuk mengidentifikasi tingkat familiaritas responden 

terhadap fitur Find Similar TikTok Shop secara lebih mendalam. Pengukuran 

tersebut dapat dilakukan dengan mempertimbangkan tingkat pemahaman 

responden terhadap fungsi, cara penggunaan, maupun pengalaman penggunaan 

fitur dalam aktivitas pencarian produk. Langkah tersebut diharapkan dapat 

memberikan gambaran yang lebih akurat mengenai bagaimana pengguna 

memahami dan memanfaatkan fitur Find Similar dalam proses eksplorasi produk. 

Penelitian selanjutnya juga dapat memperluas objek penelitian pada fitur 

rekomendasi lain maupun platform e-commerce dan social commerce yang berbeda 

untuk memperoleh pemahaman yang lebih luas mengenai perilaku pengguna dalam 

memanfaatkan teknologi rekomendasi berbasis artificial intelligence. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuesioner Google Formulir 

 

 

 

 

 



 

 

118 
 

 

 



 

 

119 
 

 

 



 

 

120 
 

 

 



 

 

121 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

122 
 

 

Lampiran 2. Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 3. Data Responden dan Jawaban 

Timestamp 

Apakah Anda 

pernah 

menggunakan 

fitur Find 

Similar 

sebelumnya? 

Jenis 

Kelamin 
Usia 

Pendidikan 

Terakhir 
Pekerjaan 

Rata-rata 

Pengeluaran (per 

Bulan) 

Rata-rata 

Pengeluaran (per 

Bulan) 

3/25/2026 

18:25:52 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/25/2026 

18:30:25 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/25/2026 

18:44:55 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/25/2026 

19:36:28 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/25/2026 

20:43:00 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/25/2026 

21:02:02 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/25/2026 

21:49:10 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/25/2026 

22:10:40 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/26/2026 

13:29:11 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/26/2026 

15:58:32 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/27/2026 

17:36:56 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
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3/27/2026 

18:23:14 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/27/2026 

18:38:16 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/28/2026 

14:19:26 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 

Wiraswasta/Peng

usaha 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/28/2026 

20:17:59 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

12:13:40 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

12:48:00 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:17:20 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:22:02 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/29/2026 

18:25:29 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:30:56 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000  

3/29/2026 

18:35:57 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:37:05 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:38:06 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/29/2026 

18:38:22 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S2 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/29/2026 

18:39:15 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
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3/29/2026 

18:40:31 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

18:41:41 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:41:41 
Ya Perempuan 

29-34 

Tahun 
S1 

Wiraswasta/Peng

usaha 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/29/2026 

18:41:44 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:43:11 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:45:02 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:45:48 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:55:41 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Lainnya 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

18:55:49 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

19:05:29 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

19:06:17 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/29/2026 

19:07:03 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/29/2026 

19:13:44 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

19:17:08 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 

Wiraswasta/Peng

usaha 
> Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/29/2026 

19:19:37 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
> Rp 5.000.000 
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3/29/2026 

19:22:08 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

19:22:36 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
< Rp 1.000.000 

3/29/2026 

19:40:15 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

19:43:18 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

19:47:35 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/29/2026 

19:49:23 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Lainnya < Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/29/2026 

20:04:07 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

21:06:35 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

21:27:35 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

21:45:56 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

22:07:34 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Wiraswasta/Peng

usaha 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/29/2026 

22:17:18 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

22:28:03 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

23:18:54 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

23:21:40 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Lainnya 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
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3/29/2026 

23:21:59 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

23:24:15 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/29/2026 

23:25:12 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

23:29:37 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
> Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/29/2026 

23:32:43 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

23:33:12 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/29/2026 

23:34:22 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/29/2026 

23:41:43 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/29/2026 

23:56:43 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/30/2026 

0:10:04 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

0:10:33 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

0:26:53 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/30/2026 

0:33:20 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

0:36:48 
Ya Laki-laki 

29-34 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/30/2026 

1:01:15 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
< Rp 1.000.000 
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3/30/2026 

1:32:43 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
< Rp 1.000.000 

3/30/2026 

3:00:40 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/30/2026 

3:24:37 
Ya Perempuan 

29-34 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

4:52:00 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/30/2026 

5:47:27 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
> Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/30/2026 

6:09:30 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

6:45:49 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

7:00:36 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/30/2026 

7:03:14 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/30/2026 

7:24:04 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/30/2026 

8:24:37 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/30/2026 

9:07:25 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta > Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/30/2026 

9:08:21 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

9:08:21 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

9:09:29 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
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3/30/2026 

9:15:07 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

9:17:06 
Ya Laki-laki 

29-34 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta > Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/30/2026 

9:18:12 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Wiraswasta/Peng

usaha 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/30/2026 

9:19:13 
Ya Perempuan 

29-34 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/30/2026 

9:19:20 
Ya Perempuan 

29-34 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/30/2026 

9:19:28 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 
Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/30/2026 

9:20:42 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 
Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

9:21:51 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

10:38:11 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

11:49:57 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000  

3/30/2026 

13:26:49 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

13:33:20 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/30/2026 

13:36:32 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/30/2026 

14:28:16 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 
Pegawai Swasta > Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/30/2026 

17:55:23 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
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3/30/2026 

18:57:19 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

21:48:12 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/30/2026 

22:06:26 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

0:37:47 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

0:41:45 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

0:44:31 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

0:46:01 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

4:59:35 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
< Rp 1.000.000 

3/31/2026 

6:05:54 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

6:07:32 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

6:19:12 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000  

3/31/2026 

6:51:37 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/31/2026 

7:16:17 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Lainnya < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

7:24:01 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/31/2026 

8:20:15 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
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3/31/2026 

8:57:43 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

9:11:14 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

9:17:36 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 Lainnya 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

9:36:44 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
< Rp 1.000.000 

3/31/2026 

9:42:06 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

10:03:39 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/31/2026 

10:16:33 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/31/2026 

11:05:10 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

13:55:41 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

14:33:21 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

15:16:12 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/31/2026 

16:34:37 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Lainnya 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

3/31/2026 

18:43:49 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

18:46:49 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

18:47:10 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
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3/31/2026 

18:49:55 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

18:50:04 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

18:53:57 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:00:08 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:00:34 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 > Rp 5.000.000 

3/31/2026 

19:00:42 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:01:04 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:03:17 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

3/31/2026 

19:09:55 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:10:32 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:20:51 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:26:30 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:37:14 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
> Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

3/31/2026 

19:42:10 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

19:52:31 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

 

 



 

 

133 
 

3/31/2026 

19:56:32 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

20:00:04 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

20:00:51 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/31/2026 

20:31:42 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
< Rp 1.000.000 

3/31/2026 

21:32:25 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

3/31/2026 

21:59:11 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

22:31:50 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

3/31/2026 

22:36:09 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/1/2026 

0:39:45 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/1/2026 

6:29:07 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/1/2026 

8:37:45 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
 

4/1/2026 

13:11:17 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/1/2026 

13:49:15 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/1/2026 

14:38:03 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/1/2026 

16:00:34 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
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4/1/2026 

18:13:10 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Lainnya > Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

4/1/2026 

18:48:04 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/1/2026 

19:01:56 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/1/2026 

20:14:27 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/1/2026 

20:33:06 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/2/2026 

6:21:50 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

10:45:13 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

18:12:35 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/2/2026 

18:16:24 
Ya Laki-laki 

29-34 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta > Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

4/2/2026 

18:17:05 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/2/2026 

18:21:01 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 

D1/D2/D3/

D4 
Lainnya < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

18:27:06 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
> Rp 5.000.000 

4/2/2026 

18:27:23 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

18:29:23 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

18:35:02 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 
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4/2/2026 

18:47:58 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 

Wiraswasta/Peng

usaha 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/2/2026 

18:52:06 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

18:58:36 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

4/2/2026 

19:13:50 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
> Rp 5.000.000 

4/2/2026 

20:03:03 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

20:36:36 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/2/2026 

20:59:02 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

21:06:49 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

21:52:12 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta > Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000 

4/2/2026 

22:03:18 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Lainnya < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/2/2026 

22:14:56 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/2/2026 

22:19:30 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/3/2026 

9:12:40 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/3/2026 

11:54:42 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/3/2026 

12:29:40 
Ya Laki-laki 

23-28 

Tahun 
S1 Lainnya 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

 

 



 

 

136 
 

4/3/2026 

12:30:30 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

4/3/2026 

15:49:44 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/3/2026 

17:07:18 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/3/2026 

18:31:21 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/3/2026 

20:01:10 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Lainnya < Rp 1.000.000 < Rp 1.000.000 

4/4/2026 

0:16:53 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/4/2026 

10:51:26 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/4/2026 

18:03:59 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
S1 Pegawai Swasta < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/4/2026 

22:16:58 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 Lainnya < Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/8/2026 

14:49:22 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
S1 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/16/2026 

14:33:24 
Ya Laki-laki 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

4/16/2026 

14:37:10 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/16/2026 

14:37:30 
Ya Perempuan 

17-22 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 
< Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 - Rp 

3.000.000 

4/16/2026 

14:38:05 
Ya Perempuan 

23-28 

Tahun 
SMA/SMK 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 

Rp 3.001.000 - Rp 

5.000.000 
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Produk apa yang sering anda cari dan temukan dengan bantuan fitur Find Similar di TikTok? (Boleh memilih lebih dari satu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 
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Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi 

(Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 
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Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi 

(Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 
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Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 
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Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi 

(Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), 

Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 
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Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang 

Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 
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Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Lainnya 

Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang 

Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Barang 

Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Gadget (Ponsel, laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Lainnya 

Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare) 

Kecantikan (Make-Up, Skincare), Gadget (Ponsel, laptop, tablet) 
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Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga), Lainnya 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah) 

Pakaian/Aksesori (Baju, celana, sepatu), Kecantikan (Make-Up, Skincare), Perabotan Rumah Tangga (Meja, pecah belah), Gadget (Ponsel, 

laptop, tablet), Barang Koleksi/Hobi (Sepeda, kamera, alat olahraga) 

 

 

PI1 PI2 PI3 PP1 PP2 PP3 PP4 T1 T2 T3 FE1 FE2 FE3 S1 S2 S3 S4 IB1 IB2 IB3 IB4 

5 5 4 3 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 2 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 5 5 4 

4 4 3 4 3 3 4 4 3 2 2 2 2 3 3 3 4 4 4 3 3 

4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 

5 4 3 3 5 3 2 2 2 3 3 2 3 3 2 3 2 3 5 4 4 

4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 2 2 3 4 3 4 4 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 
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5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 5 4 3 4 4 4 3 4 5 2 2 3 4 4 5 4 2 4 4 4 

5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 3 3 3 3 4 4 5 3 3 3 3 

4 4 4 2 4 3 3 4 3 4 1 2 1 5 4 4 5 4 3 2 3 

4 3 5 3 5 4 3 4 3 5 3 2 3 2 5 2 4 2 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 4 2 5 5 4 4 4 2 2 2 4 5 4 5 2 4 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 3 2 4 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 5 4 4 3 4 5 5 5 1 2 1 4 3 4 5 5 3 1 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 3 4 3 4 3 3 

4 4 5 3 4 5 3 5 4 5 3 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 3 4 3 3 4 4 3 5 1 1 1 3 3 4 2 2 2 2 2 

5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 5 4 5 3 4 3 4 4 5 2 3 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 

4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 2 2 2 4 4 3 4 2 2 2 2 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 1 1 5 4 4 5 5 2 2 4 5 
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3 3 3 4 4 5 2 3 3 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 2 2 

5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 5 4 4 4 

4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 1 1 3 2 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 1 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 4 2 4 4 2 3 3 4 4 3 

2 2 1 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 3 2 4 4 5 5 5 3 2 4 4 4 4 4 2 1 2 2 

4 2 4 2 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 3 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 

4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 

4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 2 2 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 3 4 3 2 3 3 2 2 4 2 3 5 5 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 4 5 5 

4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 2 4 3 2 4 4 4 3 2 2 3 4 3 4 4 2 3 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 4 4 4 4 4 2 2 3 

5 4 3 4 4 3 4 4 4 3 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 

2 3 2 3 4 4 3 2 3 2 3 1 1 4 3 3 3 4 3 2 1 

5 5 5 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 

3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 4 

5 4 4 4 3 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 2 4 3 2 3 2 3 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 
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4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

3 4 5 2 2 3 4 4 3 4 4 3 2 4 4 3 4 4 3 3 4 

4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

4 2 3 3 4 4 3 4 4 3 2 4 1 4 4 2 5 4 4 2 4 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 2 2 2 3 3 4 3 2 2 2 2 

4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 3 2 3 4 4 4 5 4 3 3 3 

4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 2 2 2 4 3 3 4 3 3 2 5 

5 4 5 4 3 3 2 4 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 3 

4 4 4 3 5 4 4 2 3 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 3 4 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 3 4 5 5 4 5 3 4 5 4 5 

4 4 3 4 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 5 5 4 5 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 

4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 5 3 3 4 3 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 

4 3 5 4 5 5 3 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 

3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 

5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 5 4 5 3 4 4 5 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 

3 4 5 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 5 3 4 4 3 4 3 

4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 2 3 2 4 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 3 4 3 4 5 3 4 2 4 3 4 4 4 5 4 
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5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 

4 3 3 3 3 2 3 2 3 3 2 3 3 4 3 3 3 3 4 3 2 

4 4 4 3 4 2 3 4 4 4 2 2 2 3 4 3 4 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 3 4 5 4 5 5 

3 3 4 3 4 3 3 3 2 2 1 2 2 4 3 3 3 3 2 2 3 

4 3 2 4 4 4 4 4 3 4 3 2 2 3 3 3 4 2 2 2 2 

4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 

4 4 3 2 3 3 2 3 2 4 2 2 2 4 4 4 4 2 2 2 2 

5 5 4 3 4 4 4 3 4 5 2 2 2 4 4 4 5 2 2 3 2 

3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 3 4 4 4 4 4 3 3 

5 4 4 3 4 3 5 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 2 2 2 2 

3 3 4 3 2 3 3 2 2 2 4 3 4 4 3 3 3 2 2 3 2 

4 5 5 3 4 4 4 4 3 4 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 

4 3 4 3 5 4 3 3 3 3 5 2 3 4 4 3 3 5 3 5 3 

3 4 4 3 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 3 3 

4 4 4 2 4 3 4 4 4 4 1 1 1 4 4 3 4 4 2 2 2 

3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 2 2 2 4 4 4 3 3 2 1 2 

5 4 4 3 4 3 3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 3 3 3 2 2 3 3 3 2 1 2 1 3 3 2 3 2 2 5 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 2 2 2 3 4 3 3 3 2 2 2 

4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 

3 4 3 3 4 2 2 4 3 4 2 2 2 3 4 2 3 2 3 1 2 

4 4 3 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 4 5 5 5 5 5 4 4 

3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 1 1 2 3 3 2 3 2 2 2 2 

3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 5 3 4 3 4 4 2 3 
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3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 

4 4 4 3 2 3 2 4 3 3 2 1 1 3 4 2 3 2 2 2 2 

5 4 4 3 4 5 5 5 3 4 2 2 3 4 5 4 5 2 3 4 3 

4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 2 2 2 3 4 4 4 2 2 2 2 

5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 2 2 2 5 4 4 5 4 2 2 2 

4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 4 5 4 5 3 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 5 3 

4 5 4 3 4 5 4 3 2 4 3 3 5 5 4 5 3 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 3 3 3 4 4 5 5 2 2 2 4 2 3 4 3 2 3 3 

3 2 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 

4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 3 3 1 4 4 3 4 1 1 1 1 

4 4 5 2 3 4 4 4 4 3 2 2 2 3 4 4 4 2 2 2 2 

4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 2 2 4 4 2 2 3 2 2 2 1 

4 5 3 4 5 4 3 3 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 3 5 5 

5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 4 5 4 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 2 4 5 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 1 3 1 3 5 3 5 1 1 1 1 

4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 3 4 3 4 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 3 3 5 4 3 4 4 4 5 4 3 5 4 5 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 
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4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 2 2 2 4 4 5 4 2 2 2 2 

3 3 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 3 4 4 4 3 4 3 2 1 3 4 3 3 3 2 2 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 

5 5 5 3 4 5 3 2 3 3 4 2 2 3 5 3 3 3 3 3 3 

5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 2 2 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 

4 3 4 2 4 2 4 4 4 4 5 2 4 4 4 4 4 2 4 2 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 2 2 3 4 4 4 4 3 4 4 3 

4 4 3 5 3 3 4 4 5 4 4 5 5 3 4 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 5 4 3 

4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 5 4 4 4 4 3 3 3 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

5 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 3 4 4 3 3 4 4 4 2 3 2 3 4 3 2 2 3 2 2 

5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 2 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 4 2 4 5 4 3 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 

5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 

4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 5 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 5 5 5 5 2 4 2 2 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 3 

3 3 2 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 

4 3 3 4 4 5 5 4 4 3 3 4 1 5 4 4 4 2 3 2 3 

4 4 3 2 4 4 4 4 4 5 2 2 2 4 4 5 4 4 3 4 2 

5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 

5 3 4 2 2 3 1 4 2 2 3 3 2 4 4 4 4 3 2 2 1 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 4 5 4 5 2 2 2 2 

5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 

4 4 3 2 2 2 2 3 1 2 1 1 1 2 2 3 1 2 1 1 1 

3 5 4 2 3 3 4 5 1 5 2 3 3 5 5 4 4 3 2 1 3 

4 2 4 2 2 4 4 5 2 4 2 2 5 4 5 4 5 2 3 4 5 

1 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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Lampiran 4. Jurnal Acuan 
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Lampiran 5. Turnitin 

 

 

 


