
 

 
 

103 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh entertainment, informativeness, 

irritation, dan credibility terhadap advertising value, serta pengaruh advertising value, 

attitude toward advertising, dan brand attitude terhadap purchase intention produk 

Skintific dalam konteks konten promosi influencer Fuji. Analisis dilakukan 

menggunakan PLS-SEM terhadap 216 responden yang belum pernah membeli dan 

menggunakan produk Skintific, tetapi pernah melihat konten promosi Fuji mengenai 

Skintific di media sosial. Berdasarkan hasil pengujian, sembilan hipotesis memperoleh 

dukungan empiris, sedangkan satu hipotesis tidak memperoleh dukungan. Berikut 

adalah kesimpulan yang dapat ditarik: 

1. Entertainment berpengaruh positif dan signifikan terhadap advertising value (β 

= 0,210; p = 0,002). Dengan demikian, H1 didukung. Konten promosi Fuji yang 

dikemas secara menghibur, kreatif, dan menyenangkan terbukti mampu 

meningkatkan persepsi nilai iklan calon konsumen Skintific. Temuan ini 

mengonfirmasi bahwa unsur hiburan merupakan salah satu komponen penting 

dalam pembentukan advertising value iklan influencer di media sosial. 

2. Informativeness berpengaruh positif dan signifikan terhadap advertising value 

(β = 0,148; p = 0,035). Dengan demikian, H2 didukung. Konten promosi Fuji 

yang informatif dan relevan terbukti berkontribusi pada peningkatan nilai iklan 
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yang dipersepsikan konsumen, meskipun pengaruhnya lebih kecil 

dibandingkan credibility dan entertainment. 

3. Irritation tidak berpengaruh signifikan terhadap advertising value (β = 0,104; 

p = 0,159). Arah koefisien yang dihasilkan positif sehingga juga berlawanan 

dengan hipotesis yang memprediksi arah negatif. Dengan demikian, H3 tidak 

didukung. Rendahnya tingkat irritation responden menunjukkan bahwa 

perasaan terganggu terhadap konten promosi Fuji belum menjadi faktor yang 

mampu menjelaskan advertising value secara signifikan dalam penelitian ini. 

4. Credibility berpengaruh positif dan signifikan terhadap advertising value (β = 

0,373; p < 0,001). Dengan demikian, H4 didukung. Credibility merupakan 

prediktor terkuat advertising value dalam penelitian ini, menegaskan bahwa 

kepercayaan konsumen terhadap Fuji sebagai sumber informasi yang jujur, 

akurat, dan dapat diandalkan merupakan faktor paling kritis dalam efektivitas 

iklan influencer untuk produk Skintific. 

5. Advertising value berpengaruh positif dan signifikan terhadap attitude toward 

advertising (β = 0,527; p < 0,001). Dengan demikian, H5 didukung. Semakin 

tinggi nilai yang dipersepsikan konsumen dari konten promosi Fuji, semakin 

positif pula sikap mereka terhadap konten iklan tersebut. Advertising value 

terbukti berperan penting dalam membentuk respons afektif calon konsumen 

terhadap konten iklan influencer Fuji. 

6. Advertising value berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand attitude (β 

= 0,172; p < 0,001). Dengan demikian, H6 didukung. Konten promosi Fuji yang 

bernilai tinggi tidak hanya membentuk sikap positif terhadap iklan, tetapi juga 
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secara langsung berkontribusi pada pembentukan evaluasi yang lebih positif 

terhadap merek Skintific. 

7. Advertising value berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase 

intention (β = 0,109; p = 0,039). Dengan demikian, H7 didukung. Iklan 

influencer Fuji yang dipersepsikan bernilai tinggi terbukti secara langsung 

mendorong niat beli calon konsumen produk Skintific. 

8. Attitude toward advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand 

attitude (β = 0,638; p < 0,001). Dengan demikian, H8 didukung. Jalur ini 

memiliki ukuran efek terbesar berdasarkan nilai f², sehingga menunjukkan 

bahwa sikap positif konsumen terhadap konten promosi Fuji berperan penting 

dalam membentuk evaluasi positif terhadap merek Skintific. 

9. Attitude toward advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention (β = 0,223; p = 0,003). Dengan demikian, H9 didukung. 

Sikap positif konsumen terhadap konten promosi Fuji terbukti secara langsung 

mendorong niat beli produk Skintific. 

10. Brand attitude berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention 

(β = 0,563; p < 0,001). Dengan demikian, H10 didukung. Brand attitude 

merupakan prediktor terkuat purchase intention dalam penelitian ini, 

menegaskan bahwa evaluasi positif calon konsumen terhadap merek Skintific 

setelah melihat konten promosi Fuji merupakan determinan utama niat beli. 

Secara keseluruhan, credibility merupakan prediktor terkuat advertising value, 

sedangkan brand attitude merupakan prediktor langsung terkuat purchase intention. 
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Attitude toward advertising juga memiliki peran penting karena menjadi prediktor 

terkuat brand attitude. Model penelitian mampu menjelaskan 65,0% variasi purchase 

intention dengan nilai R² sebesar 0,650. Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

pembentukan niat beli calon konsumen tidak hanya dipengaruhi oleh penilaian 

terhadap nilai iklan, tetapi terutama oleh sikap positif terhadap iklan dan evaluasi 

positif terhadap merek Skintific. 

5.2 Implikasi 

Berdasarkan hasil penelitian, implikasi penelitian ini dibedakan menjadi 

implikasi teoritis dan implikasi praktis. 

5.2.1 Implikasi Teoritis 

Penelitian ini memberikan beberapa implikasi teoritis bagi pengembangan 

kajian advertising value dan influencer marketing. Pertama, hasil penelitian 

memperkuat penerapan Extended Ducoffe Advertising Value Model dalam konteks 

iklan influencer pada produk skincare di Indonesia. Entertainment, informativeness, 

dan credibility terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap advertising value. 

Temuan tersebut menunjukkan bahwa nilai suatu iklan influencer tidak hanya 

terbentuk dari kemampuan konten dalam memberikan hiburan dan informasi, tetapi 

juga dari tingkat kredibilitas sumber yang menyampaikan pesan promosi. 

Kedua, credibility ditemukan sebagai prediktor terkuat advertising value 

dibandingkan entertainment dan informativeness. Temuan ini memperluas penerapan 

Advertising Value Theory dengan menunjukkan bahwa dalam konteks influencer 

marketing, kepercayaan terhadap sumber pesan memiliki peran yang sangat penting 
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dalam membentuk penilaian konsumen terhadap kegunaan dan nilai suatu iklan. 

Berbeda dengan iklan konvensional yang lebih berpusat pada isi pesan, iklan influencer 

juga sangat bergantung pada persepsi audiens terhadap keandalan dan kredibilitas 

individu yang menyampaikan pesan tersebut. 

Ketiga, irritation tidak terbukti berpengaruh signifikan terhadap advertising 

value. Selain itu, arah koefisien yang diperoleh positif dan berlawanan dengan hipotesis 

yang memprediksi pengaruh negatif. Hasil ini menunjukkan bahwa pengaruh irritation 

dalam Advertising Value Theory dapat bersifat kontekstual dan tidak selalu muncul 

pada setiap bentuk iklan digital. Rendahnya tingkat irritation yang dirasakan responden 

mengindikasikan bahwa variabel tersebut mungkin tidak memiliki variasi yang cukup 

untuk menurunkan advertising value secara signifikan dalam konteks konten promosi 

Fuji. Temuan ini sekaligus mendukung hasil penelitian terdahulu yang menunjukkan 

bahwa irritation tidak selalu menjadi prediktor signifikan dalam iklan media sosial. 

Keempat, penelitian ini memperkuat hubungan antara advertising value, 

attitude toward advertising, brand attitude, dan purchase intention. Advertising value 

terbukti berpengaruh positif terhadap attitude toward advertising, brand attitude, dan 

purchase intention. Temuan tersebut menunjukkan bahwa penilaian konsumen 

terhadap kegunaan dan nilai iklan dapat menghasilkan respons kognitif, afektif, dan 

perilaku secara bersamaan. Iklan yang dianggap bernilai tidak hanya meningkatkan 

kesukaan terhadap iklan, tetapi juga memperbaiki evaluasi terhadap merek dan 

mendorong niat beli. 
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Kelima, attitude toward advertising terbukti menjadi prediktor terkuat brand 

attitude. Temuan ini mendukung gagasan bahwa evaluasi positif terhadap iklan dapat 

ditransfer kepada merek yang diiklankan. Dalam konteks penelitian ini, sikap positif 

terhadap konten promosi Fuji berperan penting dalam membentuk evaluasi positif 

calon konsumen terhadap merek Skintific, meskipun responden belum memiliki 

pengalaman pembelian dan penggunaan produk secara langsung. 

Keenam, brand attitude menjadi prediktor langsung terkuat purchase intention. 

Hasil ini memperkuat Brand Attitude Theory yang menjelaskan bahwa evaluasi 

menyeluruh terhadap suatu merek merupakan faktor penting dalam pembentukan 

kecenderungan perilaku konsumen. Temuan penelitian menunjukkan bahwa pada 

calon konsumen yang belum pernah membeli dan menggunakan produk, niat beli lebih 

kuat dipengaruhi oleh evaluasi positif terhadap merek dibandingkan oleh nilai iklan 

atau sikap terhadap iklan secara langsung. 

Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan pola hubungan bertahap 

dalam pembentukan purchase intention, yaitu karakteristik konten dan kredibilitas 

berhubungan dengan advertising value, yang selanjutnya berkaitan dengan attitude 

toward advertising, brand attitude, dan purchase intention. Dengan demikian, 

penelitian ini memberikan dukungan empiris terhadap integrasi Advertising Value 

Theory, Attitude Toward Advertising Theory, Brand Attitude Theory, dan Purchase 

Intention Theory dalam konteks influencer marketing pada calon konsumen produk 

skincare di Indonesia. 
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5.2.2 Implikasi Praktis 

Pertama, credibility merupakan prediktor terkuat advertising value dalam 

penelitian ini dengan koefisien sebesar 0,373. Oleh karena itu, Skintific dan perusahaan 

skincare lainnya perlu menjadikan kredibilitas sebagai salah satu pertimbangan utama 

dalam memilih influencer. Pemilihan influencer sebaiknya tidak hanya didasarkan 

pada jumlah pengikut atau luasnya jangkauan audiens, tetapi juga pada persepsi 

konsumen mengenai keakuratan informasi dan kemampuan influencer untuk menjadi 

sumber informasi yang dapat dijadikan acuan. Influencer yang dinilai mampu 

menyampaikan informasi secara akurat dan dapat dijadikan acuan akan membuat 

konten promosi dipersepsikan lebih berguna dan bernilai oleh calon konsumen. 

Kedua, brand attitude merupakan prediktor langsung terkuat purchase 

intention dengan koefisien sebesar 0,563. Temuan ini menunjukkan bahwa strategi 

iklan influencer tidak cukup hanya diarahkan untuk menghasilkan paparan atau 

menarik perhatian dalam jangka pendek, tetapi juga perlu membentuk evaluasi yang 

positif terhadap merek. Skintific disarankan merancang konten yang secara konsisten 

memperkuat kesan positif, ketertarikan, dan kesukaan calon konsumen terhadap merek. 

Evaluasi keberhasilan kampanye influencer juga dapat dilengkapi dengan pengukuran 

perubahan sikap konsumen terhadap merek, selain menggunakan indikator respons 

terhadap konten dan penjualan. 

Ketiga, attitude toward advertising memiliki pengaruh terbesar terhadap brand 

attitude dengan koefisien sebesar 0,638 dan ukuran efek sebesar 0,658. Oleh karena 

itu, konten promosi perlu dirancang agar mampu menimbulkan respons positif terhadap 
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iklan. Pemasar dapat memberikan ruang kepada influencer untuk menyampaikan pesan 

menggunakan gaya komunikasi yang sesuai dengan karakter influencer dan konteks 

produk yang dipromosikan, selama informasi utama mengenai produk tetap 

tersampaikan secara jelas dan akurat. Konten yang menarik, menyenangkan, dan tidak 

terasa terlalu memaksa akan lebih berpotensi membentuk sikap positif terhadap iklan, 

yang selanjutnya dapat meningkatkan evaluasi calon konsumen terhadap merek. 

Keempat, meskipun entertainment dan informativeness memiliki pengaruh 

yang lebih kecil dibandingkan credibility, kedua variabel tersebut tetap terbukti 

berpengaruh signifikan terhadap advertising value. Oleh karena itu, konten promosi 

sebaiknya menggabungkan unsur hiburan dan informasi secara seimbang. Unsur 

hiburan diperlukan untuk menarik dan mempertahankan perhatian audiens, sedangkan 

unsur informasi diperlukan untuk membantu calon konsumen memahami manfaat, 

kandungan, cara penggunaan, dan relevansi produk dengan kebutuhan mereka. Konten 

yang hanya menghibur tanpa memberikan informasi produk yang memadai dapat 

kehilangan nilai praktisnya, sedangkan konten yang terlalu informatif tetapi kurang 

menarik dapat lebih mudah diabaikan. 

Kelima, advertising value terbukti berpengaruh positif terhadap attitude toward 

advertising, brand attitude, dan purchase intention. Hal ini menunjukkan bahwa setiap 

konten influencer perlu memberikan manfaat yang dapat dirasakan oleh audiens. 

Skintific disarankan memastikan bahwa konten promosi tidak hanya menampilkan 

produk, tetapi juga memberikan informasi yang berguna dan membantu calon 

konsumen dalam mengevaluasi produk. Semakin tinggi kegunaan konten yang 
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dirasakan, semakin besar kemungkinan calon konsumen membentuk sikap positif 

terhadap iklan dan merek. 

Keenam, irritation tidak terbukti berpengaruh signifikan terhadap advertising 

value dalam penelitian ini. Namun, hasil tersebut tidak berarti bahwa irritation dapat 

diabaikan karena tingkat irritation responden berada dalam kategori rendah. Skintific 

tetap perlu menjaga agar frekuensi promosi tidak berlebihan, pesan tidak terlalu 

repetitif, dan gaya komunikasi tidak terasa memaksa atau menyesatkan. Upaya tersebut 

penting untuk mempertahankan rendahnya tingkat gangguan yang dirasakan audiens. 

Ketujuh, karena penelitian ini dilakukan terhadap calon konsumen yang belum 

pernah membeli dan menggunakan produk Skintific, implikasi praktis penelitian 

terutama relevan untuk strategi akuisisi konsumen baru. Konten influencer dapat 

digunakan untuk memperkenalkan merek, membentuk kesan awal yang positif, 

mengurangi keraguan terhadap informasi produk, dan mendorong calon konsumen 

untuk mulai mempertimbangkan pembelian. Strategi bagi konsumen yang sudah 

pernah membeli dan menggunakan produk dapat memerlukan pendekatan yang 

berbeda karena sikap dan niat beli mereka juga dipengaruhi oleh pengalaman 

pembelian dan penggunaan aktual. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang perlu diperhatikan dalam 

menginterpretasikan hasil dan menggunakannya sebagai acuan penelitian selanjutnya. 
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Pertama, penelitian ini hanya berfokus pada satu influencer, yaitu Fujianti 

Utami Putri (Fuji), sebagai objek penelitian. Oleh karena itu, hasil penelitian tidak 

dapat digeneralisasikan pada efektivitas iklan influencer lain secara umum, karena 

karakteristik, gaya konten, dan basis penggemar setiap influencer berbeda-beda dan 

dapat menghasilkan efek yang berbeda pula terhadap advertising value maupun 

purchase intention. 

Kedua, meskipun penelitian ini berhasil mengumpulkan 216 responden yang 

memenuhi kriteria, teknik purposive sampling yang digunakan membatasi 

representativitas sampel secara statistik. Penyebaran kuesioner melalui Instagram dan 

WhatsApp cenderung menjangkau responden dari lingkaran sosial tertentu, sehingga 

dapat menimbulkan bias seleksi yang memengaruhi generalisasi temuan. 

Ketiga, penelitian ini menggunakan desain cross-sectional, yaitu data 

dikumpulkan pada satu titik waktu tertentu. Hal ini berarti hasil penelitian 

mencerminkan kondisi pasar dan perilaku konsumen pada periode pengumpulan data 

saja dan tidak dapat menangkap perubahan sikap maupun niat beli konsumen dari 

waktu ke waktu. Relevansi temuan dapat berubah seiring perubahan posisi Fuji sebagai 

influencer atau perubahan strategi pemasaran Skintific. 

Keempat, keterbatasan berikutnya berkaitan dengan proses eliminasi indikator 

pada model pengukuran. Pada tahap awal, penelitian ini menggunakan 39 indikator, 

tetapi setelah evaluasi outer loading melalui SmartPLS, sebanyak 15 indikator 

dieliminasi sehingga model akhir menggunakan 24 indikator. Eliminasi indikator 

dilakukan untuk meningkatkan validitas konvergen dan reliabilitas konstruk. Namun, 
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pengurangan jumlah indikator tersebut berpotensi membatasi keluasan representasi 

beberapa konstruk, terutama pada konstruk advertising value, credibility, 

entertainment, dan informativeness yang pada model akhir hanya diwakili oleh dua 

indikator. Oleh karena itu, hasil penelitian ini perlu diinterpretasikan dengan 

mempertimbangkan bahwa beberapa konstruk tidak lagi diukur menggunakan seluruh 

indikator awal yang diadaptasi dari penelitian acuan. 

Kelima, salah satu indikator brand attitude mengukur perasaan puas terhadap 

merek, sedangkan seluruh responden penelitian merupakan calon konsumen yang 

belum pernah membeli dan menggunakan produk Skintific. Oleh karena itu, respons 

terhadap indikator tersebut lebih mencerminkan evaluasi atau kepuasan berbasis 

persepsi setelah melihat konten promosi, bukan kepuasan yang terbentuk dari 

pengalaman penggunaan produk secara langsung. Kondisi ini perlu dipertimbangkan 

dalam menginterpretasikan konstruk brand attitude. 

Keenam, penelitian ini tidak membedakan platform media sosial (Instagram 

dan TikTok) yang digunakan responden saat mengonsumsi konten promosi Fuji. 

Mengingat karakteristik konten dan perilaku audiens di kedua platform tersebut 

berbeda, analisis berbasis platform dapat memberikan wawasan yang lebih granular 

mengenai efektivitas iklan influencer di masing-masing platform. 

Ketujuh, penelitian ini hanya melibatkan responden yang belum pernah 

membeli dan menggunakan produk Skintific. Oleh karena itu, hasil penelitian lebih 

tepat digeneralisasikan pada calon konsumen atau non-user, bukan pada konsumen 

yang sudah memiliki pengalaman pembelian dan penggunaan langsung terhadap 
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produk Skintific. Pengalaman penggunaan aktual dapat menghasilkan evaluasi merek 

dan niat beli yang berbeda. 

Kedelapan, pengujian validitas diskriminan dalam penelitian ini hanya 

menggunakan kriteria Fornell–Larcker dan belum dilengkapi dengan pengujian 

Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT). Meskipun hasil kriteria Fornell–Larcker 

menunjukkan bahwa validitas diskriminan telah terpenuhi, penggunaan HTMT dapat 

memberikan evaluasi tambahan yang lebih sensitif dalam mendeteksi potensi 

kemiripan antarkonstruk. Oleh karena itu, hasil validitas diskriminan dalam penelitian 

ini perlu diinterpretasikan dengan mempertimbangkan keterbatasan tersebut. 

Kesembilan, keterbatasan kesembilan terletak pada mekanisme penyaringan 

responden terkait paparan konten promosi Fuji mengenai Skintific. Penelitian ini hanya 

menggunakan pertanyaan filter untuk memastikan bahwa responden pernah melihat 

konten promosi Fuji mengenai produk Skintific di media sosial, tetapi tidak 

memberikan satu contoh konten promosi yang spesifik dan seragam kepada seluruh 

responden sebelum mengisi kuesioner. Akibatnya, responden kemungkinan menilai 

konten promosi Fuji yang berbeda-beda, baik dari segi platform, format, waktu 

penayangan, maupun isi pesan. Kondisi ini dapat menyebabkan variasi persepsi 

responden terhadap entertainment, informativeness, irritation, credibility, dan 

advertising value. Oleh karena itu, hasil penelitian ini perlu dipahami sebagai penilaian 

umum terhadap konten promosi Fuji mengenai Skintific, bukan sebagai evaluasi 

terhadap satu iklan atau satu konten promosi tertentu. 

 

 



 

 
 

115 
 

Kesepuluh, pada landasan teori influencer credibility dijelaskan sebagai 

konstruk yang dapat mencakup tiga dimensi utama, yaitu trustworthiness, 

attractiveness, dan expertise. Namun, indikator credibility dalam kuesioner penelitian 

ini belum secara menyeluruh merepresentasikan ketiga dimensi tersebut. Item 

credibility yang digunakan lebih banyak menekankan pada persepsi terhadap 

keakuratan informasi, kepercayaan terhadap informasi, persepsi bahwa informasi tidak 

menipu, dan kemampuan informasi menjadi acuan. Dengan demikian, aspek 

attractiveness atau daya tarik influencer serta expertise atau keahlian influencer dalam 

konteks skincare belum diukur secara eksplisit. Hal ini menjadi keterbatasan karena 

hasil pengaruh credibility terhadap advertising value dalam penelitian ini lebih tepat 

ditafsirkan sebagai kredibilitas informasi dan kepercayaan terhadap penyampaian 

promosi Fuji, bukan sebagai ukuran komprehensif dari seluruh dimensi influencer 

credibility. 

Kesebelas, walaupun penelitian ini telah membedakan attitude toward 

advertising dan brand attitude berdasarkan objek evaluasi, kedua konstruk tersebut 

sama-sama mengukur sikap konsumen dan dapat memiliki kedekatan konseptual. Oleh 

karena itu, potensi tumpang tindih persepsi responden tetap mungkin terjadi, terutama 

karena keduanya diukur melalui kuesioner dalam satu waktu yang sama setelah 

responden mengingat paparan konten promosi Fuji. Penelitian selanjutnya dapat 

memperjelas pemisahan kedua konstruk melalui desain eksperimen atau pengukuran 

bertahap antara evaluasi terhadap iklan dan evaluasi terhadap merek. 
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Kedua belas, penelitian ini hanya berfokus pada konteks promosi Fuji terhadap 

produk Skintific. Padahal, Fuji merupakan influencer yang juga melakukan 

endorsement terhadap berbagai merek dan kategori produk lain. Penelitian ini belum 

mengontrol kemungkinan bahwa persepsi responden terhadap Fuji dipengaruhi oleh 

paparan endorsement Fuji pada produk lain di luar Skintific. Oleh karena itu, hasil 

penelitian ini perlu ditafsirkan secara spesifik pada konteks konten promosi Fuji 

mengenai Skintific, dan belum dapat digeneralisasikan pada seluruh endorsement Fuji 

maupun pada brand lain yang dipromosikan oleh Fuji. 

5.4 Saran bagi Penelitian Selanjutnya 

Pertama, penelitian selanjutnya disarankan untuk memperluas cakupan objek 

penelitian dengan melibatkan lebih dari satu influencer, misalnya membandingkan 

efektivitas iklan antara mega-influencer (seperti Fuji) dengan macro-influencer atau 

micro-influencer untuk produk yang sama. Perbandingan semacam ini akan 

memberikan wawasan yang lebih komprehensif mengenai peran tingkatan influencer 

dalam efektivitas iklan skincare. 

Kedua, penelitian selanjutnya dapat menggunakan teknik probability sampling 

yang lebih ketat, seperti stratified random sampling berdasarkan kelompok usia atau 

platform media sosial, untuk meningkatkan representativitas sampel dan kemampuan 

generalisasi temuan. 

Ketiga, mengingat penelitian ini menggunakan desain cross-sectional, 

penelitian selanjutnya disarankan menggunakan desain longitudinal untuk menguji 
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kestabilan pengaruh iklan influencer terhadap brand attitude dan purchase intention 

dari waktu ke waktu, terutama mengingat siklus kampanye influencer yang dinamis. 

Keempat, penelitian selanjutnya dapat menambahkan variabel moderasi seperti 

platform media sosial (Instagram dan TikTok), tingkat keterlibatan audiens 

(engagement rate), atau frekuensi paparan konten (exposure frequency) untuk 

menghasilkan model yang lebih komprehensif dan mampu menjelaskan kondisi-

kondisi di mana iklan influencer lebih atau kurang efektif. 

Kelima, penelitian selanjutnya dapat mengembangkan model ini dengan 

menambahkan variabel perilaku pembelian aktual (pembelian nyata) sebagai variabel 

terikat di samping purchase intention, sehingga dapat menguji sejauh mana niat beli 

yang terbentuk dari iklan influencer benar-benar terwujud menjadi tindakan pembelian. 

Hal ini akan memberikan kontribusi praktis yang lebih langsung bagi para pemasar 

dalam mengevaluasi ROI kampanye influencer. 

Keenam, penelitian selanjutnya disarankan untuk membandingkan kelompok 

calon konsumen yang belum pernah membeli dan menggunakan Skintific dengan 

konsumen yang sudah pernah membeli dan menggunakan produk Skintific. 

Perbandingan ini penting untuk mengetahui apakah pengaruh iklan influencer terhadap 

brand attitude dan purchase intention berbeda antara calon konsumen dan pengguna 

aktual. 

Ketujuh, penelitian selanjutnya disarankan untuk melengkapi pengujian 

validitas diskriminan menggunakan Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT), selain 

kriteria Fornell–Larcker. Penggunaan kedua pendekatan tersebut dapat memberikan 
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penilaian yang lebih komprehensif mengenai kemampuan setiap konstruk dalam 

membedakan dirinya dari konstruk lain di dalam model penelitian. 

Kedepalan, penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan stimulus 

konten promosi yang lebih spesifik, misalnya dengan menampilkan satu video, 

unggahan, atau materi promosi Fuji mengenai Skintific yang sama kepada seluruh 

responden sebelum pengisian kuesioner. Dengan demikian, persepsi responden 

terhadap karakteristik iklan dapat diukur secara lebih terkontrol dan tidak dipengaruhi 

oleh perbedaan konten promosi yang pernah mereka lihat sebelumnya. 

Kesembilan, penelitian selanjutnya disarankan untuk mengukur influencer 

credibility secara lebih komprehensif dengan memasukkan dimensi trustworthiness, 

attractiveness, dan expertise sebagai indikator atau subdimensi yang terpisah. Hal ini 

penting agar penelitian dapat menjelaskan apakah niat beli lebih banyak dipengaruhi 

oleh kepercayaan terhadap influencer, daya tarik influencer, atau keahlian influencer 

dalam kategori produk skincare. 

Kesepuluh, penelitian selanjutnya dapat membandingkan pengaruh Fuji pada 

beberapa merek atau kategori produk yang berbeda, misalnya skincare, fashion, dan 

FMCG. Selain itu, penelitian berikutnya dapat menambahkan variabel kontrol seperti 

frekuensi melihat endorsement Fuji pada merek lain, tingkat kesukaan terhadap Fuji, 

dan familiarity terhadap produk yang dipromosikan. 

Kesebelas, penelitian selanjutnya disarankan untuk mengembangkan dan 

menguji kembali indikator pada konstruk yang mengalami banyak eliminasi, terutama 

entertainment, informativeness, credibility, dan advertising value. Peneliti berikutnya 
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dapat melakukan pretest instrumen dengan jumlah responden yang lebih besar atau 

melakukan penyempurnaan redaksi item sebelum penyebaran kuesioner utama, 

sehingga indikator yang digunakan lebih mampu merepresentasikan konstruk secara 

komprehensif dan mengurangi kemungkinan eliminasi indikator pada tahap analisis 

SmartPLS. 
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Lampiran 1 Formulir Survei 
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No. Jenis 
Kelamin 

Usia 
(Tahun) 

Pendidikan 
Terakhir Pekerjaan Pengeluaran 

Kosmetik/Bulan Pendapatan/Bulan 

1 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp500.000 – 

Rp699.000 > Rp4.500.000 

2 Perempuan 49.00.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

3 Perempuan 55.00.00 Diploma Lainnya Rp1.000.000 > Rp4.500.000 

4 Perempuan 42.00.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

5 Perempuan 35.00.00 S1 Lainnya Rp1.000.000 > Rp4.500.000 

6 Perempuan 37.00.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

7 Perempuan 35.00.00 S1 Karyawan < Rp299.999 > Rp4.500.000 

8 Perempuan 46.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

9 Perempuan 39.00.00 S1 Lainnya Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

10 Perempuan 50.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

11 Perempuan 47.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

12 Perempuan 41.00.00 S1 Wirausaha < Rp299.999 > Rp4.500.000 

13 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 > Rp4.500.000 

14 Laki-laki 23.00 S1 Wirausaha Rp1.000.000 > Rp4.500.000 
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15 Perempuan 47.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

16 Perempuan 49.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

17 Laki-laki 22.00 S1 Mahasiswa < Rp299.999 Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

18 Perempuan 45.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

19 Perempuan 39.00.00 S1 Lainnya Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

20 Perempuan 45.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

21 Perempuan 50.00.00 Diploma Lainnya Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

22 Perempuan 18.00 SMA / 
Sederajat Pelajar < Rp299.999 < Rp1.499.999 

23 Perempuan 23.00 S1 Lainnya < Rp299.999 < Rp1.499.999 

24 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

25 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

26 Laki-laki 18.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

27 Perempuan 13.00 Smp Pelajar < Rp299.999 < Rp1.499.999 

28 Laki-laki 22.00 S1 Mahasiswa Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

29 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

30 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

31 Perempuan 21.00 S1 Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

32 Laki-laki 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

33 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp1.000.000 > Rp4.500.000 

34 Laki-laki 18.00 SMA / 
Sederajat Pelajar < Rp299.999 < Rp1.499.999 

35 Laki-laki 21.00 S1 Mahasiswa < Rp299.999 Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

36 Laki-laki 21.00 S1 Mahasiswa < Rp299.999 Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

37 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

38 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

39 Perempuan 23.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

40 Laki-laki 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

41 Laki-laki 23.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 
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42 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

43 Laki-laki 25.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

44 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp1.000.000 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

45 Perempuan 30.00.00 Diploma Lainnya Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

46 Perempuan 45.00.00 S3 Wirausaha Rp1.000.000 > Rp4.500.000 

47 Perempuan 48.00.00 Diploma Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

48 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

49 Perempuan 37.00.00 S1 Lainnya < Rp299.999 > Rp4.500.000 

50 Laki-laki 26.00.00 baik Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

51 Perempuan 24.00.00 SMA / 
Sederajat Lainnya Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

52 Perempuan 40.00.00 S1 Wirausaha < Rp299.999 > Rp4.500.000 

53 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

54 Perempuan 45.00.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

55 Laki-laki 21.00 S1 Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

56 Perempuan 47.00.00 SMA / 
Sederajat Lainnya < Rp299.999 > Rp4.500.000 

57 Perempuan 34.00.00 S1 Karyawan Rp1.000.000 > Rp4.500.000 

58 Perempuan 21.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

59 Perempuan 26.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

60 Perempuan 49.00.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

61 Perempuan 23.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp500.000 – 

Rp699.000 > Rp4.500.000 

62 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

63 Perempuan 23.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

64 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

65 Perempuan 32.00.00 S1 Lainnya Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

66 Laki-laki 25.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

67 Perempuan 25.00.00 S1 Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

68 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 
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69 Perempuan 25.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

70 Perempuan 26.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

71 Perempuan 27.00.00 S2 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

72 Perempuan 23.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

73 Laki-laki 27.00.00 S2 Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

74 Perempuan 24.00.00 S2 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

75 Laki-laki 25.00.00 Diploma Wirausaha Rp700.000 – 
Rp999.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

76 Perempuan 28.00.00 SMA / 
Sederajat 

Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

77 Laki-laki 25.00.00 S2 Mahasiswa Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

78 Perempuan 27.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

79 Laki-laki 29.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

80 Perempuan 27.00.00 S2 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

81 Perempuan 28.00.00 S1 Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

82 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

83 Perempuan 26.00.00 Diploma Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

84 Laki-laki 29.00.00 29 Wirausaha Rp1.000.000 > Rp4.500.000 

85 Perempuan 27.00.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp700.000 – 

Rp999.000 > Rp4.500.000 

86 Perempuan 25.00.00 Diploma Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

87 Perempuan 27.00.00 S2 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

88 Perempuan 28.00.00 S2 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

89 Laki-laki 25.00.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

90 Perempuan 23.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

91 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

92 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 < Rp1.499.999 

93 Perempuan 24.00.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

94 Laki-laki 23.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp300.000 – 

Rp499.000 > Rp4.500.000 
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95 Perempuan 25.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

96 Perempuan 21.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

97 Perempuan 23.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

98 Perempuan 26.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

99 Perempuan 30.00.00 S1 Mahasiswa Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

100 Perempuan 30.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

101 Laki-laki 20.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

102 Perempuan 27.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

103 Perempuan 24.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

104 Perempuan 28.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

105 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

106 Perempuan 22.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

107 Laki-laki 22.00 Diploma Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

108 Perempuan 22.00 S1 Wirausaha Rp700.000 – 
Rp999.000 > Rp4.500.000 

109 Perempuan 27.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

110 Perempuan 27.00.00 S2 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

111 Perempuan 31.00.00 SMA / 
Sederajat Lainnya < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

112 Perempuan 20.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

113 Laki-laki 18.00 SMA / 
Sederajat Pelajar < Rp299.999 < Rp1.499.999 

114 Perempuan 24.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

115 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

116 Perempuan 25.00.00 S1 Wirausaha < Rp299.999 > Rp4.500.000 

117 Laki-laki 28.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

118 Perempuan 29.00.00 S1 Karyawan Rp700.000 – 
Rp999.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

119 Perempuan 20.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

120 Laki-laki 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 
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121 Laki-laki 24.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

122 Perempuan 25.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

123 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 < Rp1.499.999 

124 Perempuan 20.00 S1 Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

125 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

126 Perempuan 28.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

127 Laki-laki 23.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

128 Laki-laki 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 < Rp1.499.999 

129 Perempuan 29.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

130 Perempuan 26.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil < Rp299.999 > Rp4.500.000 

131 Perempuan 30.00.00 S1 Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

132 Perempuan 20.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

133 Perempuan 23.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

134 Laki-laki 28.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

135 Perempuan 26.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

136 Perempuan 28.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

137 Laki-laki 25.00.00 Diploma Karyawan < Rp299.999 Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

138 Laki-laki 21.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

139 Perempuan 36.00.00 Diploma Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

140 Perempuan 17.00 SMA / 
Sederajat Pelajar < Rp299.999 < Rp1.499.999 

141 Perempuan 31.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

142 Laki-laki 17.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 < Rp1.499.999 

143 Perempuan 29.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

144 Perempuan 27.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

145 Perempuan 21.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

146 Perempuan 25.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 
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147 Perempuan 26.00.00 S1 Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

148 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

149 Laki-laki 23.00 Diploma Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

150 Perempuan 27.00.00 S2 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

151 Perempuan 27.00.00 Diploma Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

152 Laki-laki 28.00.00 S2 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

153 Perempuan 18.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 < Rp1.499.999 

154 Perempuan 27.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

155 Laki-laki 24.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

156 Perempuan 28.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

157 Perempuan 20.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 < Rp1.499.999 

158 Perempuan 35.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

159 Perempuan 26.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

160 Perempuan 34.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

161 Perempuan 21.00 Diploma Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

162 Perempuan 19.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

163 Perempuan 22.00 Diploma Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

164 Perempuan 25.00.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp500.000 – 

Rp699.000 > Rp4.500.000 

165 Perempuan 25.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp700.000 – 

Rp999.000 > Rp4.500.000 

166 Perempuan 27.00.00 Diploma Wirausaha Rp700.000 – 
Rp999.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

167 Perempuan 58.00.00 S1 Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

168 Perempuan 20.00 Diploma Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

169 Perempuan 18.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

170 Perempuan 25.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

171 Laki-laki 20.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

172 Perempuan 27.00.00 Diploma Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 
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173 Perempuan 18.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

174 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 > Rp4.500.000 

175 Perempuan 26.00.00 Diploma Wirausaha Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

176 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

177 Laki-laki 29.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

178 Perempuan 23.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

179 Laki-laki 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

180 Perempuan 26.00.00 Diploma Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 > Rp4.500.000 

181 Perempuan 18.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

182 Perempuan 20.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

183 Laki-laki 18.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

184 Perempuan 25.00.00 Diploma Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

185 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

186 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

187 Perempuan 27.00.00 Diploma Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp500.000 – 
Rp699.000 > Rp4.500.000 

188 Perempuan 17.00 SMA / 
Sederajat Pelajar < Rp299.999 < Rp1.499.999 

189 Perempuan 23.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

190 Laki-laki 25.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 > Rp4.500.000 

191 Perempuan 20.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 Rp3.000.000 - 

Rp4.499.999 

192 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

193 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 > Rp4.500.000 

194 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Karyawan < Rp299.999 Rp1.500.000 - 

Rp2.999.999 

195 Laki-laki 20.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

196 Perempuan 19.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

197 Perempuan 24.00.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

198 Laki-laki 20.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa < Rp299.999 < Rp1.499.999 

199 Perempuan 25.00.00 S1 Karyawan Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 
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200 Perempuan 26.00.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

201 Perempuan 24.00.00 Diploma Karyawan Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

202 Perempuan 25.00.00 S1 Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp700.000 – 
Rp999.000 > Rp4.500.000 

203 Perempuan 26.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp300.000 – 

Rp499.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

204 Perempuan 24.00.00 S1 Karyawan Rp700.000 – 
Rp999.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

205 Perempuan 26.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp700.000 – 

Rp999.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

206 Perempuan 29.00.00 S1 Mahasiswa Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

207 Laki-laki 27.00.00 S2 Wirausaha Rp700.000 – 
Rp999.000 > Rp4.500.000 

208 Perempuan 23.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp700.000 – 

Rp999.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

209 Laki-laki 23.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp700.000 – 

Rp999.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

210 Perempuan 24.00.00 SMA / 
Sederajat Wirausaha Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

211 Perempuan 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

212 Perempuan 25.00.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp700.000 – 

Rp999.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

213 Laki-laki 22.00 SMA / 
Sederajat Mahasiswa Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp1.500.000 - 
Rp2.999.999 

214 Perempuan 27.00.00 Diploma Pegawai 
Negeri Sipil 

Rp300.000 – 
Rp499.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

215 Perempuan 21.00 SMA / 
Sederajat Karyawan Rp500.000 – 

Rp699.000 
Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 

216 Perempuan 26.00.00 S1 Wirausaha Rp500.000 – 
Rp699.000 

Rp3.000.000 - 
Rp4.499.999 
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Lampiran 3 Screenshot Hasil SmartPLS 
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Lampiran 4 Jurnal Acuan 
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