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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh karakteristik influencer 

terhadap niat pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna 

TikTok Gen Z, maka dapat diambil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Daya tarik (attractiveness) influencer berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna 

TikTok Generasi Z. Hasil ini menunjukkan bahwa semakin menarik 

penampilan, gaya komunikasi, kepribadian, serta karisma yang dimiliki 

influencer, semakin tinggi pula kecenderungan konsumen untuk memiliki 

ketertarikan, mempertimbangkan, dan berniat membeli produk skincare 

Finally Found You. Dengan demikian, daya tarik influencer menjadi salah 

satu faktor yang mampu meningkatkan minat konsumen terhadap produk 

yang dipromosikan melalui TikTok.  

2. Keahlian (expertise) influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

niat pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna TikTok 

Generasi Z. Hasil ini menunjukkan bahwa semakin tinggi pengetahuan, 

pengalaman, serta kemampuan influencer dalam menjelaskan informasi 

mengenai produk skincare, maka semakin tinggi pula kepercayaan dan 

keyakinan konsumen terhadap produk yang dipromosikan. Dengan 

demikian, kemampuan influencer dalam menyampaikan informasi produk 

secara jelas, akurat, dan meyakinkan mampu meningkatkan niat pembelian 

konsumen terhadap produk skincare Finally Found You.  

3. Kepercayaan (trustworthiness) influencer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat pembelian produk skincare Finally Found You pada 

pengguna TikTok Generasi Z. Hasil ini menunjukkan bahwa semakin tinggi 

tingkat kejujuran, kredibilitas, dan integritas influencer yang dirasakan oleh 

konsumen, maka semakin tinggi pula kepercayaan konsumen terhadap 

informasi yang disampaikan. Kondisi tersebut mendorong meningkatnya 
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keyakinan konsumen untuk mempertimbangkan hingga melakukan 

pembelian produk skincare Finally Found You.  

4. Interaktivitas (interactivity) influencer berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna 

TikTok Generasi Z. Hal ini menunjukkan bahwa semakin aktif influencer 

berkomunikasi, merespons komentar, menjawab pertanyaan, serta 

membangun interaksi dua arah dengan pengikutnya, maka semakin besar 

keterlibatan konsumen terhadap konten yang disampaikan. Interaksi 

tersebut mampu menciptakan hubungan yang lebih dekat antara influencer 

dan audiens sehingga meningkatkan niat pembelian produk skincare Finally 

Found You.  

5. Karakteristik influencer yang terdiri atas daya tarik, keahlian, kepercayaan, 

dan interaktivitas secara simultan berpengaruh signifikan terhadap niat 

pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna TikTok 

Generasi Z. Hasil ini menunjukkan bahwa karakteristik influencer secara 

keseluruhan memiliki peran dalam memengaruhi niat pembelian konsumen. 

Meskipun secara parsial keahlian tidak menunjukkan pengaruh yang 

signifikan, kombinasi seluruh karakteristik influencer tetap memberikan 

kontribusi dalam membentuk persepsi konsumen dan mendorong 

munculnya niat pembelian terhadap produk skincare Finally Found You.  

5.2 Implikasi Manajerial 

 Berdasarkan hasil penelitian, terdapat beberapa implikasi manajerial yang 

dapat menjadi pertimbangan bagi perusahaan skincare Finally Found You dalam 

menjalankan strategi pemasaran melalui influencer di TikTok. 

1. Karena daya tarik influencer terbukti memberikan pengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat pembelian, Finally Found You disarankan untuk 

memilih influencer yang memiliki penampilan menarik, gaya komunikasi 

yang sesuai dengan karakteristik Generasi Z, serta mampu menyampaikan 

konten secara kreatif dan autentik. Pemilihan influencer yang memiliki 

 

 



 

 

 

 

84 

karakter tersebut diharapkan dapat meningkatkan ketertarikan konsumen 

terhadap produk yang dipromosikan.  

2. Mengingat kepercayaan influencer merupakan faktor yang berpengaruh 

signifikan terhadap niat pembelian, Finally Found You perlu bekerja sama 

dengan influencer yang memiliki reputasi baik, kredibilitas tinggi, dan 

mampu memberikan ulasan produk secara jujur berdasarkan pengalaman 

penggunaan. Strategi ini dapat meningkatkan kepercayaan konsumen 

terhadap informasi produk sehingga mendorong niat pembelian.  

3. Karena interaktivitas influencer juga terbukti meningkatkan niat pembelian, 

Finally Found You disarankan untuk memilih influencer yang aktif 

berinteraksi dengan audiens, seperti membalas komentar, menjawab 

pertanyaan, melakukan sesi live streaming, maupun membangun 

komunikasi dua arah melalui fitur-fitur TikTok. Interaksi yang intensif 

dapat memperkuat hubungan antara influencer dan pengikut sehingga 

meningkatkan minat konsumen terhadap produk.  

4. Karena keahlian influencer terbukti berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat pembelian, Finally Found You disarankan untuk bekerja sama 

dengan influencer yang memiliki pengetahuan, pengalaman, serta 

pemahaman yang baik mengenai produk skincare. Influencer juga perlu 

dibekali informasi yang lengkap mengenai kandungan, manfaat, cara 

penggunaan, serta keunggulan produk sehingga dapat menyampaikan 

informasi secara akurat, edukatif, dan meyakinkan kepada konsumen. 

Strategi tersebut diharapkan mampu meningkatkan kepercayaan konsumen 

sekaligus mendorong niat pembelian terhadap produk Finally Found You.  

5. Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa karakteristik influencer secara 

simultan berpengaruh terhadap niat pembelian, sehingga Finally Found You 

sebaiknya tidak hanya mempertimbangkan satu karakteristik dalam 

memilih influencer. Perusahaan perlu menerapkan strategi seleksi 

influencer secara komprehensif dengan mengutamakan influencer yang 

memiliki daya tarik, kredibilitas, dan kemampuan membangun interaksi 

yang baik dengan audiens. Selain itu, mengingat penelitian ini dilakukan 
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pada pengguna TikTok Generasi Z, Finally Found You perlu terus 

mengoptimalkan TikTok sebagai media pemasaran utama melalui konten 

kreatif yang relevan dengan preferensi target konsumennya.  

5.3 Keterbatasan Penelitian 

 Penelitian ini masih mempunyai beberapa keterbatasan, antara lain sebagai 

berikut: 

1. Penelitian ini tidak berfokus pada satu influencer tertentu, melainkan 

mengukur persepsi responden terhadap influencer secara umum dalam 

konteks promosi produk di media sosial TikTok. Oleh karena itu, hasil 

penelitian tidak dapat menggambarkan pengaruh karakteristik dari 

influencer tertentu yang mungkin memiliki tingkat popularitas, kredibitas, 

ataupun gaya komunikasi yang berbeda. 

2. Penelitian ini hanya dilakukan pada pengguna TikTok Generasi Z. 

Pemilihan platform TikTok didasarkan pada tingginya jumlah pengguna 

TikTok di Indonesia yang didominasi oleh Generasi Z serta karena TikTok 

merupakan salah satu media sosial utama yang digunakan Finally Found 

You dalam menjalankan strategi pemasaran melalui influencer. Namun 

demikian, karakteristik pengguna, algoritma, serta pola interaksi pada setiap 

platform media sosial berbeda-beda, sehingga hasil penelitian ini belum 

tentu dapat diterapkan pada pengguna platform lain, seperti Instagram, 

YouTube, maupun Facebook.  

3. Pengumpulan data dilakukan menggunakan kuesioner online melalui 

Google Form sehingga jawaban responden sangat bergantung pada persepsi 

dan pemahaman masing-masing responden 

5.4 Saran untuk Peneliti Selanjutnya 

 Berdasarkan keterbatasan penelitian yang telah dijelaskan, maka terdapat 

beberapa saran yang dapat diberikan untuk penelitian selanjutnya, yakni sebagai 

berikut: 

1. Peneliti selanjutnya disarankan untuk meneliti pengaruh influencer tertentu 

sehingga dapat menganalisis secara lebih mendalam karakteristik 
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influencer, seperti tingkat popularitas, kredibilitas, maupun bentuk 

penyampaian konten terhadap niat pembelian konsumen. 

2. Peneliti selanjutnya disarankan untuk memperluas cakupan penelitian 

dengan melibatkan pengguna dari berbagai kelompok usia serta pengguna 

platform media sosial lainnya, seperti Instagram, YouTube, atau Facebook. 

Dengan demikian, hasil penelitian dapat memberikan gambaran yang lebih 

menyeluruh mengenai pengaruh influencer marketing pada berbagai 

platform media sosial. 

3. Peneliti selanjutnya disarankan untuk menggunakan metode pengumpulan 

data yang lebih beragam, seperti wawancara, observasi, atau metode 

campuran, sehingga data yang diperoleh tidak hanya bergantung pada 

persepsi responden melalui kuisioner, tetapi juga mampu memberikan 

pemahaman yang lebih mendalam mengenai perilaku konsumen terhadap 

influencer marketing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 



 

 

 

 

87 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adi, A., & Qastharin, A. (2024). Influence of Beauty Micro-Influencer Towards 

Indonesian Purchase Intention of Skincare Products. 3(1). 

https://journal.institutemandalika.com/index.php/mjbm 

Aw, E. C. X., Tan, G. W. H., Chuah, S. H. W., Ooi, K. B., & Hajli, N. (2023). Be 

my friend! Cultivating parasocial relationships with social media influencers: 

findings from PLS-SEM and fsQCA. Information Technology and People, 

36(1), 66–94. https://doi.org/10.1108/ITP-07-2021-0548 

Azouri, M. (2025). Enterprising social media communities: how Instagram 

influencers shape Gen Z purchasing intentions in Middle-Eastern universities. 

Journal of Enterprising Communities, 1–19. https://doi.org/10.1108/JEC-09-

2025-0320 

Faizi, L. (2026, February 23). Finally Found You punya siapa? Ini profil 

foundernya. IDN Times. 

https://www.idntimes.com/business/economy/finally-found-you-punya-

siapa-q9t03-00-g9v5v-qvc6sy 

Field, A. (2018). Discovering Statistics Using IBM SPSS Statistics (5th ed.). SAGE 

Publications. 

Ghozali, I. (2021). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS. 

Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Hair, J. F., Black, W. C., Babin, B. J., & Anderson, R. E. (2019). Multivariate Data 

Analysis Eighth Edition (8th Ed.). Cengage Learning. 

Www.Cengage.Com/Highered 

Kurniawan, I. (2025, October 6). Ultah ke-3 Finally Found You gandeng Tasya 

Farasya hingga Luna Maya, luncurkan The Ultimate Concentrates. Tabloid 

Bintang. https://www.tabloidbintang.com/amp/gaya-hidup/209410-ultah-ke-

3-finally-found-you-gandeng-tasya-farasya-hingga-luna-maya-luncurkan-

the-ultimate-concentrates 

Liana, D., Devianti, R., Masriani, M., Mardiah, M., Munawaroh, F., Napratilora, 

M., & Lisa, H. (2022). Pelatihan Pengolahan Data Statistik Menggunakan 

SPSS untuk Meningkatkan Kualitas Karya Ilmiah Mahasiswa. ABDIMASY: 

 

 



 

 

 

 

88 

Jurnal Pengabdian Dan Pemberdayaan Masyarakat, 3(2), 81–87. 

https://doi.org/10.46963/ams.v3i2.656 

Liem, C. J. E., & Firdausy, C. M. (2024). Pengaruh Attractiveness, Trustworthiness 

dan Expertise Social Media Influencer terhadap Purchase Intention. Jurnal 

Manajerial Dan Kewirausahaan, 6(4), 883–890. 

https://doi.org/10.24912/jmk.v6i4.32732 

Lutfia, N., & Wulandari, N. (2025). Analisis Dampak Dari Social Presence, 

Interactivity, Attractiveness Dan Expertise Pada Flow Terhadap Purchase 

Intention Dan Continous Watching Intention Live Streaming Tiktok Shop. 

Journal Of Accounting, Management And Islamic Economics, 3(1), 377–394. 

https://Doi.Org/10.35384/Jamie.V3i1.772 

Nafiza & Khasanah. (2024). Analisis Pengaruh Attractiveness, Trustworthiness, 

Dan Expertise Influencer Terhadap Purchase Intention Melalui Brand Image 

Pada Produk Wardah. Diponegoro Journal Of Management, 13(3), 2337–

3792. http://ejournal-s1.undip.ac.id/index.php/dbr 

Sinaga, D. (2022). Metodologi Penelitian (Penelitian Kuantitatif) (Aliwar, Ed.). 

Uki Press. 

http://repository.uki.ac.id/11275/1/BukuAjarMetodologiPenelitianKuantitatif

.pdf 

Singh, S. (2026). How many people use TikTok 2026 [Active users data]. 

DemandSage. https://www.demandsage.com/tiktok-user-statistics/ 

Subhaktiyasa, P. G. (2024). Menentukan Populasi dan Sampel: Pendekatan 

Metodologi Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif. Jurnal Ilmiah Profesi 

Pendidikan, 9(4), 2721–2731. https://doi.org/10.29303/jipp.v9i4.2657 

Sudariana, N., & Yoedani, M. M. (2022). Analisis statistik regresi linier berganda. 

Seniman Transactions on Management and Business, 2(2), 1–11. 

https://nusaputra.ac.id 

Sugiyono. (2021a). Metode Penelitian Kuantitatif, kualitatif, dan R&D. Alfabeta. 

Sugiyono. (2021b). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (4th ed.) . 

Alfabeta. 

 

 

https://nusaputra.ac.id/


 

 

 

 

89 

Ta, H. H., Trinh, V. H., & Le, T. M. (2025). Exploring the impact of influencers’ 

characteristics on the cosmetics purchase intentions of TikTok users. 

Innovative Marketing, 21(2), 27–39. 

https://doi.org/10.21511/im.21(2).2025.03 

Tajik, O., Golzar, J., & Noor, S. (2024). | P a g e Purposive Sampling. IJELS, 2(2), 

1–9. 

Tan, L. L. (2025). Skincare influencers’ impact on purchase intention – brand 

image as mediator. Journal of Contemporary Marketing Science, 8(1), 20–36. 

https://doi.org/10.1108/jcmars-01-2024-0001 

Tseng, W. K., & Ou, C. C. (2025). Can Virtual Influencers Drive Online Consumer 

Behavior? An Applied Examination of ELM Model Investigating the 

Marketing Effects of Virtual Influencers. Sustainability (Switzerland), 17(23). 

https://doi.org/10.3390/su172310721 

Vedhitya, M. (2025, October 3). Finally Found You! Tonjolkan product values 

untuk Gen Z. Marketeers. https://www.marketeers.com/finally-found-you-

tonjolkan-product-values-untuk-gen-z/ 

Zhou, R., & Baskaran, A. (2025). Influencing mechanisms of live streaming 

influencer characteristics on purchase intention: The mediating role of 

emotional trust. PLoS ONE, 20(4 April). 

https://doi.org/10.1371/journal.pone.0322294 

 

 

 



 

 

 

 

89 

LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuesioner Google Formulir 

Perkenalkan, saya Angellina Francisca, mahasiswa Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta, Fakultas Bisnis dan Ekonomika, dengan NPM 220326868 yang saat 

ini sedang menempuh pendidikan di program studi Manajemen. 

Kuesioner ini bertujuan untuk memperoleh data penelitian mengenai pengaruh 

karakteristik influencer terhadap niat pembelian produk skincare Finally Found 

You pada pengguna TikTok Generasi Z. Oleh karena itu, saya mengharapkan 

kesediaan Saudara/Saudari untuk mengisi kuesioner ini dengan jujur dan sesuai 

dengan pengalaman maupun pendapat pribadi. Seluruh informasi dan jawaban yang 

diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan 

akademik penelitian ini.Partisipasi Saudara/Saudari dalam mengisi kuesioner ini 

sangat berarti dan membantu kelancaran penelitian ini. Atas waktu dan 

kesediaannya dalam mengisi kuesioner ini, saya mengucapkan terima kasih. 

Pertanyaan Filter  

1. Apakah kamu termasuk dalam generasi Z (lahir tahun 1997–2012)? 

o Ya 

o Tidak 

2. Apakah kamu pernah melihat konten influencer yang mempromosikan di 

bidang skincare Finally Found You di TikTok minimal 2 kali dalam 6 bulan 

terakhir? 

o Pernah 

o Tidak Pernah 

Daya Tarik Influencer 

Pilih salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Saudara/Saudari. 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

 



 

 

 

 

90 

No Pertanyaan 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 
Netral Setuju 

Sangat 

Setuju 

1. 

Saya tertarik pada rekomendasi produk 

skincare Finally Found You dari 

influencer TikTok yang berpenampilan 

menarik 

     

2. 

Saya tertarik pada produk skincare 

Finally Found You yang 

direkomendasikan oleh influencer 

TikTok yang berpenampilan elegan 

     

3. 

Saya tertarik pada produk skincare 

Finally Found You yang 

direkomendasikan oleh influencer 

TikTok dengan gaya yang berkelas 

     

4. 

Saya tertarik pada produk skincare 

Finally Found You yang 

direkomendasikan oleh influencer 

TikTok dengan gaya yang menarik 

     

5. 

Saya merasa influencer skincare 

Finally Found You di TikTok 

mempunyai karisma 

     

 

Keahlian Influencer 

Pilih salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Saudara/Saudari. 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 
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No Pertanyaan 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 
Netral Setuju 

Sangat 

Setuju 

1. 

Influencer TikTok mempunyai 

pengetahuan yang baik tentang 

produk skincare Finally Found You 

     

2. 

Influencer TikTok mempunyai latar 

belakang yang relevan dengan 

produk skincare Finally Found You 

     

3. 

Influencer TikTok mempunyai 

pengalaman dalam menggunakan 

berbagai produk skincare Finally 

Found You 

     

4. 

Influencer TikTok mempunyai 

keterampilan dalam menggunakan 

produk skincare Finally Found You 

dengan baik, dengan cara yang 

tepat 

     

5. 

Saya merasa influencer mempunyai 

pemahaman yang baik tentang 

skincare Finally Found You 

     

 

Kepercayaan Influencer 

Pilih salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Saudara/Saudari. 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 
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No Pertanyaan 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 
Netral Setuju 

Sangat 

Setuju 

1. 

Influencer TikTok favorit saya 

dapat dipercaya dalam 

merekomendasikan produk 

skincare Finally Found You 

     

2. 

Influencer TikTok favorit saya 

dapat diandalkan dalam 

memberikan informasi mengenai 

produk skincare Finally Found 

You 

     

3. 

Saya percaya influencer TikTok 

memberikan ulasan jujur tentang 

skincare Finally Found You 

     

4. 

Saya merasa influencer skincare di 

TikTok tulus dalam memberikan 

rekomendasi skincare Finally 

Found You 

     

 

Interaktivitas Influencer 

Pilih salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Saudara/Saudari. 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 
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No Pertanyaan 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 
Netral Setuju 

Sangat 

Setuju 

1. 

Influencer TikTok Finally Found 

You aktif berinteraksi dengan 

audiens melalui konten yang 

dibuatnya 

     

2. 

Influencer TikTok Finally Found 

You mau menanggapi komentar 

atau pertanyaan dari audiens 

     

3. 

Influencer TikTok Finally Found 

You memperhatikan pendapat atau 

masukan dari audiens 

     

4. 

Influencer TikTok Finally Found 

You sering membangun 

komunikasi dua arah dengan 

audiens 

     

5. 

Influencer TikTok Finally Found 

You tanggap terhadap kebutuhan 

informasi audiens tentang produk 

     

 

Niat Pembelian 

Pilih salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Saudara/Saudari. 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 
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No Pertanyaan 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 
Netral Setuju Sangat Setuju 

1. 

Saya tertarik untuk membeli 

produk skincare Finally Found 

You 

     

2. 

Saya mempunyai keinginan untuk 

membeli produk skincare Finally 

Found You 

     

3. 

Saya mempertimbangkan untuk 

membeli produk skincare Finally 

Found You 

     

4. 
Saya bersedia mencoba produk 

skincare Finally Found You 
     

5. 

Saya mempertimbangkan 

membeli produk skincare Finally 

Found You tersebut di masa 

depan 

     

Pertanyaan Demografi 

Bagian ini berisi pertanyaan mengenai data diri responden yang digunakan untuk 

keperluan penelitian. Seluruh data yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya.  

1. Usia 

o 14-17 tahun 

o 18-21 tahun 

o 22-25 tahun 

o 26-29 tahun 

2. Jenis Kelamin 

o Perempuan 
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o Laki-laki 

3. Pekerjaan 

o Pelajar/Siswa 

o Mahasiswa 

o Karyawan Swasta 

o PNS 

o Wirausaha 

o Ibu Rumah Tangga 

o Belum/Tidak Bekerja 

4. Pendapatan Perbulan 

o ≤ Rp1.000.000 

o Rp1.000.001 – Rp3.000.000 

o Rp3.000.001 – Rp5.000.000 

o > Rp5.000.000 

5. Frekuensi Akses TikTok Dalam 1 Hari 

o < 1 jam 

o 1–3 jam 

o 4–6 jam 

o > 7 jam 
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Lampiran 2. Data Responden dan Jawabannya 

 

Timestamp Apakah kamu 

termasuk dalam 

generasi Z (lahir 

tahun 1997–

2012)? 

Apakah kamu pernah melihat 

konten influencer yang 

mempromosikan di bidang 

skincare Finally Found You di 

TikTok minimal 2 kali dalam 6 

bulan terakhir? 

5/8/2026 19:54:02 Ya Pernah 

5/8/2026 20:04:21 Ya Pernah 

5/8/2026 20:05:23 Ya Pernah 

5/8/2026 21:45:14 Ya Pernah 

5/8/2026 22:59:49 Ya Pernah 

5/9/2026 10:46:51 Ya Pernah 

5/9/2026 12:28:54 Ya Pernah 

5/9/2026 20:32:25 Ya Pernah 

5/9/2026 22:04:58 Ya Pernah 

5/9/2026 22:06:54 Ya Pernah 

5/9/2026 22:07:50 Ya Pernah 

5/9/2026 22:11:03 Ya Pernah 

5/10/2026 16:05:41 Ya Pernah 

5/10/2026 16:07:58 Ya Pernah 

5/10/2026 16:09:23 Ya Pernah 

5/10/2026 16:10:55 Ya Pernah 

5/10/2026 16:12:09 Ya Pernah 

5/10/2026 16:13:55 Ya Pernah 

5/10/2026 16:15:45 Ya Pernah 
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5/10/2026 16:17:16 Ya Pernah 

5/10/2026 16:18:32 Ya Pernah 

5/10/2026 16:19:33 Ya Pernah 

5/10/2026 16:20:32 Ya Pernah 

5/10/2026 16:21:39 Ya Pernah 

5/10/2026 16:22:37 Ya Pernah 

5/10/2026 23:15:52 Ya Pernah 

5/11/2026 1:59:04 Ya Pernah 

5/11/2026 9:20:53 Ya Pernah 

5/11/2026 14:06:36 Ya Pernah 

5/11/2026 14:08:15 Ya Pernah 

5/11/2026 14:09:23 Ya Pernah 

5/11/2026 14:11:15 Ya Pernah 

5/11/2026 15:28:12 Ya Pernah 

5/11/2026 15:29:21 Ya Pernah 

5/11/2026 15:31:07 Ya Pernah 

5/11/2026 15:34:54 Ya Pernah 

5/11/2026 15:42:49 Ya Pernah 

5/11/2026 15:45:20 Ya Pernah 

5/11/2026 16:37:04 Ya Pernah 

5/11/2026 16:51:07 Ya Pernah 

5/11/2026 16:54:13 Ya Pernah 

5/11/2026 17:09:00 Ya Pernah 

5/11/2026 20:40:47 Ya Pernah 
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5/11/2026 20:50:54 Ya Pernah 

5/11/2026 20:52:18 Ya Pernah 

5/11/2026 20:54:34 Ya Pernah 

5/11/2026 22:59:50 Ya Pernah 

5/11/2026 23:01:05 Ya Pernah 

5/11/2026 23:02:38 Ya Pernah 

5/11/2026 23:05:46 Ya Pernah 

5/11/2026 23:08:40 Ya Pernah 

5/11/2026 23:15:48 Ya Pernah 

5/11/2026 23:18:25 Ya Pernah 

5/11/2026 23:36:33 Ya Pernah 

5/12/2026 0:19:39 Ya Pernah 

5/12/2026 0:42:01 Ya Pernah 

5/12/2026 0:44:19 Ya Pernah 

5/12/2026 14:08:23 Ya Pernah 

5/12/2026 14:27:06 Ya Pernah 

5/12/2026 14:30:31 Ya Pernah 

5/12/2026 14:39:14 Ya Pernah 

5/12/2026 14:41:57 Ya Pernah 

5/12/2026 14:43:13 Ya Pernah 

5/12/2026 14:52:15 Ya Pernah 

5/12/2026 14:54:29 Ya Pernah 

5/12/2026 15:07:06 Ya Pernah 

5/12/2026 15:08:19 Ya Pernah 
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5/12/2026 15:09:26 Ya Pernah 

5/12/2026 15:10:28 Ya Pernah 

5/12/2026 15:11:37 Ya Pernah 

5/12/2026 15:12:32 Ya Pernah 

5/12/2026 15:12:39 Ya Pernah 

5/12/2026 15:13:40 Ya Pernah 

5/12/2026 15:14:41 Ya Pernah 

5/12/2026 15:22:26 Ya Pernah 

5/13/2026 17:58:05 Ya Pernah 

5/13/2026 18:20:40 Ya Pernah 

5/13/2026 18:56:44 Ya Pernah 

5/13/2026 19:36:18 Ya Pernah 

5/13/2026 20:13:18 Ya Pernah 

5/13/2026 21:24:29 Ya Pernah 

5/13/2026 21:39:15 Ya Pernah 

5/13/2026 21:47:33 Ya Pernah 

5/13/2026 21:59:49 Ya Pernah 

5/13/2026 22:33:42 Ya Pernah 

5/13/2026 22:51:09 Ya Pernah 

5/14/2026 0:22:02 Ya Pernah 

5/14/2026 1:45:52 Ya Pernah 

5/14/2026 2:31:56 Ya Pernah 

5/14/2026 2:33:59 Ya Pernah 

5/14/2026 7:31:19 Ya Pernah 
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5/14/2026 7:49:26 Ya Pernah 

5/14/2026 7:52:11 Ya Pernah 

5/14/2026 9:52:25 Ya Pernah 

5/14/2026 10:43:26 Ya Pernah 

5/14/2026 13:33:44 Ya Pernah 

5/14/2026 13:40:56 Ya Pernah 

5/14/2026 13:49:53 Ya Pernah 

5/14/2026 13:51:58 Ya Pernah 

5/14/2026 13:53:10 Ya Pernah 

5/14/2026 14:02:45 Ya Pernah 

5/14/2026 14:22:30 Ya Pernah 

5/14/2026 14:37:32 Ya Pernah 

5/14/2026 16:09:17 Ya Pernah 

5/14/2026 16:11:02 Ya Pernah 

5/14/2026 16:14:59 Ya Pernah 

5/14/2026 16:19:36 Ya Pernah 

5/14/2026 16:24:00 Ya Pernah 

5/14/2026 16:28:23 Ya Pernah 

5/14/2026 16:32:08 Ya Pernah 

5/14/2026 16:34:29 Ya Pernah 

5/14/2026 17:07:33 Ya Pernah 

5/14/2026 17:11:44 Ya Pernah 

5/14/2026 17:23:29 Ya Pernah 

5/14/2026 17:25:07 Ya Pernah 
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5/14/2026 17:26:49 Ya Pernah 

5/14/2026 17:37:06 Ya Pernah 

5/14/2026 17:38:38 Ya Pernah 

5/14/2026 17:40:16 Ya Pernah 

5/14/2026 17:48:11 Ya Pernah 

5/14/2026 17:50:05 Ya Pernah 

5/14/2026 17:55:09 Ya Pernah 

5/14/2026 17:59:11 Ya Pernah 

5/14/2026 18:04:35 Ya Pernah 

5/14/2026 18:05:42 Ya Pernah 

5/14/2026 18:07:50 Ya Pernah 

5/14/2026 18:27:58 Ya Pernah 

5/14/2026 18:29:21 Ya Pernah 

5/14/2026 18:32:09 Ya Pernah 

5/14/2026 18:34:45 Ya Pernah 

5/14/2026 18:36:14 Ya Pernah 

5/14/2026 18:37:49 Ya Pernah 
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4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 
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5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 5 3 4 5 3 4 5 3 4 3 4 5 3 3 4 3 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 3 2 3 2 3 2 2 2 4 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 
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5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 3 4 3 5 4 3 3 4 4 5 3 3 3 4 5 3 4 4 4 3 5 5 

3 4 4 5 3 4 3 4 5 5 3 4 3 5 3 4 4 2 5 4 4 5 5 4 

4 5 4 3 3 4 3 5 4 5 5 4 3 2 3 4 4 3 5 3 3 4 4 5 

3 5 4 3 3 4 3 5 4 3 3 4 5 4 5 3 3 4 4 3 3 4 4 4 

4 3 4 3 4 5 4 4 4 4 3 5 4 4 3 3 4 4 5 4 4 3 4 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 3 5 4 4 3 5 3 3 2 2 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

2 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 3 4 3 2 3 3 4 3 3 3 4 4 

4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 3 3 3 4 4 5 5 5 4 5 4 
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4 4 3 4 4 3 5 3 3 4 2 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 5 3 3 3 2 3 3 4 3 3 4 3 1 3 2 3 3 4 2 4 5 4 3 

4 5 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 5 4 3 4 3 4 4 

4 5 3 4 5 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 5 4 4 4 3 2 4 4 

4 5 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 2 3 4 5 4 3 3 4 5 

3 4 5 4 4 3 4 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 3 4 4 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 3 3 4 5 

4 4 3 4 4 4 3 5 3 4 4 5 4 4 3 4 3 4 5 4 4 3 4 5 

3 3 4 4 5 4 4 3 5 3 3 4 3 3 4 3 4 4 5 3 3 4 4 5 

4 4 5 4 4 3 4 4 5 3 2 3 4 3 3 2 3 4 4 4 4 3 4 5 

4 5 3 3 5 4 4 5 5 4 5 3 3 4 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 3 3 3 5 5 4 4 3 3 3 5 5 4 

4 4 4 4 5 3 4 4 5 4 2 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 5 

4 5 4 5 3 4 4 5 3 3 3 4 5 3 3 4 4 4 5 3 4 3 4 5 

4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 

4 5 3 4 5 4 3 4 5 5 3 4 5 4 3 4 5 4 5 3 4 5 4 5 

4 3 5 3 5 4 4 3 4 5 2 3 3 3 3 2 3 4 5 3 4 4 4 4 

3 4 5 3 4 3 4 5 4 5 3 4 5 5 3 4 5 4 5 3 4 5 5 5 

4 5 3 4 5 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 3 5 4 5 3 5 5 

5 3 4 5 3 5 3 4 5 4 5 3 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 5 5 

3 4 4 5 5 3 4 4 5 5 3 4 4 5 3 4 4 5 4 3 4 4 5 3 

3 5 5 3 4 3 5 5 3 4 3 5 5 4 3 5 5 4 4 3 5 5 3 5 

4 3 4 3 4 3 3 4 4 5 3 4 3 2 3 2 3 4 4 3 3 4 4 4 

3 4 5 4 4 4 4 4 5 3 2 3 4 3 3 3 3 4 5 4 4 3 4 4 

5 4 5 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 5 3 2 4 4 5 4 4 3 4 5 

4 5 4 5 4 3 4 5 5 4 3 4 3 3 4 3 4 5 5 4 4 5 4 5 
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4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 

3 4 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 5 5 4 5 3 4 5 4 5 4 3 3 3 3 4 3 3 5 3 4 4 4 5 

4 3 4 4 3 4 5 4 4 5 3 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 5 5 

3 3 4 4 3 2 4 4 4 4 3 3 3 2 3 2 4 4 4 3 3 3 3 3 

4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 

4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 

3 4 5 3 4 3 4 5 4 4 3 4 5 5 3 4 4 4 5 3 4 5 5 5 

4 5 3 4 5 4 5 3 4 4 5 3 4 3 4 5 3 5 5 4 5 3 4 4 

4 4 5 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 2 3 4 4 4 3 3 4 4 4 

4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 

3 4 3 4 5 3 4 4 3 5 3 4 5 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 5 

4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 5 5 5 3 4 4 4 4 

3 4 5 5 4 3 4 4 4 3 3 3 3 2 3 2 3 3 4 3 3 3 3 4 

4 4 5 4 5 3 3 4 5 4 3 3 2 2 3 4 4 5 5 3 4 4 5 5 

5 4 3 3 3 4 4 4 4 5 3 3 3 4 4 2 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 5 

2 1 1 2 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 2 3 4 4 3 4 4 4 4 
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Lampiran 3. Hasil Olah Data 

 

1. Hasil Olah Frekuensi Responden 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18–21 tahun 16 12.1 12.1 12.1 

22–25 tahun 83 62.9 62.9 75.0 

26–29 tahun 33 25.0 25.0 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 9 6.8 6.8 6.8 

Perempuan 123 93.2 93.2 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Siswa 4 3.0 3.0 3.0 

Mahasiswa 40 30.3 30.3 33.3 

Karyawan Swasta 70 53.0 53.0 86.4 

PNS 1 .8 .8 87.1 

Ibu Rumah Tangga 11 8.3 8.3 95.5 

Belum/Tidak Bekerja 6 4.5 4.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  
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Pendapatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ≤ Rp1.000.000 7 5.3 5.3 5.3 

Rp1.000.001 – 

Rp3.000.000 

19 14.4 14.4 19.7 

Rp3.000.001 – 

Rp5.000.000 

91 68.9 68.9 88.6 

> Rp5.000.000 15 11.4 11.4 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

Frekuensi Penggunaan Tiktok 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 1 jam 3 2.3 2.3 2.3 

1–3 jam 37 28.0 28.0 30.3 

4–6 jam 53 40.2 40.2 70.5 

> 7 jam 39 29.5 29.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

 

2. Deskripsi Variabel Daya Tarik 

 

Statistics 

 DT1 DT2 DT3 DT4 DT5 

N Valid 132 132 132 132 132 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 4.34 4.46 4.37 4.30 4.41 

Std. Error of Mean .069 .068 .069 .069 .067 

Median 5.00 5.00 5.00 4.00 5.00 
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Mode 5 5 5 5 5 

Std. Deviation .790 .776 .795 .789 .771 

Variance .623 .602 .632 .622 .595 

Range 3 4 4 3 3 

Minimum 2 1 1 2 2 

Maximum 5 5 5 5 5 

Sum 573 589 577 567 582 

 

 

DT1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 3.0 3.0 3.0 

N 14 10.6 10.6 13.6 

S 47 35.6 35.6 49.2 

SS 67 50.8 50.8 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

DT2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 .8 .8 .8 

TS 2 1.5 1.5 2.3 

N 11 8.3 8.3 10.6 

S 39 29.5 29.5 40.2 

SS 79 59.8 59.8 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

DT3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 .8 .8 .8 

TS 1 .8 .8 1.5 

N 17 12.9 12.9 14.4 

S 42 31.8 31.8 46.2 
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SS 71 53.8 53.8 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

DT4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 2.3 2.3 2.3 

N 18 13.6 13.6 15.9 

S 48 36.4 36.4 52.3 

SS 63 47.7 47.7 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

DT5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 20 15.2 15.2 15.9 

S 35 26.5 26.5 42.4 

SS 76 57.6 57.6 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

3. Deskripsi Variabel Keahlian 

 

Statistics 

 KE1 KE2 KE3 KE4 KE5 

N Valid 132 132 132 132 132 

Missing 0 0 0 0 0 

 
Frequency Table 

 

 

KE1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 2.3 2.3 2.3 
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N 25 18.9 18.9 21.2 

S 54 40.9 40.9 62.1 

SS 50 37.9 37.9 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

KE2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 16 12.1 12.1 12.9 

S 56 42.4 42.4 55.3 

SS 59 44.7 44.7 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

KE3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 .8 .8 .8 

TS 1 .8 .8 1.5 

N 12 9.1 9.1 10.6 

S 50 37.9 37.9 48.5 

SS 68 51.5 51.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

KE4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 17 12.9 12.9 13.6 

S 41 31.1 31.1 44.7 

SS 73 55.3 55.3 100.0 

Total 132 100.0 100.0  
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KE5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 8 6.1 6.1 6.8 

S 52 39.4 39.4 46.2 

SS 71 53.8 53.8 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

4. Deskripsi Variabel Kepercayaan 

Statistics 

 KP1 KP2 KP3 KP4 

N Valid 132 132 132 132 

Missing 0 0 0 0 

 

 

KP1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 6 4.5 4.5 4.5 

N 33 25.0 25.0 29.5 

S 30 22.7 22.7 52.3 

SS 63 47.7 47.7 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

KP2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 23 17.4 17.4 18.2 

S 46 34.8 34.8 53.0 

SS 62 47.0 47.0 100.0 

Total 132 100.0 100.0  
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KP3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 1.5 1.5 1.5 

N 27 20.5 20.5 22.0 

S 35 26.5 26.5 48.5 

SS 68 51.5 51.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

KP4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 .8 .8 .8 

TS 7 5.3 5.3 6.1 

N 21 15.9 15.9 22.0 

S 35 26.5 26.5 48.5 

SS 68 51.5 51.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

5. Deskripsi Variabel Interaktivitas 

 

Statistics 

 IN1 IN2 IN3 IN4 IN5 

N Valid 132 132 132 132 132 

Missing 0 0 0 0 0 

 

 

IN1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 2.3 2.3 2.3 

N 34 25.8 25.8 28.0 

S 31 23.5 23.5 51.5 

SS 64 48.5 48.5 100.0 

 

 



 

 

 

 

114 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

IN2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 12 9.1 9.1 9.1 

N 17 12.9 12.9 22.0 

S 45 34.1 34.1 56.1 

SS 58 43.9 43.9 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

IN3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 24 18.2 18.2 18.9 

S 47 35.6 35.6 54.5 

SS 60 45.5 45.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

IN4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 1.5 1.5 1.5 

N 14 10.6 10.6 12.1 

S 49 37.1 37.1 49.2 

SS 67 50.8 50.8 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

IN5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid TS 2 1.5 1.5 1.5 

N 5 3.8 3.8 5.3 

S 45 34.1 34.1 39.4 

SS 80 60.6 60.6 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

5. Deskripsi Variabel Niat Beli 

 

Statistics 

 NP1 NP2 NP3 NP4 NP5 

N Valid 132 132 132 132 132 

Missing 0 0 0 0 0 

 

 

 

NP1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 2.3 2.3 2.3 

N 29 22.0 22.0 24.2 

S 40 30.3 30.3 54.5 

SS 60 45.5 45.5 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

NP2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 16 12.1 12.1 12.9 

S 52 39.4 39.4 52.3 

SS 63 47.7 47.7 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

NP3 
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 .8 .8 .8 

TS 1 .8 .8 1.5 

N 23 17.4 17.4 18.9 

S 42 31.8 31.8 50.8 

SS 65 49.2 49.2 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

NP4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 .8 .8 .8 

N 6 4.5 4.5 5.3 

S 56 42.4 42.4 47.7 

SS 69 52.3 52.3 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

NP5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 1.5 1.5 1.5 

N 4 3.0 3.0 4.5 

S 39 29.5 29.5 34.1 

SS 87 65.9 65.9 100.0 

Total 132 100.0 100.0  
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6. Uji Validitas dan Uji reliabilitas Daya Tarik 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.832 .832 5 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

DT1 17.54 5.869 .706 .522 .777 

DT2 17.42 6.062 .662 .469 .790 

DT3 17.51 6.389 .540 .293 .824 

DT4 17.58 6.031 .655 .436 .791 

DT5 17.47 6.297 .594 .356 .808 

 

 

 

7. Uji Validitas dan Uji reliabilitas Keahlian 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.797 .798 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

KE1 17.57 4.705 .584 .364 .757 

KE2 17.40 4.960 .605 .381 .750 
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KE3 17.33 4.924 .572 .332 .760 

KE4 17.30 4.930 .578 .345 .758 

KE5 17.25 5.303 .557 .315 .766 

 

8. Uji Validitas dan Uji reliabilitas Kepercayaan 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.852 .855 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

KP1 12.79 4.978 .650 .449 .832 

KP2 12.64 5.452 .710 .509 .808 

KP3 12.64 5.239 .695 .523 .811 

KP4 12.70 4.686 .732 .562 .794 

 

9. Uji Validitas dan Uji reliabilitas Interaktivitas 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.844 .846 5 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

IN1 17.30 6.210 .699 .519 .800 

IN2 17.35 5.985 .689 .525 .805 

IN3 17.22 6.661 .717 .523 .795 

IN4 17.11 6.935 .689 .486 .804 

IN5 16.94 7.935 .491 .291 .850 

 

 

10. Uji Validitas dan Uji reliabilitas Niat Pemberlian 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.839 .843 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

NP1 17.68 4.921 .690 .543 .794 

NP2 17.53 5.289 .749 .589 .776 

NP3 17.59 5.297 .599 .401 .821 

NP4 17.41 5.892 .662 .440 .804 

NP5 17.27 6.169 .550 .316 .830 
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11. Uji Asumsi Klasik 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .905a .820 .814 .248 

 

a. Predictors: (Constant), Interaktivitas, Daya Tarik, Kepercayaan, 

Keahlian 

b. Dependent Variable: Niat Pembelian 

 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 35.562 4 8.891 144.204 .000b 

Residual 7.830 127 .062   

Total 43.392 131    

 

a. Dependent Variable: Niat Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Interaktivitas, Daya Tarik, Kepercayaan, Keahlian 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .606 .179  3.386 .001 

Daya Tarik .228 .071 .240 3.222 .002 

Keahlian .158 .083 .149 1.893 .061 

Kepercayaan .275 .056 .351 4.910 .000 

Interaktivitas .214 .073 .237 2.946 .004 

 

a. Dependent Variable: Niat Pembelian 

 

 

Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 
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Predicted Value 2.75 4.98 4.37 .521 132 

Std. Predicted Value -3.119 1.168 .000 1.000 132 

Standard Error of Predicted 

Value 

.023 .126 .045 .018 132 

Adjusted Predicted Value 2.84 4.99 4.37 .524 132 

Residual -1.017 .667 .000 .244 132 

Std. Residual -4.098 2.685 .000 .985 132 

Stud. Residual -4.414 3.114 .000 1.026 132 

Deleted Residual -1.180 .897 .000 .266 132 

Stud. Deleted Residual -4.778 3.227 -.003 1.047 132 

Mahal. Distance .176 32.603 3.970 4.720 132 

Cook's Distance .000 .669 .019 .081 132 

Centered Leverage Value .001 .249 .030 .036 132 

 

a. Dependent Variable: Niat Pembelian 

 

 
Charts 
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NPAR TESTS 

  /K-S(NORMAL)=RES_1 

  /MISSING ANALYSIS 

  /KS_SIM CIN(99) SAMPLES(10000). 
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12 Uji Normalitas One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 132 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .24448019 

Most Extreme Differences Absolute .096 

Positive .083 

Negative -.096 

Test Statistic .096 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .005 

Monte Carlo Sig. (2-tailed)d Sig. .005 

99% Confidence Interval Lower Bound .003 

Upper Bound .007 
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Lampiran 4. Jurnal Acuan 
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Lampiran 5. Hasil Turnitin 

 

 

 


