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MOTTO

“Untuk segala sesuatu ada masanya, untuk apa pun di bawah langit ada
waktunya.”
— Pengkhotbah 3:1
“If you don’t take risks, you can’t create a future.”
— Monkey D. Luffy
“The moment you think of giving up, think of the reason why you held on so
long.”
— Natsu Dragneel
“Hard work is worthless for those that don’t believe in themselves.”

— Naruto Uzumaki
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh karakteristik influencer yang
meliputi daya tarik, keahlian, kepercayaan, dan interaktivitas terhadap niat
pembelian produk skincare Finally Found You pada Generasi Z pengguna TikTok.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei yang
melibatkan 132 responden. Pengumpulan data dilakukan secara daring
menggunakan kuesioner berbasis Google Form. Selanjutnya, data dianalisis
menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi Kklasik, analisis regresi linier
berganda, uji t, uji F, serta koefisien determinasi dengan bantuan IBM SPSS
Statistics versi 27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel daya tarik,
keahlian, kepercayaan, dan interaktivitas berpengaruh positif terhadap niat
pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna TikTok Generasi Z.
Variabel daya tarik, kepercayaan, dan interaktivitas menunjukkan pengaruh yang
signifikan pada tingkat signifikansi 5% (o = 0,05), sedangkan variabel keahlian
menunjukkan pengaruh yang signifikan pada tingkat signifikansi 10% (a = 0,10).
Selain itu, nilai R Square sebesar 0,820 menunjukkan bahwa 82% variasi niat
pembelian dapat dijelaskan oleh karakteristik influencer, sedangkan 18% sisanya
dipengaruhi oleh faktor lain di luar model penelitian. Penelitian ini menyimpulkan
bahwa karakteristik influencer TikTok memiliki peran penting dalam
meningkatkan niat pembelian produk skincare Finally Found You pada pengguna
Generasi Z.

Kata Kunci: Influencer TikTok, Daya Tarik, Keahlian, Kepercayaan,
Interaktivitas, Niat Pembelian, Skincare.
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