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ABSTRAK 

 

PERAN KESADARAN MEREK SEBAGAI MEDIATOR PENGARUH 

PEMASARAN MEDIA SOSIAL TERHADAP NIAT PEMBELIAN 

 

Disusun oleh: 

Mariano Birowo Bangun Janitra 

220326799 

 

Dosen Pembimbing: 

Oscar Chrismadian Noventa, S.E., M.Sc. 

 

Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji peran kesadaran merek sebagai 

variabel mediasi dalam pengaruh pemasaran media sosial terhadap niat pembelian 

produk sepatu olahraga lokal dengan merek Ortuseight di wilayah Yogyakarta. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif asosiatif dengan menggunakan 

teknik pengambilan yaitu sampel purposive sampling. Data primer penelitian 

dikumpulkan melalui metode survei dengan memanfaatkan kuesioner daring pada 

platform Google Formulir yang disebarkan kepada 119 responden, dengan kriteria 

pengguna media sosial yang mengetahui media sosial dari Ortuseight dan pernah 

membeli produknya. Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan uji 

validitas dan reliabilitas instrumen, uji asumsi klasik, analisis jalur, dan uji sobel 

melalui perangkat lunak IBM SPSS. Seluruh hipotesis diterima dan memberikan 

implikasi dan saran yang berguna secara akademis dan praktis. 

 

Kata Kunci: Pemasaran Media Sosial, Kesadaran Merek, Niat Pembelian, 

Ortuseight, Analisis Jalur, Uji Sobel. 


