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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh meningkatnya perjalanan domestik dan luar 

negeri yang dilakukan oleh wisatawan Indonesia, salah satunya adalah 

mengunjungi negara Thailand. Penelitian ini menganalisis pengaruh historical 

storytelling, destination image dan perceived value sebagai variabel mediasi, dan 

place attachment sebagai variabel moderasi terhadap revisit intention dari 

wisatawan Indonesia yang berkunjung ke Thailand. Penelitian menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Data dikumpulkan melalui survei terhadap 300 responden 

yang sebelumnya pernah mengunjungi Thailand, menggunakan kuesioner Skala 

Likert 5 poin. Data dianalisis menggunakan Partial Least Squares Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM). Hasil penelitian mengungkapkan bahwa historical 

storytelling memiliki dampak positif yang signifikan terhadap destination image, 

perceived value dan revisit intention. Destination image memiliki dampak 

signifikan terhadap perceived value, tetapi tidak secara langsung berpengaruh pada 

revisit intention serta terbukti berperan sebagai mediator dalam hubungan antara 

historical storytelling dan revisit intention dengan jenis mediasi lengkap. Di sisi 

lain, place attachment tidak berhasil memoderasi semua hubungan yang diuji dalam 

penelitian ini. Temuan ini menunjukkan bahwa pengelola tempat wisata perlu 

menciptakan konten historical storytelling yang berkualitas sebagai strategi utama 

untuk meningkatkan perceived value dan mendorong revisit intention dari 

wisatawan. 

 

Kata Kunci:  Historical Storytelling, Destination Image, Perceived Value, Place 

Attachment, Revisit Intention, dan Thailand. 


