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ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena pergeseran fundamental dalam dunia
pariwisata di mana media sosial, khususnya Instagram, telah menjadikan arsitektur sebagai
daya tarik visual utama dan bukan sekadar wadah kegiatan fungsional. Penelitian ini
bertujuan untuk mengeksplorasi dan memetakan preferensi estetika visual wisatawan
terhadap arsitektur destinasi wisata di Yogyakarta berdasarkan representasinya di Instagram.
Menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode mixed-method yang meliputi observasi
digital (netnografi), observasi lapangan, dan wawancara semi-terstruktur terhadap 35
responden di 7 lokasi popular (seperti Tamansari, Kraton Ngayogyakarta Hadiningrat,
Benteng Vredeburg, Sekar Kedhaton, Stasiun Tugu, Tempo Gelato, Museum Kotagede), data
dianalisis secara tematik. Hasil penelitian mendekonstruksi preferensi visual pengunjung ke
dalam tiga tema utama: (1) Fasad dan pintu masuk (entrance) difungsikan sebagai bingkai
narasi dua dimensi yang memberikan identitas lokasi secara instan; (2) Kesadaran intuitif
wisatawan terhadap skala tubuh manusia digunakan untuk menyeimbangkan proporsi
bangunan dalam komposisi digital; dan (3) Persepsi fenomenologis terhadap materialitas, di
mana warna dan pencahayaan lebih dominan dieksplorasi untuk menciptakan suasana (mood)
atau memori dibandingkan tektonika bangunan. Kesimpulannya, estetika visual yang
terkurasi di media sosial membuktikan terjadinya hiper-realitas spasial, yang
mengimplikasikan perlunya pergeseran paradigma desain bagi arsitek dan pengelola
destinasi untuk lebih mengoptimalkan elemen visual fasad, pencahayaan, dan photo spots
yang selaras dengan perilaku konsumsi visual kontemporer.

Kata Kunci : Pariwisata, Elemen Arsitektur, Media Sosial, Visual, Eksplorasi.

Vi



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ...ttt ettt 11
SURAT PERNYATAAN ...ttt ettt ettt ettt e e bt e et e e nbeeenbeesaeeenee i1
KATA PENGANTAR ...ttt ettt sane e v
ABSTRAK ..ttt ettt e b e h e et e s it e e bt e e ae e e bt e e abe e beesateebeeenbeeabeens vi
DAFTAR ISttt ettt e st et e sate et eeateebeesabeenbeesneeenneas vii
DAFTAR GAMBAR ...ttt st ettt et beesaeeeneens 1X
DAFTAR TABEL ...ttt ettt st e s e st e e sat e e bt e sstseabeesaeeenbeasneeenseesaneans X
BB L ettt ettt h e skt ea et e bt esabe e hd e sae e e ana e et e e bt e e bt e nbeeeabeenneeeas 1
PENDAHULUAN ...ttt ettt et e s bt e bt e eateesseesaseasaeesnneesseeeabeesstesnseasssesnseenaneans 1
1.1 Latar Belakang ....cuouiiiiiiiiiii ittt ettt et e e e e te e e e e e e e e aaaaas 1
1.2 Rumusan Masalah .........ccoiiiiiiiiiiiiiiiiii 3
1.3 TUJUAN PENELTIAN ...ttt e et et e saeea e enanenenenansnnnns 3
1.4  Sasaran dan Manfaat Penelitian .......c...cocoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 3
1.5 Ruang LiNngKup Penelitian ......cccuiuininiiiiiiiiie e eee e ee e e e e e e e e enaanans 4
1.6 Sistematika PenuliSan ..........ccooevviuiiiiiiiiiiiiiiiiii i 4
BAB L.ttt et et et h e et sht e e b e st et e naaeeas 5
TINJAUAN PUSTAKA ...ttt ettt ettt e et ess e st e e eateenseeenee 5
2.1 = gTe F= 1< T2 o T 1T o o PPN 5
211 Estetika Visual dalam Arsitektur ...........ccoviiiiiniiiiiiiiiiiin 5
2.1.2 Arsitektur Pariwisata dan Pembentuk Citra Destinasi.......cccccceevueenneennene. 6
2.1.3 Peran Media Sosial dalam Persepsi Visual Destinasi.....ccccceeveveviiinnnnnnn, 6

2.2 Penelitian Terdahulu yang Relevan.........ccvuiiiiiiiiiiiiiiiii e ee e aes 7

2.21 Judul: The Power of User-Generated Content in Shaping Destination
Image: A Case Study of Yogyakarta on Instagram (Pratama & Fathani, 2022).......... 7

2.2.2 Judul: Instagrammability as a new design principle in contemporary
tourism architecture (Soedarsono, Kunto, & Ghozali, 2020). ....cccevveveveiiiininenenennnnn. 7

2.2.3 Judul: Understanding tourists aesthetic judgment of a destination through

social media photographs (Zhang & Li, 20T9). .cuiuiririiiiiiiiiiiiiiii e e e 8

2.3 Kerangka Berpikir ..ou.ue ettt ee e e e e et e s e e ea e eanas 8
BAB TIL ...ttt ettt ettt e b e a bttt e e ab e e eeaeeeteas 10
METODE PENELITTAN ..ottt ettt 10



3.1 Jenis dan Pendekatan Penelitian.....c.coeveeeeiiniiiiiiiii e eereeeaes 10

3.2  Waktu dan Lokasi Penelitian .......c..ccoooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiia 10
3.3 Objek dan Subjek Penelitian......c.co i e e 12
3.4  Teknik Pengumpulan Data.....ccceeeiiiiiiiirieere i rrer et e e e e enens 12
3.5 INStrumMen Penelitian ......cc.iuiiniiiiiiiiii e 13
3.6  Teknik Analisis Data.........ccccviuiiuiiuiiniiiiiiiiniiii 14
3.7 AWUIPenelitian.....cviiiiiiiiii e e 15
BAB IV ettt ettt ea ettt enees 18
HASIL DAN PEMBAHASAN ...ttt ettt et sttt site e st eeteeaeesateenbeesneeeneeas 18
4.1 Identifikasi Titik Daya Tarik Wisata Melalui Data Instagram .............cccccevuenens 18
4.2 Peta Persebaran Lokasi Penelitian .........ccceuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiininceeene 21
4.3  Analisis Data WawanCara ........c..ccoeeviiiiiiiiiiiiniiiiiiiiiiini e 23
4.4  Analisis INTerpretatif. ...t ee e e e e eaaan 26
4.41 HaSILtabel .....ooiuiiiiiiiiiii e 27
4.4.2 Pemetaan Elemen Arsitektural ........ccocoviiiniiiiiiiiiiiiiiiiniiiiiinnnneenes 27
4.4.3 Dekonstruksi Elemen Estetika Visual .......ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiininenn, 31

4.5 DI E=1 o] =3 [=Yo ] I TP PP O SPPPRPN 33
4.6 INFOGIafiS HaSIL. uuin ittt e e e e st e e e e eanas 37

B A B Vet ettt ettt ettt et eaeas 38
KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt stt et st sae et ettt ebe e saeeaesaeens 38
5.1 111 001 018 1= o H PR 38
ST - | = o PP 39
5.2.1 Saran Praktis (untuk Arsitek, Desainer, dan Pengelola Destinasi) .......... 39
5.2.2 Saran Teoritis (untuk penelitian selanjutnya) ......ccccoovevviiiiiiiiieieienenennn. 40
DAFTAR PUSTAKA ...ttt ettt et st be e e e s eaaeas 41
LAMPIRAN ...ttt ettt ettt et ettt e bt st e sbe e s be e s et e et e naeeeanees 43

viii



DAFTAR GAMBAR

Figure 1 Data BPS DIY .....ooooiiiiioiieie ettt ettt ettt st et ebe et eesbeessaeennaennnaens 1
Figure 2.1 Pembagian Wilayah D.I.Yogyakarta ............ccccoeeviiiiniiieiiieeeeceeee e 11
Figure 3 ATUr Penelitian ........c.coouviiiiiiiiiiiiciieeie ettt et et 15
Figure 4 Persebaran LOKaSI.........cocuiiiiiiiiiiieciie ettt e e ve e e eaeestaeesaeeeseneeenes 18
Figure 5 Peta Persebaran Lokasi Penelitian.............cccccvveeiiiiiiiieiiieeciieeeeeeee e 22
Figure 6 Grafik Pertanyaan ©............cccoeeiiviiiiiiiiiiiienie ettt e e e 29
Figure 7 Grafik Pertanyaan 2.........cccceeuieiiieeeiieeeiieesitieesiieeesieeesveeesaeeeeveeeseveessaeesseeessseeenns 29
Figure 8 Grafik Pertanyaan 3 .........cccooiiiiiiiiiiiiiieiieeie ettt sttt seaeeaeesnneeneees 30
Figure 9 Grafik Pertanyaan 4...........ccoovieiiieeiiieeeiieesiieeeeieeesreeesseesnsseeeseseeenseeesssseesseeessseaenns 30
Figure 10 Grafik Pertanyaan S.........cccccoiiiiiiiiiiiiniiiieeseseee ettt 31
Figure 11 Analisis EICMEN .......cc.viiiiiiiiiiiieiiecie ettt ettt saeesaeesaeeeaeeeaseenseessseensees 33
Figure 12 Architectural-style photoOgraphy ..............ccoocoouveiioiiiiieeiieiiieieseeeeeee e 34
Figure 13 Tourist-Style PROLOGEAPAY ..........cceeeueeeeeeeiiieeiiieieesiiescreesiessaeessaessseessaeseseenseesnseenseas 34
Figure 14 Instagram-style pROtOZTAPIY..............ccccovvuiiiiiiiiiiieeieeieete et 34
Figure 15 INTOGIATIS ...oovieiuieiiieiiie ettt ettt ettt et e st e e e e saaeenbeesseeensaesnseenseessseenseas 37



DAFTAR TABEL

Table 1 Data INStAGIAM ......eeviiiiieiiecie ettt ettt ae et b e seesebeesaaeenseessneenseas 19
Table 2 Data FOto RESPONAEN ........oeiiiiiiieiiie ettt et e e e seree e 25
Table 3 Analisis Kelompok Data Pertanyaan 1............ccccoovreiiiiniiiiiinieeiieeeeeee e 26
Table 4 Analisis Kelompok Data Pertanyaan 2...........cccccccvveeviieeiiieeiieecie e eeiee e 26
Table 5 Analisis Kelompok Data Pertanyaan 3...........cccccoouvieviieeiiieeiieecieeeee e 26
Table 6 Analisis Kelompok Data Pertanyaan 4.............c.ccceeeevierieeiiienieeiiienie e 26
Table 7 Analisis Kelompok Data Pertanyaan S...........ccccoocieeeiiieiiiieeiiiecie e 27
Table 8 Pengelompokkan Kat@@Oor.......ecueeiieerieeiieiieiiieiie ettt 28



