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KEKUATAN MOTIF, INTENSITAS PENGGUNAAN TIKTOK DAN KEPUASAN

MAHASISWA DALAM MENCARI INFORMASI TREN GAYA HIDUP

(Kasus Mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Atma Jaya

Yogyakarta)

Moh. Ainur Roziqiin / 225508155

Program Studi Magister Ilmu Komunikasi, Universitas Atma Jaya Yogyakarta

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara kekuatan motif, intensitas
penggunaan TikTok, dan kepuasan mahasiswa dalam mencari informasi tren gaya hidup.
Berlandaskan teori Uses and Gratifications, penelitian ini memandang bahwa mahasiswa
sebagai pengguna aktif TikTok memiliki kebutuhan (needs) untuk mengakses informasi terkait
tren gaya hidup sehingga mendorong penggunaan media secara intens untuk memperoleh
kepuasan yang diharapkan (Gratification Sought/GS) dan kepuasan yang benar-benar diterima
(Gratification Obtained/GO). Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
metode survei terhadap 206 responden mahasiswa Program Studi [lmu Komunikasi Universitas
Atma Jaya Yogyakarta yang dipilih menggunakan teknik simple random sampling. Analisis
data menggunakan uji korelasi Spearman Rank. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1)
terdapat hubungan positif dan signifikan antara kekuatan motif dengan intensitas penggunaan
TikTok; dan (2) terdapat hubungan positif dan signifikan antara intensitas penggunaan TikTok

dengan kepuasan mahasiswa dalam mencari informasi tren gaya hidup.

Kata Kunci: Kekuatan Motif, Intensitas Penggunaan TikTok, Kepuasan, Gratification Sought,

Gratification Obtained, Tren Gaya Hidup
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THE STRENGTH OF MOTIVES, INTENSITY OF TIKTOK USAGE, AND
STUDENT SATISFACTION IN SEEKING LIFESTYLE TREND INFORMATION
(Case Study of Communication Science Students at Atma Jaya University

Yogyakarta)

Moh. Ainur Roziqiin / 225508155

Master of Communication Studies Program, Atma Jaya University Yogyakarta

ABSTRACT

This This study aims to examine the relationship between motive strength, TikTok usage
intensity, and student satisfaction in seeking lifestyle trend information. Based on the Uses and
Gratifications theory, this research emphasizes that students as active media users have certain
needs that encourage them to intensively use TikTok to acquire lifestyle trend information and
fulfill their expected satisfaction (Gratification Sought/GS) as well as the satisfaction they
actually receive (Gratification Obtained/GO). This quantitative study employed a survey
method with 206 respondents from the Communication Science Master Program of Atma Jaya
University Yogyakarta, selected using a simple random sampling technique. The data were
analyzed using the Spearman Rank correlation test. The results indicate that: (1) there is a
significant and positive relationship between motive strength and TikTok usage intensity; and
(2) there is a significant and positive relationship between TikTok usage intensity and students’

satisfaction in obtaining lifestyle trend information.

Keywords: Motive Strength, TikTok Usage Intensity, Satisfaction, Gratification Sought,

Gratification Obtained, Lifestyle Trends
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