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ABSTRAK

Persepsi Terhadap Merek Mewah, Dampak Sosial, dan Kepribadian Merek
Dalam Memprediksi Niat Pembelian Produk Louis Vuitton

Dyah Ayu Luthfiana Putri
Drs. C. Jarot Priyogutomo, MBA.

Program Studi Manajemen, Fakultas Bisnis dan Ekonomika
Universitas Atma Jaya Yogyakarta
Jalan Babarsari 43-44, DIY Yogyakarta

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi terhadap merek mewah,
dampak sosial, dan kepribadian merek terhadap niat pembelian produk Louis
Vuitton. Penelitian ini menggunakan pendekatan Kuantitatif dengan desain cross-
sectional. Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan melalui penyebaran
kuesioner secara online kepada responden yang pernah membeli atau tertarik
dengan produk Louis Vuitton. Hasil dari kuesioner dilakukan analisis
menggunakan Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM).
Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 116 responden yang
merupakan konsumen potensial atau pengguna produk Louis Vuitton. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa persepsi terhadap merek mewah tidak memiliki
pengaruh signifikan terhadap niat pembelian produk Louis Vuitton. Faktor sosial
dan Kepribadian Merek justru secara signifikan mempengaruhi keputusan
konsumen dalam membeli produk mewah seperti Louis Vuitton. Penelitian ini
memberikan implikasi praktis bagi pemasar saat merancang strategi branding dan

komunikasi merek yang lebih efektif untuk pasar produk mewah.



Kata Kunci: Niat Pembelian, Merek Mewah, Dampak Sosial, Kepribadian Merek,

Louis Vuitton.
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