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INTISARI

Penelitian ini merupakan penelitian yang dijalankan untuk dapat menganalisis bagaimana
pengaruh dari fitur FYP terhadap keputusan pembelian produk FnB. Penelitian ini dijalankan dengan
menggunakan metode campuran(Mixed Methods), penelitian ini menggunakan responden sebanyak 480
responden untuk metode kuantitatif sedangkan untuk metode kualitatif menggunakan 11 narasumber
dengan rentan usia 13 — 28 tahun. Penelitian ini memiliki 2 hipotesis yang di kembangkan dari model yang
digunakan, hasil dari analisis ini menunjukan bahwa fitur FYP yang ada pada aplikasi TikTok memiliki
pengaruh positif terhadap Sikap Terhadap Pembelian, kemudian Sikap Terhadap Pembelian berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian suatu produk FnB. Berdasarkan penelitian ini didapatkan
kesimpulan bahwa fitur FYP yang dapat memberikan konten — konten terkait dengan FnB kepada orang -
orang yang menggunakan tiktok akan dapat memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian
produk FnB.

Kata Kunci: TikTok; Food And Bevarage; FYP;



ABSTRACT

This study is a study conducted to analyze how the FYP feature influences the
purchasing decisions of FnB products. This study was conducted using mixed methods,
this study used 480 respondents for the quantitative method while for the qualitative
method using 11 informants with an age range of 13 - 28 years. This study has 2
hypotheses developed from the model used, the results of this analysis indicate that the
FYP feature on the TikTok application has a positive influence on Attitudes Towards
Purchasing, then Attitudes Towards Purchasing have a positive influence on purchasing
decisions of an FnB product. Based on this study, it was concluded that the FYP feature
which can provide FnB-related content to people who use TikTok will be able to influence

purchasing decisions of FnB products.

Keywords: TikTok; Food And Bevarage; FYP;
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