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ABSTRAK

Celebrity endorsement menjadi salah satu strategi pemasaran populer dalam era
globalisasi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kredibilitas Blackpink
sebagai endorser pada iklan Oreo X Blackpink Edisi Eksklusif. Analisis difokuskan
pada tiga dimensi utama kredibilitas menurut Ohanian (1990), yaitu daya tarik
(attractiveness), kepercayaan (trustworthiness), dan keahlian (expertise). Penelitian
ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif melalui survei online dengan
100 responden yang merupakan pengikut akun (@blinkofficialindonesia serta
konsumen Oreo X Blackpink. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive
sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh dimensi kredibilitas
Blackpink berada pada kategori sangat baik dengan rata-rata skor 4,56. Temuan ini
mengindikasikan bahwa Blackpink dinilai sebagai endorser kredibel, yang mampu
memperkuat brand image Oreo, meningkatkan minat beli, dan memengaruhi

keputusan pembelian konsumen di Indonesia.

Kata kunci: Celebrity endorsement, kredibilitas, Blackpink, Oreo X Blackpink
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Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa (TYME) atas

segala berkat, rahmat, dan penyertaan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan

penulisan skripsi ini dengan judul Analisis Kredibilitas Celebrity Endorsement

Blackpink dalam Iklan Oreo X Blackpink Edisi Eksklusif.

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat guna memperoleh

gelar Sarjana Sosial (S.Sos) pada Fakultas Ilmu Sosial dan [lmu Politik (FISIP) di

Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Penulisan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan,

bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan

ini penulis menyampaikan rasa hormat dan terima kasih yang sebesar-besarnya

kepada:
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Tuhan Yesus Kristus sebagai hadiah terbaik dalam hidup penulis. Penulis
masih bisa bertahan hingga sejauh ini, khususnya dalam dunia perkuliahan,
semuanya hanya atas bantuan dari Tuhan Yesus. Penulis menyadari bahwa
tanpa pertolongan Tuhan Yesus, skripsi ini tidak mungkin dapat
terselesaikan dan hanya Dia yang memahami penulis sepenuhnya.
Almarhum Yunus Kafiar dan Almarhumah Atta Nawipa, kedua orang tua
terkasih yang telah mengirimkan doa-doa tulus dari surga agar Tuhan Yesus
senantiasa mempermudah setiap langkah penulis hingga bisa berada di
tahap ini. Teruslah mendoakan penulis dari atas sana agar selalu
membanggakan Bapak dan Mama dengan terus mengukir prestasi sesuai
dengan kehendak Tuhan Yesus dari bakat yang ada.

Sonny lyai, teman hidup yang dipercayakan Tuhan Yesus sebagai tangan
kanan untuk menolong dan membimbing penulis agar bisa semakin
mengenal Tuhan Yesus serta mendorong penulis untuk tetap semangat
menyelesaikan pendidikan meski selama dua tahun ini mengidap gerd —
asam lambung kronis. Tanpa adanya Sonny, sejak awal perkuliahan, penulis
sudah pasti menyerah.

Almarhumah Mince Nawipa, orang tua wali yang dengan penuh kasih
sayang telah merawat, membimbing, dan mendampingi penulis sejak

ditinggalkan oleh kedua orang tua kandung hingga beliau sendiri dipanggil
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Tuhan tiga tahun yang lalu. Terima kasih atas segala doa, pengorbanan, dan
cinta yang telah Mama berikan. Semoga segala kebaikan dan kasih sayang
Mama menjadi amal yang berkenan di hadapan Tuhan, dan penulis dapat
terus melanjutkan perjuangan Mama melalui keberhasilan ini.

Darmince Nawipa, kakak terkasih yang telah sangat berjasa dalam
kehidupan penulis pasca ditinggalkan kedua orang tua. Terima kasih atas
perjuangan, ketulusan, dan perhatian besar yang telah diberikan sehingga
penulis bisa terus memperoleh pendidikan yang layak hingga saat ini.

Papi Victor Lie dan Mami Rosalia Siagian, kedua orang tua angkat yang
telah mengorbankan segala yang terbaik agar penulis bisa mendapatkan
kehidupan yang layak selama berjuang di Kota Bogor — Jawa Barat. Terima
kasih karena telah menerima penulis sebagai anak yang bisa merasakan
ketulusan, pengorbanan, serta perhatian besar layaknya orang tua kandung.
Banyak motivasi telah diberikan kepada penulis agar bisa terus menjadi
pribadi yang memiliki mental berprestasi yang dibarengi dengan
kerendahan hati.

Almarhumah Yohana Kafiar, kakak terkasih yang telah turut mendoakan
penulis dari surga agar bisa terus berjuang untuk bisa memperoleh gelar
sarjana ini.

Bapak Andreas A. Susanto, Ph.D. selaku dosen pembimbing skripsi. Berkat
kesabaran, ketegasan, serta bimbingan yang penuh perhatian, penulis dapat
menyelesaikan skripsi ini dengan lebih terarah. Tidak hanya memberikan
ilmu, tetapi juga teladan kedisiplinan dan semangat belajar yang menjadi
inspirasi bagi penulis.

Ibu Dra. Lucinda, M.Lett. selaku dosen pembimbing akademik dan dosen
penguji skripsi. Terima kasih atas bimbingan serta dorongan yang sangat
berarti kepada penulis dengan penuh kesabaran dan perhatian.

Bapak A. Aryo Lukisworo, S.Sos., MA. Selaku dosen penguji skripsi yang
telah memberikan masukan, saran, serta kritik yang membangun sehingga
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ilmu pengetahuan, bimbingan, dan pengalaman berharga selama masa
perkuliahan. Semoga ilmu yang telah diajarkan menjadi bekal berharga bagi
penulis dalam melangkah ke masa depan.

Jenny Theresia Helyanan, Maria Atmijaya Bedalena We, Definely Annisa
Firdaus, dan Savior Munotyaani, selaku teman-teman terbaik yang penulis
temui di Kota Gudeg ini. Terima kasih karena telah turut berperan penting
bagi penulis sehingga bisa menyelesaikan skripsi ini dengan memberikan
semangat, doa, kebersamaan, serta bantuan dalam berbagai hal akademis
maupun non-akademis.

Viktoria Yonas Jujut, selaku kakak yang tidak memiliki hubungan sedarah,
akan tetapi selalu memberikan afirmasi positif kepada penulis agar lebih
percaya diri, khususnya dalam bidang fashion. Terima kasih karena Kak
Vicky — sapaan akrab, selalu melihat potensi di dalam diri penulis dan
berusaha sebisa mungkin untuk memberikan ruang agar penulis bisa
berkembang. Berkat Kak Vicky, dunia penulis yang monokrom bisa kembali
berwarna.

Teman-teman komunitas Chi Alpha, yakni komunitas lintas iman yang
bertujuan untuk membangun iman, karakter, dan kehidupan mahasiswa agar
menjadi pribadi yang lebih baik lagi selama menempuh pendidikan di Kota
Yogyakarta. Melalui komunitas ini penulis dan bahkan mahasiswa lainnya
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menyelesaikan apa yang sudah dimulai.

Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu, namun telah
memberikan bantuan, doa, dan dukungan dalam bentuk apapun, sehingga

penulis dapat menyelesaikan skripsi ini.

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis menyadari masih terdapat
banyak kekurangan, baik dari segi isi maupun penyajian, mengingat
keterbasan pengetahuan dan kemampuan penulis. Oleh karena itu, penulis
dengan rendah hati mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari

pembaca maupun peneliti selanjutnya demi kesempurnaan karya ini. Akhir



kata, semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan menjadi
sumbangan kecil dalam pengembangan ilmu pengetahuan.

Yogyakarta, 21 Agustus 2025

Penulis

Eva Weneka Kafiar



MOTTO

Yesaya 41:10

“Janganlah takut, sebab Aku menyertai engkau, janganlah bimbang, sebab Aku ini
Allahmu; Aku akan meneguhkan, bahkan akan menolong engkau; Aku akan

memegang engkau dengan tangan kanan-Ku yang membawa kemenangan.”

Habakuk 3:19

“ALLAH Tuhanku itu kekuatanku: Ia membuat kakiku seperti kaki rusa, Ia

membiarkan aku berjejak di bukit-bukitku.”

Filipi 4: 13

“Segala perkara dapat kutanggung di dalam Dia yang memberi kekuatan

kepadaku.”

Winnie the Pooh (Disney)

“You’re braver than you believe, stronger than you seem, and smarter than you

think.”

St. Benediktus

“ORA ET LABORA”
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