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BAB V  

PENUTUP 

Bab ini menguraikan ringkasan temuan dari hasil pengolahan dan analisis 

data yang telah dilaksanakan. Kemudian, peneliti akan menyampaikan implikasi 

manajerial berbentuk saran serta masukan bagi perusahaan dalam pengembangan 

bisnis maupun strategi pemasaran. Lalu, peneliti hendak menguraikan keterbatasan 

penelitian serta memberikan saran yang relevan agar dapat digunakan sebagai 

pedoman untuk penelitian selanjutnya. 

5.1. Kesimpulan 

Penelitian yang berjudul “Niat Beli Merek Hijau SukkhaCitta: Pengaruh 

Positioning, Sikap, dan Pengetahuan Merek Hijau” ini meneliti ada atau tidaknya 

pengaruh yang signifikan dari green brand positioning, pengetahuan merek hijau, 

dan sikap terhadap merek hijau pada niat beli produk hijau. Objek dari penelitian 

ini adalah merek fesyen berkelanjutan SukkhaCitta. SukkhaCitta merupakan merek 

fesyen lokal dari Indonesia yang mengusung konsep keberlanjutan dalam 

menjalankan bisnisnya. Penelitian ini mengimplementasikan pendekatan kuantitatif 

dengan teknik pengolahan data PLS-SEM serta software SmatPLS 4 dalam proses 

pengolahan dan analisis data yang telah diperoleh. 

Seluruh variabel independen yang diteliti dalam penelitian ini (green brand 

positioning, pengetahuan merek hijau, serta sikap terhadap merek hijau) dinyatakan 

berpengaruh secara signifikan terhadap niat beli produk hijau. Pengetahuan merek 

hijau menunjukkan pengaruh yang paling besar dan signifikan dalam niat 

pembelian produk ramah lingkungan yang dimiliki konsumen. Pernyataan ini 
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mengindikasi bahwa informasi yang disampaikan SukkhaCitta mengenai kondisi 

lingkungan dan manfaat penggunaan produk hijau kepada konsumen menjadi faktor 

yang paling memengaruhi intensi beli dari konsumen. Temuan dari penelitian ini 

sejalan konsep perilaku konsumen hijau yang menyatakan bahwa konsumen 

melakukan pembelian berdasarkan kesadarannya akan permasalahan lingkungan 

sehingga memilih produk maupun jasa yang dapat memberikan dampak dan 

manfaat positif terhadap lingkungan di masa sekarang dan masa yang mendatang. 

5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan temuan yang diperoleh, peneliti akan menjabarkan sejumlah 

implikasi manajerial yang dapat dijadikan pertimbangan strategis bagi perusahaan. 

1. Berlandaskan hasil pengujian hipotesis pertama, dapat dinyatakan 

bahwasannya green brand positioning berpengaruh secara signifikan 

terhadap niat beli produk hijau. SukkhaCitta perlu memperkuat positioning 

merek fesyen yang berkomitmen terhadap konsep keberlanjutan di benak 

konsumen maupun pasar secara keseluruhan. Hal ini dapat dilakukan 

dengan cara konsisten dalam mengkomunikasikan nilai-nilai keberlanjutan 

di setiap media pemasaran serta memperbanyak kampanye pemasaran hijau 

untuk menunjukkan dampak positif SukkhaCitta terhadap lingkungan 

maupun masyarakat. 

2. Berlandaskan hasil pengujian hipotesis kedua, dapat dinyatakan 

bahwasannya pengetahuan merek hijau berpengaruh secara signifikan 

terhadap niat beli produk hijau. SukkhaCitta perlu memperkuat perihal 

penyampaian informasi kepada konsumen mengenai kelebihan dan manfaat 
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produk SukhhaCitta terhadap lingkungan dengan cara memperbanyak 

konten edukatif mengenai proses produksi yang berkelanjutan. Selain itu, 

SukkhaCitta juga dapat melakukan kolaborasi dengan influencer dan 

komunitas yang memiliki nilai berkelanjutan agar sesuai dengan citra yang 

telah dibangun oleh SukkhaCitta dan dapat menarik calon konsumen dari 

pasar yang dimiliki influencer tersebut. Seperti Jerhemy Owen dan 

Pandawara Group.  

3. Berlandaskan hasil pengujian hipotesis ketiga, dapat dinyatakan 

bahwasannya sikap terhadap merek hijau berpengaruh secara signifikan 

terhadap niat beli produk hijau. SukkhaCitta perlu terus memperkuat dan 

membangun hubungan yang emosional dan memberikan nilai yang positif 

kepada konsumen. Upaya ini dapat dilakukan dengan cara membangun 

narasi merek yang emosional seperti permasalahan lingkungan yang ada 

saat ini khususnya di Indonesia serta manfaat penggunaan produk 

SukkhaCitta untuk masa yang akan datang. Selain itu, SukkhaCitta juga bisa 

memperbanyak testimoni dari konsumen maupun pengrajin lokal untuk 

membangun kedekatan emosional dengan calon konsumen. 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Terdapat keterbatasan yang dapat dijadikan landasan untuk perbaikan dan 

pengembangan pada penelitian selanjutnya.  

1. Penyebaran kuesioner yang kurang merata. Peneliti hanya berhasil 

mendapatkan responden dari 21 provinsi di Indonesia. Peneliti cukup 

kesusahaan dalam menjangkau sampel di Indonesia bagian timur seperti 
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Papua dan Maluku. Hal ini dapat memengaruhi keterwakilan data dan 

memengaruhi hasil penelitian secara keseluruhan mengingat tidak semua 

wilayah di Indonesia terwakili dalam proses pengumpulan data.  

2. Pertanyaan filter pertama yaitu “Apakah Anda mengetahui merek 

SukkhaCitta?” dianggap kurang tepat. Pertanyaan tersebut hanya mengukur 

tingkat pengenalan responden terhadap merek secara umum, tanpa 

menekankan SukkhaCitta sebagai merek fesyen yang mengusung konsep 

keberlanjutan. Hal ini berpotensi menyebabkan bias pada hasil analisis data, 

karena responden yang mengetahui keberadaan merek tetapi tidak 

memahami identitas SukkhaCitta sebagai merek hijau tetap dapat 

melanjutkan proses pengisian kuesioner. 

3. Penyusunan pertanyaan filter yang belum mencantumkan indikator yang 

mengonfirmasi apakah responden mengetahui merek SukkhaCitta melalui 

iklan atau konten media sosial. Hal tersebut pening untuk mendukung 

validitas jawaban terhadap indikator GBP3 yaitu “Saya mengetahui green 

branding SukkhaCitta melalui iklan (seperti pada media sosial TikTok 

dan/atau Instagram)” yang secara khusus mengukur persepsi responden 

terhadap positioning merek SukkhaCirra berdasarkan paparan media sosial.  

4. Proses pengolahan data, pada indikator variabel pengetahuan merek hijau 

(GBK3) yaitu “Menurut saya, rendahnya popularitas dan permintaan produk 

hijau SukkhaCitta disebabkan oleh kurangnya informasi terkait produk 

hijau”. Indikator GBK3 memiliki konotasi negatif yang memungkinkan 

adanya bias dalam interpretasi indikator tersebut. 
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5.4 Saran untuk Penelitian Selanjutnya 

Hasil temuan penelitian ini telah mengedintifikasi beberapa gap penelitian 

dari penelitian sebelumnya. Namun, masih terdapat beberapa saran dari peneliti 

yang diambil dari keterbatasan penelitian yang sudah dijelaskan di atas. 

1. Penelitian selanjutnya dapat mempertimbangkan untuk mempersempit 

lingkup populasi penelitian. Sebaiknya penelitian selanjutnya menargetkan 

responden di salah satu kota atau wilayah tertentu agar dapat lebih optimal 

dalam menjangkau responden, mengolah data dengan lebih baik, serta 

memperdalam analisis sesuai dengan karakteristik demografis dan geografis 

yang relevan. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan untuk menyusun pertanyaan filter yang 

lebih spesifik dan kontekstual sehingga responden yang terlibat benar-benar 

sesuai dalam konteks pemahaman mengenai objek yang diteliti. Misalnya, 

dengan memperbaiki pertanyaan filter pertama menjadi “Apakah Anda 

mengetahui merek SukkhaCitta sebagai merek fesyen yang berkelanjutan?”. 

Hal ini akan membantu memastikan responden memahami identitas merek 

SukkhaCitta dalam konteks merek hijau, sehingga validitas jawaban 

terhadap konstruk dapat lebih terjaga. 

3. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menambahkan pertanyaan filter 

yang lebih kontekstual, seperti “Saya mengetahui merek SukkhaCitta 

melalui iklan atau konten pada media sosial (seperti TikTok dan/atau 

Instagram)”, guna menyaring responden yang memang terekspos secara 

langsung terhadap komunikasi digital merek. Hal ini menjadi penting agar 
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indikator khususnya GBP3 yang berkaitan dengan persepsi responden 

mengenai positioning merek SukkhaCitta dapat diukur secara lebih tepat. 

4. Penelitian selanjutnya disarankan untuk lebih berhati-hati terhadap arah 

pernyataan indikator, terutama pada item yang berkonotasi negatif seperti 

GBP3. Hal ini dapat diantisipasi dengan melakukan proses reverse scoring 

sebelum melakukan olah data. Hal ini penting untuk menjaga konsistensi 

makna antar indikator dalam sebuah konstruk, serta memastikan hasil 

analisis yang lebih akurat dan representatif terhadap persepsi responden. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuesioner Google Formulir 

Bagian 1 dari 9 

Halo! Perkenalkan nama saya Edgard Sumarlin dari Program Studi Manajemen, 

Fakultas Bisnis dan Ekonomika, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

 

Saat ini, saya sedang menempuh tugas akhir sebagai syarat kelulusan dengan 

melakukan penelitian mengenai "Niat Beli Produk Hijau SukkhaCitta: 

Pengaruh Positioning, Sikap, dan Pengetahuan Merek Hijau". 

 

SukkhaCitta merupakan salah satu merek fashion hijau dari Indonesia yang berdiri 

sejak 2016. Terdapat berbagai macam produk hijau yang ditawarkan seperti atasan, 

bawahan, kain, kebaya, hingga aksesori untuk pria maupun wanita. 

 

Kriteria Pengisi Kuesioner: 

1. Mengetahui keberadaan merek SukkhaCitta 

2. Belum pernah membeli produk hijau dari merek SukkhaCitta 

 

Apabila Anda sesuai dengan kriteria di atas, saya memohon waktu dan kesediaan 

Anda untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini dapat diselesaikan dalam waktu 

±5menit. 

 

Seluruh tanggapan yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya 

digunakan untuk keperluan penelitian. Jika terdapat pertanyaan mengenai kuesioner 

ini, Anda dapat menghubungi saya melalui alamat e-

mail edgard.sumarlin@gmail.com 

 

Terima kasih atas partisipasi dan dukungan Anda.  

Edgard Sumarlin. 
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Bagian 2 dari 9 

Pertanyaan Filter 1 

Pertanyaan ini digunakan untuk mendapatkan responden yang sesuai dengan 

kriteria. 

1. Apakah Anda mengetahui merek SukkhaCitta? 

(terlampir cuplikan merek di bawah ini). 

o Ya 

o Tidak 

 

Bagian 3 dari 9 

Pertanyaan Filter 2 

Pertanyaan ini digunakan untuk mendapatkan responden yang sesuai dengan 

kriteria. 

1. Saya belum pernah membeli produk hijau SukkhaCitta. 

(terlampir cuplikan produk hijau dari merek SukkhaCitta). 

o Ya 

o Tidak 

 

Bagian 4 dari 9 

Green Brand Positioning 

Green Brand Positioning merupakan cara sebuah merek mendapatkan posisi di 

pikiran konsumen terkait nilai lingkungan yang diberikan melalui sebuah produk 

hijau. 

Berikut adalah penjelasan untuk kriteria umum pada setiap pilihan: 

1= Sangat Tidak Setuju 

2= Tidak Setuju 

3= Netral 

4= Setuju 

5= Sangat Setuju 

1. Menurut saya, kualitas produk hijau SukkhaCitta merupakan faktor yang 

penting. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 
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o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

2. Menurut saya, harga produk hijau SukkhaCitta merupakan faktor yang 

penting. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

3. Saya mengetahui green branding SukkhaCitta melalui iklan (seperti pada 

media sosial TikTok dan/atau Instagram). 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

4. Menurut saya, produk hijau SukkhaCitta sesuai dengan kebutuhan dan 

keinginan pribadi saya. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

5. Menurut saya, produk hijau SukkhaCitta memiliki harga yang mahal. 
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Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

6. Saya lebih memilih produk hijau SukkhaCitta karena ramah lingkungan. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

 

Bagian 5 dari 9 

Attitude towards Green Brand (Sikap terhadap Merek Hijau) 

Attitude towards Green Brand (Sikap terhadap Merek Hijau) merupakan penilaian 

konsumen secara subjektif terhadap merek hijau yang terbangun dari kesadaran 

konsumen mengenai permasalahan lingkungan. 

Berikut adalah penjelasan untuk kriteria umum pada setiap pilihan: 

1= Sangat Tidak Setuju 

2= Tidak Setuju 

3= Netral 

4= Setuju 

5= Sangat Setuju 

1. Saya merasa reputasi produk hijau SukkhaCitta terhadap lingkungan dapat 

diterima. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 
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o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

2. Saya merasa kinerja produk hijau SukkhaCitta terhadap lingkungan dapat 

diandalkan. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

3. Saya merasa bahwa klaim ramah lingkungan dari produk hijau SukkhaCitta 

dapat dipercaya. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

4. Menurut saya, kepedulian terhadap lingkungan yang dilakukan produk hijau 

SukkhaCitta memenuhi ekspektasi saya. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 
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Sangat Setuju 

5. Menurut saya, produk hijau SukkhaCitta berkomitmen dan bertanggung 

jawab untuk melindungi lingkungan.  

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

 

Bagian 6 dari 9 

Green Brand Knowledge (Pengetahuan Merek Hijau) 

Green Brand Knowledge (Pengetahuan Merek Hijau) merupakan pemahaman 

konsumen terhadap atribut hijau sebuah merek mengenai kontribusi yang diberikan 

merek kepada lingkungan. 

Berikut adalah penjelasan untuk kriteria umum pada setiap pilihan: 

1= Sangat Tidak Setuju 

2= Tidak Setuju 

3= Netral 

4= Setuju 

5= Sangat Setuju 

1. Menurut saya, produk hijau SukkhaCitta dapat menjadi investasi yang 

menguntungkan dalam jangka panjang. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 



 

 

 

 

90 
 

2. Menurut saya, kinerja ramah lingkungan produk hijau SukkhaCitta 

memenuhi harapan saya. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

3. Menurut saya, rendahnya popularitas dan permintaan produk hijau 

SukkhaCitta disebabkan oleh kurangnya informasi terkait produk hijau. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

4. Saya membeli produk hijau SukkhaCitta karena ramah lingkungan. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

5. Saya membeli produk hijau SukkhaCitta karena lebih bermanfaat bagi 

lingkungan dibanding produk lain. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 
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o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

 

Bagian 7 dari 9 

Green Product Purchase Intention (Niat Beli Produk Hijau) 

Green Product Purchase Intention (Niat Beli Produk Hijau) merupakan keinginan 

konsumen untuk membeli produk hijau. 

Berikut adalah penjelasan untuk kriteria umum pada setiap pilihan: 

1= Sangat Tidak Setuju 

2= Tidak Setuju 

3= Netral 

4= Setuju 

5= Sangat Setuju 

1. Saya berniat untuk membeli produk hijau SukkhaCitta karena kepedulian 

saya terhadap lingkungan. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

2. Saya berharap untuk membeli produk hijau SukkhaCitta di masa mendatang 

karena bermanfaat bagi lingkungan. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 
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o 5 

Sangat Setuju 

3. Saya akan puas membeli produk hijau SukkhaCitta karena ramah 

lingkungan. 

Sangat Tidak Setuju 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

Sangat Setuju 

 

Bagian 8 dari 9 

Profil Responden 

Pada bagian ini, responden diharapkan untuk mengisi data diri sesuai poin berikut: 

1. Jenis Kelamin 

o Laki-Laki 

o Perempuan 

2. Usia 

o < 25 

o 26 – 35 

o 36 – 45 

o 46 – 55 

o > 55 

3. Pendidikan Terakhir 

o SMA/SMK 

o D1/D2/D3/D4/S1 

o S2 

o S3 

4. Pekerjaan 

o Pelajar 
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o Mahasiswa/i 

o Karyawan Swasta 

o Pegawai Negeri Sipil (PNS) 

o Wiraswasta 

o Lainnya 

5. Rata-rata Pendapatan per Bulan 

o < Rp2.000.000 

o Rp2.000.000 – Rp5.000.000 

o Rp5.000.001 – Rp8.000.000 

o > Rp8.000.000 

6. Rata-rata Pengeluaran per Bulan 

o < Rp2.000.000 

o Rp2.000.000 – Rp5.000.000 

o Rp5.000.001 – Rp8.000.000 

o > Rp8.000.000 

7. Domisili Berdasarkan Provinsi Anda 

o Nanggore Aceh Darussalam 

o Sumatera Utara 

o Sumatera Selatan 

o Sumatera Barat 

o Bengkulu 

o Riau 

o Kepulauan Riau 

o Jambi 

o Lampung 

o Bangka Belitung 

o Kalimantan Barat 

o Kalimantan Timur 

o Kalimantan Selatan 

o Kalimantan Tengah 

o Kalimantan Utara 
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o Banten 

o DKI Jakarta 

o Jawa Barat 

o Jawa Tengah 

o D.I. Yogyakarta 

o Jawa Timur 

o Bali 

o Nusa Tenggara Timur 

o Nusa Tenggara Barat 

o Gorontalo 

o Sulawesi Barat 

o Sulawesi Tengah 

o Sulawesi Utara 

o Sulawesi Tenggara 

o Sulawesi Selatan 

o Maluku Utara 

o Maluku 

o Papua Barat 

o Papua Tengah 

o Papua Pegunungan 

o Papua Selatan 

o Papua Barat Daya 

8. Berapa kali Anda membeli produk hijau dalam 3 bulan terakhir? (contoh 

produk: tumbler, reusable bag, dan sebagainya). 

o Tidak pernah 

o 1 – 5 kali 

o 6 – 10 kali 

o > 10 kali 

9. Dari mana Anda termotivasi untuk membeli produk hijau 

o Keluarga 

o Teman 
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o Media Sosial 

o Lainnya 

 

Bagian 9 dari 9 

Terima kasih! 

Terima kasih telah meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini.   

Jangan lupa untuk menekan tombol "kirim" atau "submit" ya!  

Have a nice day 

Edgard Sumarlin. 

 

Tautan Kuesioner: https://bit.ly/KuesionerSkripsiEdgard 
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Lampiran 2. Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 3. Data Responden dan Jawabannya 

No. 
Jenis 

Kelamin 
Usia 

Pendidikan 

Terakhir 
Pekerjaan 

Rata-rata 

Pendapatan per 

Bulan 

Rata-rata 

Pengeluaran per 

Bulan 

Domisili 

Berdasarkan 

Provinsi 

Anda 

Berapa kali 

Anda 

membeli 

produk 

hijau dalam 

3 bulan 

terakhir? 

(contoh 

produk: 

tumbler, 

reusable 

bag, dan 

sebagainya). 

Dari mana 

Anda 

termotivasi 

untuk 

membeli 

produk 

hijau? 

1 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

2 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

3          

4 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

5 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

6 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Keluarga 

7 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

8          

9 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah Teman 

10 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Kalimantan 

Tengah 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 
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11 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

Sumatera 

Utara 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

12 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
> 10 kali Lainnya 

13 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

14 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Nusa 

Tenggara 

Timur 

1 - 5 kali Teman 

15 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
Tidak pernah Keluarga 

16 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

17 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali Lainnya 

18 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

19 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali Teman 

20          

21 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Kalimantan 

Tengah 
1 - 5 kali Teman 

22          

23 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Barat 1 - 5 kali Teman 

24 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Kalimantan 

Barat 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 

25 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
Kalimantan 

Timur 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 

26          

27 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Kalimantan 

Timur 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 
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28 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

29 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

30 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Riau 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

31          

32 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

33          

34 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

35 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

36 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

37 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

38 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Kalimantan 

Selatan 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 

39 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

40 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

41 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah Tidak pernah 

Media 

Sosial 

42 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

43 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Timur 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

44          
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45 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

46 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Lampung Tidak pernah 

Media 

Sosial 

47 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

48 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Keluarga 

49 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Barat 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

50 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Tengah 6 - 10 kali Keluarga 

51 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

52 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

53 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Tengah Tidak pernah 

Media 

Sosial 

54 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
6 - 10 kali 

Media 

Sosial 

55 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

56 Perempuan < 25 SMA/SMK 
Karyawan 

Swasta 
< Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah Teman 

57 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

58 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

59 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah Teman 

60 Perempuan < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

61 Laki-laki < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah Teman 
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62 Laki-laki < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

63 Laki-laki < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

64 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
Kalimantan 

Selatan 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

65 Perempuan < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali Keluarga 

66 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

67 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

68 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

69 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Barat Tidak pernah 

Media 

Sosial 

70 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

71          

72 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

73 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
< Rp.2.000.000 Lampung 1 - 5 kali Keluarga 

74 Laki-laki 36 - 45 S3 Lainnya > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
> 10 kali Lainnya 

75 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali Teman 

76 Laki-laki 36 - 45 SMA/SMK 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

77 Perempuan 36 - 45 SMA/SMK Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

78 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Nusa 

Tenggara 

Barat 

Tidak pernah Teman 
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79 Laki-laki 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 6 - 10 kali Teman 

80          

81 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

82          

83          

84 Laki-laki 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

85 Laki-laki > 55 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

86 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

87 Laki-laki 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali Teman 

88 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

89 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Lainnya 

90 Perempuan > 55 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah 6 - 10 kali 
Media 

Sosial 

91 Perempuan 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali Teman 

92 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah 

Media 

Sosial 

93 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah Tidak pernah 

Media 

Sosial 

94 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

95 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

96          
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97 Laki-laki 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

> Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Kalimantan 

Selatan 
1 - 5 kali Lainnya 

98          

99 Perempuan 46 - 55 SMA/SMK 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah Tidak pernah Keluarga 

100 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali Keluarga 

101 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

102 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali Keluarga 

103 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali Keluarga 

104 Laki-laki 26 - 35 SMA/SMK Lainnya > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

105          

106 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

107          

108 Perempuan 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

109 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 6 - 10 kali Teman 

110 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah Teman 

111 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali Teman 

112 Laki-laki < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah Tidak pernah 
Media 

Sosial 

113          

114 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Timur 1 - 5 kali Keluarga 

115 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Bali Tidak pernah Lainnya 
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116 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Bali 1 - 5 kali Teman 

117 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Banten 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

118          

119 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

120 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

121 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

122 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali Tidak pernah 

Media 

Sosial 

123 Laki-laki < 25 SMA/SMK Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

Sumatera 

Utara 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

124 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali Lainnya 

125 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

126 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

127 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

128 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

129 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

130          

131 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
Kalimantan 

Barat 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

132 Laki-laki 26 - 35 S2 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 
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133 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

134 Laki-laki < 25 S3 Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Banten 1 - 5 kali Lainnya 

135 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
Kalimantan 

Barat 
6 - 10 kali 

Media 

Sosial 

136 Laki-laki < 25 S2 Wiraswasta 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Lampung 6 - 10 kali Keluarga 

137 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

138 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

139 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Barat 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

140 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Banten 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

141 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Banten 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

142 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Timur 1 - 5 kali Keluarga 

143 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

144 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

145 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

146 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

147 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

Kalimantan 

Timur 
6 - 10 kali Lainnya 

148          
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149 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

> Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Bali 6 - 10 kali Teman 

150 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Barat 1 - 5 kali Keluarga 

151 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Timur 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

152 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah > 10 kali 

Media 

Sosial 

153 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

154 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

155 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

156 Laki-laki 26 - 35 S2 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

157 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

158 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

159          

160 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

161 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

162 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

163 Perempuan 36 - 45 S2 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

164 Laki-laki 46 - 55 S2 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
> 10 kali Teman 

165 Laki-laki 26 - 35 S2 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
> Rp.8.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 
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166 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

167 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

168 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Banten > 10 kali 
Media 

Sosial 

169 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali Teman 

170 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Timur 1 - 5 kali Keluarga 

171 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Riau 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

172 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

173 Laki-laki 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

174 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali Keluarga 

175 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 DKI Jakarta > 10 kali 
Media 

Sosial 

176 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

177 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Tengah Tidak pernah 

Media 

Sosial 

178 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 
< Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

179 Laki-laki < 25 S2 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

180          

181 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Riau 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

182 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Sumatera 

Barat 
6 - 10 kali 

Media 

Sosial 
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183 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

184 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

185          

186 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Barat 6 - 10 kali 

Media 

Sosial 

187 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

188 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

189 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Pelajar 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali Teman 

190 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

191 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali Teman 

192 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Banten 1 - 5 kali Teman 

193 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

194 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Keluarga 

195 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali Teman 

196 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

197          

198 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 

199 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 
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200 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 6 - 10 kali 

Media 

Sosial 

201 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali Teman 

202          

203 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

204 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

205 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Barat 6 - 10 kali 
Media 

Sosial 

206 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

207 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Keluarga 

208 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali Lainnya 

209 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

210 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

211 Laki-laki 36 - 45 S2 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

> Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 DKI Jakarta 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

212 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

213 Laki-laki 46 - 55 S2 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

> Rp.8.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Lampung > 10 kali Teman 

214 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 6 - 10 kali Keluarga 

215 Perempuan 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali Keluarga 
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216 Laki-laki 26 - 35 SMA/SMK 
Karyawan 

Swasta 
< Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 

Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali Teman 

217 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Timur 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

218 Perempuan 46 - 55 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Kalimantan 

Timur 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

219 Perempuan 36 - 45 SMA/SMK Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
Sulawesi 

Tengah 
1 - 5 kali Teman 

220 Perempuan 46 - 55 SMA/SMK Wiraswasta 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Lainnya 

221 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

222          

223 Laki-laki 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah 6 - 10 kali Keluarga 

224 Laki-laki 26 - 35 S2 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

225 Perempuan 46 - 55 SMA/SMK Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali Keluarga 

226 Laki-laki < 25 SMA/SMK Pelajar < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali Keluarga 

227 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Timur 1 - 5 kali Teman 

228 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 

229 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali Teman 

230 Laki-laki 26 - 35 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
DKI Jakarta 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

231 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

232 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 
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233 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

234 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Kalimantan 

Barat 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

235          

236 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i > Rp.8.000.000 
Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali Keluarga 

237 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Sulawesi 

Selatan 
1 - 5 kali Teman 

238 Laki-laki 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Riau 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

239 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali Teman 

240 Laki-laki 26 - 35 S2 Lainnya > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 DKI Jakarta > 10 kali 
Media 

Sosial 

241 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Banten 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

242 Perempuan 26 - 35 SMA/SMK 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali Lainnya 

243 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

244 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Tengah 1 - 5 kali Lainnya 

245 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 
Karyawan 

Swasta 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jambi 1 - 5 kali Lainnya 

246          

247 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
6 - 10 kali 

Media 

Sosial 

248 Perempuan 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Kalimantan 

Utara 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

249 Laki-laki < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Timur Tidak pernah Lainnya 
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250 Laki-laki < 25 SMA/SMK 
Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Jambi Tidak pernah Lainnya 

251 Laki-laki 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
Kalimantan 

Barat 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

252 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

> Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 Jawa Timur 1 - 5 kali 
Media 

Sosial 

253 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
< Rp.2.000.000 Jawa Tengah 1 - 5 kali Teman 

254 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 

Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Barat 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

255 Perempuan < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

256 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i < Rp.2.000.000 < Rp.2.000.000 
D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali Teman 

257 Laki-laki 26 - 35 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya > Rp.8.000.000 
Rp.5.000.001 - 

Rp.8.000.000 
Jawa Tengah Tidak pernah Lainnya 

258 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
Tidak pernah 

Media 

Sosial 

259 Laki-laki 26 - 35 S2 
Karyawan 

Swasta 
> Rp.8.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

260 Laki-laki < 25 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

D.I. 

Yogyakarta 
1 - 5 kali 

Media 

Sosial 

261 Perempuan < 25 SMA/SMK Mahasiswa/i 
Rp2.000.000 - 

Rp.5.000.000 

Rp.2.000.000 - 

Rp.5.000.000 
Bali 1 - 5 kali Keluarga 

262 Perempuan 36 - 45 D1/D2/D3/D4/S1 Wiraswasta > Rp.8.000.000 > Rp.8.000.000 
Kalimantan 

Utara 
1 - 5 kali Keluarga 
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No. 
Apakah Anda mengetahui merek 

SukkhaCitta? 

Saya belum pernah membeli produk hijau 

SukkhaCitta. 

1 Ya Ya 

2 Ya Ya 

3 Tidak   

4 Ya Ya 

5 Ya Ya 

6 Ya Ya 

7 Ya Ya 

8 Tidak   

9 Ya Ya 

10 Ya Ya 

11 Ya Ya 

12 Ya Ya 

13 Ya Ya 

14 Ya Ya 

15 Ya Ya 

16 Ya Ya 

17 Ya Ya 

18 Ya Ya 

19 Ya Ya 

20 Tidak   

21 Ya Ya 

22 Ya Tidak 

23 Ya Ya 

24 Ya Ya 

25 Ya Ya 

26 Tidak   

27 Ya Ya 

28 Ya Ya 

29 Ya Ya 

30 Ya Ya 

31 Tidak   

32 Ya Ya 

33 Tidak   

34 Ya Ya 

35 Ya Ya 

36 Ya Ya 

37 Ya Ya 

38 Ya Ya 

39 Ya Ya 

40 Ya Ya 

41 Ya Ya 

42 Ya Ya 

43 Ya Ya 

44 Tidak   

45 Ya Ya 

46 Ya Ya 

47 Ya Ya 

48 Ya Ya 

49 Ya Ya 

50 Ya Ya 

51 Ya Ya 
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52 Ya Ya 

53 Ya Ya 

54 Ya Ya 

55 Ya Ya 

56 Ya Ya 

57 Ya Ya 

58 Ya Ya 

59 Ya Ya 

60 Ya Ya 

61 Ya Ya 

62 Ya Ya 

63 Ya Ya 

64 Ya Ya 

65 Ya Ya 

66 Ya Ya 

67 Ya Ya 

68 Ya Ya 

69 Ya Ya 

70 Ya Ya 

71 Tidak   

72 Ya Ya 

73 Ya Ya 

74 Ya Ya 

75 Ya Ya 

76 Ya Ya 

77 Ya Ya 

78 Ya Ya 

79 Ya Ya 

80 Tidak   

81 Ya Ya 

82 Ya Tidak 

83 Tidak   

84 Ya Ya 

85 Ya Ya 

86 Ya Ya 

87 Ya Ya 

88 Ya Ya 

89 Ya Ya 

90 Ya Ya 

91 Ya Ya 

92 Ya Ya 

93 Ya Ya 

94 Ya Ya 

95 Ya Ya 

96 Tidak  

97 Ya Ya 

98 Ya Tidak 

99 Ya Ya 

100 Ya Ya 

101 Ya Ya 

102 Ya Ya 

103 Ya Ya 

104 Ya Ya 
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105 Tidak  

106 Ya Ya 

107 Tidak  

108 Ya Ya 

109 Ya Ya 

110 Ya Ya 

111 Ya Ya 

112 Ya Ya 

113 Tidak  

114 Ya Ya 

115 Ya Ya 

116 Ya Ya 

117 Ya Ya 

118 Ya Tidak 

119 Ya Ya 

120 Ya Ya 

121 Ya Ya 

122 Ya Ya 

123 Ya Ya 

124 Ya Ya 

125 Ya Ya 

126 Ya Ya 

127 Ya Ya 

128 Ya Ya 

129 Ya Ya 

130 Tidak  

131 Ya Ya 

132 Ya Ya 

133 Ya Ya 

134 Ya Ya 

135 Ya Ya 

136 Ya Ya 

137 Ya Ya 

138 Ya Ya 

139 Ya Ya 

140 Ya Ya 

141 Ya Ya 

142 Ya Ya 

143 Ya Ya 

144 Ya Ya 

145 Ya Ya 

146 Ya Ya 

147 Ya Ya 

148 Ya Tidak 

149 Ya Ya 

150 Ya Ya 

151 Ya Ya 

152 Ya Ya 

153 Ya Ya 

154 Ya Ya 

155 Ya Ya 

156 Ya Ya 

157 Ya Ya 
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158 Ya Ya 

159 Tidak  

160 Ya Ya 

161 Ya Ya 

162 Ya Ya 

163 Ya Ya 

164 Ya Ya 

165 Ya Ya 

166 Ya Ya 

167 Ya Ya 

168 Ya Ya 

169 Ya Ya 

170 Ya Ya 

171 Ya Ya 

172 Ya Ya 

173 Ya Ya 

174 Ya Ya 

175 Ya Ya 

176 Ya Ya 

177 Ya Ya 

178 Ya Ya 

179 Ya Ya 

180 Ya Tidak 

181 Ya Ya 

182 Ya Ya 

183 Ya Ya 

184 Ya Ya 

185 Tidak  

186 Ya Ya 

187 Ya Ya 

188 Ya Ya 

189 Ya Ya 

190 Ya Ya 

191 Ya Ya 

192 Ya Ya 

193 Ya Ya 

194 Ya Ya 

195 Ya Ya 

196 Ya Ya 

197 Ya Tidak 

198 Ya Ya 

199 Ya Ya 

200 Ya Ya 

201 Ya Ya 

202 Tidak  

203 Ya Ya 

204 Ya Ya 

205 Ya Ya 

206 Ya Ya 

207 Ya Ya 

208 Ya Ya 

209 Ya Ya 

210 Ya Ya 
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211 Ya Ya 

212 Ya Ya 

213 Ya Ya 

214 Ya Ya 

215 Ya Ya 

216 Ya Ya 

217 Ya Ya 

218 Ya Ya 

219 Ya Ya 

220 Ya Ya 

221 Ya Ya 

222 Ya Tidak 

223 Ya Ya 

224 Ya Ya 

225 Ya Ya 

226 Ya Ya 

227 Ya Ya 

228 Ya Ya 

229 Ya Ya 

230 Ya Ya 

231 Ya Ya 

232 Ya Ya 

233 Ya Ya 

234 Ya Ya 

235 Tidak  

236 Ya Ya 

237 Ya Ya 

238 Ya Ya 

239 Ya Ya 

240 Ya Ya 

241 Ya Ya 

242 Ya Ya 

243 Ya Ya 

244 Ya Ya 

245 Ya Ya 

246 Ya Tidak 

247 Ya Ya 

248 Ya Ya 

249 Ya Ya 

250 Ya Ya 

251 Ya Ya 

252 Ya Ya 

253 Ya Ya 

254 Ya Ya 

255 Ya Ya 

256 Ya Ya 

257 Ya Ya 

258 Ya Ya 

259 Ya Ya 

260 Ya Ya 

261 Ya Ya 

262 Ya Ya 
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No. GBP1 GBP2 GBP3 GBP4 GBP5 GBP6 ATGB1 ATGB2 ATGB3 ATGB4 ATGB5 GBK1 GBK2 GBK3 GBK4 GBK5 GPPI1 GPPI2 GPPI3 

1 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 

2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

3                                       

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

6 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 

7 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 

8                                       

9 3 2 4 3 5 5 3 4 5 4 4 3 3 5 5 5 3 5 4 

10 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 

11 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

12 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

13 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

14 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 

15 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 

16 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

17 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

18 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 

19 4 4 4 3 3 5 4 4 5 5 5 5 3 5 4 4 4 5 5 

20                                       

21 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 

22                                       

23 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

24 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 4 



 

 

 

 

120 
 

25 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

26                                       

27 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

28 4 4 5 4 5 4 4 5 3 5 3 4 4 5 5 3 3 5 5 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

30 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 

31                                       

32 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

33                                       

34 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

36 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 

37 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 3 4 4 5 4 4 4 4 

38 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

39 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

40 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

41 4 4 5 3 5 3 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 

42 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

43 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

44                                       

45 4 5 4 4 5 5 4 4 4 3 5 2 4 3 4 4 4 5 5 

46 5 5 4 3 3 5 5 4 4 5 4 4 5 5 3 3 4 5 4 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

48 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

49 4 2 5 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 2 4 3 4 3 5 

50 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 



 

 

 

 

121 
 

51 5 4 5 5 4 4 5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

52 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 

53 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 

54 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

55 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

56 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

57 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

58 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

59 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

60 5 4 3 4 1 4 5 3 3 4 4 2 3 4 3 2 3 2 2 

61 4 4 4 5 1 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 

62 4 3 2 3 4 3 4 3 5 4 4 3 4 5 3 2 4 3 5 

63 3 3 5 4 3 5 4 3 4 4 5 4 5 3 4 5 4 4 4 

64 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

65 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 

66 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 

67 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 

68 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 

69 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

70 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

71                                       

72 4 5 3 3 5 4 5 5 4 5 4 2 3 4 4 4 4 4 4 

73 4 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 

74 3 5 4 3 4 5 5 3 4 5 5 4 5 3 5 4 3 5 5 

75 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 

76 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 



 

 

 

 

122 
 

77 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

78 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

79 5 4 4 3 5 5 2 3 3 5 4 2 5 3 3 4 2 3 5 

80                                       

81 3 4 3 4 2 5 4 4 4 3 5 3 3 4 5 4 5 5 5 

82                                       

83                                       

84 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 

85 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 

86 5 5 4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

87 4 5 4 5 3 5 5 4 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 

88 4 4 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

89 4 5 3 4 3 5 5 4 4 4 4 3 3 5 3 4 3 3 3 

90 5 4 4 4 3 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

91 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 

92 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 

93 5 5 2 4 4 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

94 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

95 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 5 5 

96                    

97 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 3 4 5 5 5 5 5 5 

98                    

99 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

100 5 3 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 5 4 4 4 4 5 4 

101 5 4 3 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

102 4 4 5 3 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 



 

 

 

 

123 
 

103 5 5 3 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 

104 5 4 5 4 3 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

105                    

106 3 4 5 3 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 

107                    

108 5 2 4 3 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

109 3 4 3 4 3 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 

110 4 4 5 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

111 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

112 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

113                    

114 4 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 4 5 5 5 

115 5 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 

116 4 5 4 5 4 3 5 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 

117 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 

118                    

119 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

120 4 4 4 5 3 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

121 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

122 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

123 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 3 5 5 5 5 5 

124 5 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 5 4 4 3 4 4 

125 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

126 4 5 5 5 3 5 5 5 4 3 5 4 5 4 4 4 4 3 5 

127 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 

128 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 



 

 

 

 

124 
 

129 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

130                    

131 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

132 4 5 5 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

133 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 4 5 4 

134 4 3 1 5 4 5 4 2 3 5 4 1 3 4 5 3 5 1 2 

135 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

136 4 1 3 4 2 5 1 3 4 4 2 1 2 4 2 5 1 3 5 

137 4 4 5 4 3 5 4 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 5 

138 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 5 

139 4 4 3 5 4 5 4 5 5 3 4 4 4 5 5 5 4 5 5 

140 4 5 4 3 3 4 5 4 4 5 4 4 3 4 5 5 5 4 4 

141 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 2 4 4 5 4 4 

142 4 3 3 3 2 5 3 3 3 4 5 3 4 5 5 3 4 4 5 

143 4 4 5 3 2 5 4 3 3 4 5 3 4 5 5 4 4 4 5 

144 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 3 5 3 4 4 4 4 

145 4 3 4 4 2 5 4 3 4 4 5 3 4 5 5 3 4 4 5 

146 4 4 4 4 2 5 4 4 3 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

147 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 3 

148                    

149 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

150 4 3 5 5 3 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

151 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

152 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

153 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

154 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 



 

 

 

 

125 
 

155 4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 

156 4 4 5 3 2 5 3 4 4 3 5 3 3 5 5 4 4 4 5 

157 4 4 5 4 2 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

158 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

159                    

160 4 3 4 5 4 5 4 4 3 4 5 5 3 2 3 4 5 3 4 

161 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 3 4 5 5 4 5 4 5 4 

162 4 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 

163 4 4 5 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

164 1 3 5 4 2 5 5 2 5 3 5 1 4 5 3 1 5 2 4 

165 4 3 4 3 2 5 4 3 4 3 5 3 3 5 5 3 4 4 5 

166 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 

167 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

168 4 4 3 5 4 5 5 4 3 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

169 4 4 3 3 2 5 4 3 4 4 5 3 3 5 5 3 4 4 5 

170 4 4 4 3 2 5 4 4 4 4 5 3 4 5 5 3 4 5 5 

171 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 

172 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

173 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

174 5 3 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

175 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

176 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 

177 3 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

178 3 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

179 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

180                    



 

 

 

 

126 
 

181 3 2 5 1 3 2 4 4 5 2 4 3 4 1 4 2 4 2 1 

182 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

183 5 5 2 4 3 5 3 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

184 5 4 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

185                    

186 3 4 5 4 3 5 5 4 4 5 4 3 5 5 4 3 4 4 5 

187 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 5 4 

188 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 

189 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

190 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 

191 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

192 4 4 3 5 3 5 4 4 5 4 4 4 5 3 5 4 4 5 5 

193 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 

194 4 5 4 5 3 4 5 5 4 4 5 3 4 3 5 4 5 5 5 

195 3 4 4 3 5 3 5 4 5 3 4 3 3 3 5 4 4 4 3 

196 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 5 3 3 4 4 4 4 3 

197                    

198 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 

199 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 

200 5 5 5 3 3 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 5 

201 3 4 5 5 4 3 4 5 5 3 4 3 4 5 3 4 5 4 4 

202                    

203 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 

204 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

205 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

206 4 4 4 3 3 5 5 4 4 3 4 5 3 4 5 5 5 4 4 



 

 

 

 

127 
 

207 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

208 3 5 4 5 4 5 4 4 5 3 4 4 3 5 4 3 4 4 3 

209 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 3 3 4 4 4 

210 3 4 3 3 3 4 4 3 3 4 5 3 4 3 5 3 4 3 3 

211 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

212 4 4 5 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

213 2 3 2 5 1 4 1 5 2 4 3 4 2 1 5 3 5 4 2 

214 5 5 4 3 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

215 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

216 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 

217 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

218 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

219 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

220 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

221 5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

222                    

223 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

224 4 4 5 4 2 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

225 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 

226 4 5 2 3 2 5 4 3 4 3 5 3 4 5 5 3 5 5 3 

227 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

228 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

229 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 

230 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

231 4 5 4 3 5 4 5 4 5 5 3 5 4 3 5 5 4 5 5 

232 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 



 

 

 

 

128 
 

233 4 3 5 3 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

234 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

235                    

236 4 5 3 3 3 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

237 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

238 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

239 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

240 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

241 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 

242 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

243 4 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

244 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

245 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 

246                    

247 3 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

248 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

249 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 

250 3 2 2 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3 

251 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

252 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 

253 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 

254 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

255 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 

256 4 5 3 5 4 5 4 3 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

257 2 2 1 1 2 1 2 2 1 2 1 1 1 2 2 1 1 1 1 

258 1 2 2 1 2 1 1 2 2 3 2 2 2 3 4 2 3 2 2 
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259 1 2 2 5 3 3 1 3 2 4 2 2 2 5 3 1 3 1 2 

260 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

261 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

262 3 2 1 2 2 3 3 3 2 2 3 2 3 1 3 3 3 3 3 
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Lampiran 4. Hasil SmartPLS 4 

Hasil Analisis Deskriptif Variabel 
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Hasil Outer Loadings (Pengujian Pertama) 
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Hasil Outer Loadings (Pengujian Kedua) 
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Hasil Outer Loadings (Pengujian Ketiga) 
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Hasil Outer Loadings (Pengujian Keempat) 
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Hasil Uji Cross Loadings  
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Konstruk 

 

Hasil Uji R-Square 
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Hasil Uji f-Square 

 

Hasil Uji Q-Square 
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Hasil Uji Path Coefficient 
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Lampiran 5. Jurnal Utama 
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Lampiran 6. Hasil Turnitin 

 

 

 

 

 


