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BAB V 

PENUTUP DAN IMPLIKASI MANAJERIAL 

 

Bab ini merupakan bagian penutup dari penelitian yang berisi rangkuman 

hasil penelitian yang telah dilakukan, serta menyajikan kesimpulan yang diperoleh 

berdasarkan analisis data yang telah dipaparkan pada bab sebelumnya. Selain itu, 

bab ini juga menjelaskan mengenai implikasi manajerial yang dapat dijadikan 

acuan dalam praktik bisnis berdasarkan hasil yang diperoleh. Peneliti juga 

memberikan rekomendasi kepada pembuat kebijakan dan peneliti di masa depan 

sebagai acuan dan pertimbangan untuk pengembangan studi lanjutan. 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pemasaran digital 

terhadap niat pembelian produk Eatsambel, dengan kesadaran merek sebagai 

variabel mediasi. Berdasarkan hasil analisis menggunakan metode Structural 

Equation Modeling–Partial Least Square (SEM–PLS) terhadap 152 responden, 

diperoleh beberapa temuan penting: 

1. Hipotesis pertama (H1) yaitu pemasaran digital berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kesadaran merek Eatsambel. Artinya, semakin mudah 

diaksesnya konten pemasaran digital Eatsambel melalui berbagai platform 

digital seperti Instagram, TikTok, dan media sosial lainnya, semakin tinggi 

pula tingkat kesadaran konsumen terhadap merek tersebut.  

2. Hipotesis kedua (H2) yaitu pengaruh kesadaran merek berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap niat pembelian produk Eatsambel. Ketika konsumen 

terpapar iklan mengenai Eatsambel, mereka menjadi lebih tertarik terhadap 

produk yang ditawarkan. 

3. Hipotesis ketiga (H3) yaitu pengaruh Pemasaran Digital berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Niat Pembelian. Informasi tambahan yang disajikan 

dalam konten digital Eatsambel, seperti kualitas produk, cita rasa, cara 

penyimpanan, dan ulasan dari konsumen lain berperan penting dalam 

membantu konsumen mempertimbangkan keputusan pembelian. Informasi 
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yang lengkap dan relevan tersebut memberikan rasa percaya dan 

memperkuat keyakinan konsumen terhadap produk, sehingga mendorong 

munculnya niat pembelian secara langsung melalui saluran digital. 

4. Hipotesis keempat (H4) yaitu kesadaran merek memediasi pengaruh 

pemasaran digital secara langsung terhadap niat beli konsumen. Ketika 

konsumen melihat informasi pemasaran yang informatif dan mudah diakses 

(penjelasan produk, ulasan pelanggan, dan keunggulan merek) konsumen 

tidak hanya terdorong untuk membeli secara langsung, tetapi juga 

membentuk kesadaran terhadap merek Eatsambel. Kesadaran ini kemudian 

memperkuat kepercayaan dan ketertarikan, yang pada akhirnya mendorong 

keputusan pembelian. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian Pengaruh Pemasaran Digital Terhadap Niat 

Pembelian Produk Eatsambel Dengan Kesadaran Merek Sebagai Variabel Mediasi, 

peneliti memberikan beberapa saran manajerial yang dapat diterapkan oleh 

Eatsambel untuk meningkatkan efektivitas strategi promosi mereka: 

1. Berdasarkan hipotesis pertama (H1), ditemukan bahwa pengaruh pemasaran 

digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap kesadaran merek 

Eatsambel. Artinya, pemasaran digital yang mudah di akses akan 

berdampak pada kesadaran merek dari Eatsambel. Manajemen Eatsambel 

disarankan untuk mengadakan campaign interaktif atau lomba digital secara 

berkala melalui berbagai platform seperti Instagram, TikTok, atau Shopee 

Live. Seperti lomba memasak dengan produk Eatsambel, kompetisi video 

review kreatif, atau challenge mukbang di TikTok, di mana peserta diminta 

untuk menunjukkan cara unik mereka menikmati produk Eatsambel. 

2. Berdasarkan hipotesis kedua (H2), ditemukan bahwa kesadaran merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian produk 

Eatsambel. konsumen terhadap produk Eatsambel menunjukkan bahwa 

iklan yang efektif dapat membentuk persepsi positif dan meningkatkan 

kesadaran merek di pikiran konsumen. Oleh karena itu, Eatsambel 
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disarankan untuk meningkatkan kualitas dan frekuensi iklan digital melalui 

platform populer seperti TikTok, Instagram, dan YouTube, dengan 

menampilkan konten yang menarik, informatif, dan sesuai dengan selera 

pasar. Selain itu, kolaborasi dengan influencer dan content creator kuliner 

juga dapat memperluas jangkauan paparan iklan dan memperkuat citra 

merek di kalangan konsumen.  

3. Berdasarkan hipotesis ketiga (H3) yaitu pengaruh Pemasaran Digital 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Niat Pembelian. Artinya 

semakin sering konsumen melihat pemasaran digital dari Eatsambel akan 

meningkatkan potensi niat pembelian dari produk Eatsambel. Eatsambel 

disarankan untuk terus mengoptimalkan strategi pemasaran digital yang 

informatif dan relevan. Oleh karena itu, manajemen perlu memastikan 

bahwa setiap konten digital yang dipublikasikan tidak hanya menarik secara 

visual, tetapi juga memberikan informasi yang lengkap mengenai 

keunggulan produk, cita rasa khas, cara penyimpanan yang tepat, serta 

testimoni dari konsumen lain. Semakin sering konsumen terpapar konten 

digital yang informatif dan terpercaya, maka semakin besar pula potensi 

mereka untuk memiliki niat membeli produk Eatsambel. Dengan demikian, 

konsistensi dalam menghadirkan pemasaran digital yang berkualitas akan 

menjadi salah satu kunci utama dalam meningkatkan niat pembelian 

konsumen secara berkelanjutan. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terdapat keterbatasan sebagai 

berikut: 

1. Penelitian ini tidak secara spesifik mengkaji pengaruh masing-masing 

platform media sosial Eatsambel secara terpisah, seperti TikTok, Instagram, 

atau YouTube. Setiap platform media sosial pada dasarnya memiliki 

karakteristik audiens, format penyajian konten, serta tingkat interaksi yang 

berbeda, yang secara teoritis berpotensi menghasilkan pengaruh yang 

bervariasi terhadap pembentukan kesadaran merek dan peningkatan niat 
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pembelian konsumen. Dengan tidak membedakan media sosial secara 

spesifik, hasil temuan menjadi bersifat umum dan belum mampu 

memberikan gambaran yang mendalam mengenai efektivitas strategi 

pemasaran digital di masing-masing platform. 

2. Penelitian ini juga memiliki keterbatasan pada karakteristik demografi 

responden yang mayoritas berasal dari generasi Z. Hal ini dapat 

menyebabkan hasil penelitian lebih merepresentasikan persepsi generasi 

muda, sehingga temuan mungkin belum sepenuhnya mencerminkan 

pandangan lintas generasi secara menyeluruh. 

 

5.4 Saran Untuk Penelitian Selanjutnya 

Berdasarkan keterbatasan yang ditemukan dalam penelitian ini, penelitian 

selanjutnya disarankan sebagai berikut:  

1. Mengkaji pengaruh pemasaran digital dengan mempertimbangkan platform 

media sosial Eatsambel secara lebih spesifik, seperti TikTok, Instagram, 

atau YouTube. Setiap platform memiliki karakteristik audiens, bentuk 

konten, serta pola interaksi yang berbeda, sehingga berpotensi memberikan 

pengaruh yang berbeda terhadap kesadaran merek dan niat pembelian 

konsumen. Dengan memfokuskan analisis pada masing-masing platform 

secara terpisah, penelitian di masa depan diharapkan dapat memberikan 

pemahaman yang lebih mendalam dan kontekstual mengenai efektivitas 

strategi pemasaran digital yang digunakan oleh pelaku usaha, serta 

memberikan rekomendasi yang lebih tepat sasaran berdasarkan karakteristik 

platform yang digunakan.  

2. Disarankan agar penelitian di masa mendatang melibatkan responden dari 

berbagai kelompok usia secara lebih merata. Dengan demikian, hasil yang 

diperoleh dapat memberikan gambaran yang lebih representatif terhadap 

seluruh segmen konsumen. 
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1 KUESIONER 

Pengaruh Pemasaran Digital terhadap Niat Pembelian Produk Eatsambel dengan 

Kesadaran Merek sebagai variabel mediasi. 

Pertanyaan Filter 1 

Saya memiliki pengetahuan mengenai produk Eatsambel 

1. Iya 

2. Tidak (jika tidak, maka pengisian formakan berhenti disini) 

Pertanyaan Filter 2 

Saya pernah melihat konten pemasaran digital yang dibuat oleh Eatsambel melalui 

berbagai platform online 

1. Iya 

2. Tidak (jika tidak, maka pengisian formakan berhenti disini) 

Demografi Responden 

Jenis Kelamin 

1. Laki – laki 

2. Perempuan 

Pendidikan Terakhir 

1. SMA / SMK 

2. Diploma 

3. Sarjana 

4. Pasca Sarjana 

Jenis Pekerjaan 

1. Pelajar / Mahasiswa 

2. Karyawan Swasta 

3. Pegawai Negri 

4. Wiraswasta 

5. Other: 
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Rata-rata penghasilan per bulan 

1. < Rp 1.000.000,00 

2. Rp 1.000.001,00 - Rp 5.000.000,00 

3. Rp 5.000.001,00 - Rp 10.000.000,00 

4. > Rp 10.000.001,00 

VARIABEL PEMASARAN DIGITAL (PD) 

NO. Pernyataan STS TS N S SS 

1 Berbagai informasi dalam pemasaran 

konten digital Eatsambel disampaikan 

dengan baik sehingga saya tertarik dengan 

produk ini 

     

2 Saya merasa konten pemasaran 

digital Eatsambel mudah diakses di 

berbagai platform digital 

     

3 Saya dapat dengan mudah memahami 

konten pemasaran digital Eatsambel, 

sehingga meningkatkan minat saya 

terhadap produk 

     

4 Konten pemasaran 

digital Eatsambel tersebar dengan cepat, 

sehingga membuat saya lebih tertarik untuk 

mengetahui produknya 

     

 

VARIABEL KESADARAN MEREK (KM) 

NO. Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya mengenal produk Eatsambel sebelum 

saya melakukan pembelian 

     

2 Saya lebih tertarik dengan produk 

Eatsambel karena saya sudah mengenal 

produk ini sebelumnya 
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3 Produk Eatsambel menarik perhatian saya 

karena saya memiliki pengetahuan dengan 

produk ini 

     

4 Paparan iklan 

mengenai Eatsambel membuat saya tertarik 

dengan produknya 

     

 

VARIABEL NIAT PEMBELIAN (NP) 

NO. Pernyataan STS TS N S SS 

1 Niat saya untuk membeli 

produk Eatsambel bergantung pada 

perasaan saya terhadap merek ini 

     

2 Saya merasa lebih tertarik 

membeli Eatsambel jika saya dapat melihat 

produknya secara langsung 

     

3 Informasi tambahan pada Eatsambel 

(seperti kualitas, rasa, cara penyimpanan 

dan ulasan konsumen) membantu saya 

dalam mempertimbangkan untuk membeli 

produk ini 
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LAMPIRAN 2 SCREENSHOOT KUESIONER GOOGLE FORM 
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LAMPIRAN 3 DATA JAWABAN KUESIONER 

 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 4 3 4 5 5 5 5 4 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                       

  

      

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Wiraswasta 
Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 4 3 4 5 3 3 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Bandar saham 
Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 5 4 5 4 3 4 2 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 2 3 3 4 2 5 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 5 5 4 5 4 5 3 5 5 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 4 4 3 4 5 3 2 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana Wiraswasta 
< Rp 

1.000.000,00 
5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
1 2 3 4 3 1 1 4 4 4 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 3 5 4 5 3 4 4 3 4 
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Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 4 2 3 3 2 3 4 2 4 5 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 3 4 5 5 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 4 4 5 3 5 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 4 4 5 4 5 3 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 5 5 5 4 5 3 5 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
3 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

> Rp 

10.000.001,00 
3 5 5 5 5 1 1 3 5 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 5 3 4 4 5 5 3 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 3 5 3 1 4 5 4 5 4 3 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 3 5 4 4 3 4 5 2 5 
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Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 5 4 2 5 5 5 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 4 3 5 3 4 5 5 3 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 5 4 4 1 4 3 3 5 3 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 5 4 3 4 4 5 5 4 2 4 

Ya Ya Perempuan Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 4 5 5 4 5 3 4 3 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 5 3 5 5 5 4 3 5 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 5 4 4 5 2 5 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 4 5 4 5 4 3 4 4 4 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 5 4 3 3 4 5 4 5 5 5 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
1 5 4 5 1 5 4 5 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Pegawai Negri 
Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 4 5 5 4 1 5 1 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 4 5 5 4 5 4 4 3 2 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
2 4 5 4 5 5 3 4 4 4 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
3 5 4 3 5 5 4 4 4 5 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 3 3 5 4 4 4 4 4 
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Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
4 4 5 4 3 4 3 2 5 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 4 5 4 1 5 3 3 4 5 3 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Pegawai Negri 
Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 5 5 5 3 1 4 3 3 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                       

  

      

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 4 5 1 5 4 5 4 5 4 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
5 5 4 5 4 5 4 5 4 3 5 

Ya 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                     

  

      

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 5 5 5 4 5 3 4 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 4 4 5 3 5 4 4 4 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 5 3 4 5 1 4 2 4 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 5 5 4 4 1 5 2 5 
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Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 4 4 4 3 4 3 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 3 3 5 4 4 4 5 5 

Ya Ya Laki - laki Pasca Sarjana Pegawai Negri 
Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 4 2 4 5 4 5 5 4 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                       

  

      

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 5 3 4 5 5 4 4 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 5 4 5 2 5 4 5 4 3 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 4 4 5 4 2 4 5 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 3 4 4 5 5 3 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 4 4 4 3 5 5 3 4 5 4 
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Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 3 4 5 5 3 3 4 5 5 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
3 4 5 4 5 4 3 3 3 3 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                       

  

      

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 3 4 4 1 4 5 4 3 5 3 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 4 3 5 4 5 4 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 5 5 3 5 5 3 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 3 3 4 3 5 5 5 4 5 3 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 3 4 5 4 3 3 5 5 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 3 3 2 3 3 3 3 2 4 3 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 3 3 3 4 3 3 4 2 3 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 4 5 3 4 2 2 5 3 5 3 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                       

  

      

Ya Ya Perempuan Sarjana Youtuber 
> Rp 

10.000.001,00 
1 2 2 2 2 2 2 3 1 3 2 
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Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 5 5 5 4 5 4 3 5 3 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 5 5 2 4 2 2 4 4 2 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
4 5 5 5 5 3 4 5 4 4 5 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
3 5 4 3 4 3 3 3 4 5 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
1 1 1 1 2 1 1 2 1 1 1 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 3 3 3 5 3 3 5 3 4 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 4 5 3 5 1 2 4 3 5 3 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                               

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 5 3 5 3 3 4 3 5 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana Wiraswasta 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 4 5 3 4 1 2 4 3 1 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
3 4 5 3 3 2 2 4 4 3 4 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
2 1 1 1 2 1 1 4 1 2 1 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 3 3 3 4 3 3 3 3 2 3 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
1 1 1 1 2 1 1 2 1 4 1 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 2 1 3 2 1 1 2 1 5 1 
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Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 2 2 1 4 2 2 5 1 4 2 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 2 2 1 2 2 2 5 1 5 2 

Ya Ya Perempuan Sarjana Influencer 
> Rp 

10.000.001,00 
5 2 2 2 5 2 2 4 2 3 2 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 2 2 4 2 2 4 2 3 2 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                               

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 2 2 2 3 2 2 4 2 3 2 

Ya Ya Perempuan Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 3 2 2 3 3 2 5 2 4 2 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
5 3 3 2 1 3 3 4 2 2 2 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 5 5 5 3 5 5 4 4 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 3 3 2 5 3 3 4 2 3 3 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                               

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
3 3 3 2 3 3 3 5 2 5 3 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 3 3 3 5 3 3 2 2 5 3 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 3 1 4 3 3 3 2 3 3 
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Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 3 3 3 5 4 3 4 2 1 3 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 3 3 3 4 3 3 3 2 4 3 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 3 3 3 1 3 3 4 2 4 3 

Ya 

Tidak (jika tidak, 

maka pengisian form 

akan berhenti disini) 

                             

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 3 3 4 4 3 3 5 3 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 4 3 4 5 3 3 3 3 1 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 3 4 4 3 3 5 3 5 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 3 4 3 3 4 1 3 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 4 3 4 5 3 4 2 3 4 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 3 4 3 3 4 5 3 1 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 5 3 4 5 3 5 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 4 3 4 5 3 3 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp 

1.000.000,00 
4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
2 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 
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Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                               

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 4 4 4 3 4 4 2 3 3 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 5 4 4 4 3 2 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 4 3 4 4 3 5 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 5 5 4 5 3 5 3 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Karyawan 

Swasta 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 4 5 4 5 5 4 4 3 5 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 4 5 5 5 4 2 4 3 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 

Ya Ya Perempuan SMA / SMK Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
3 5 5 5 3 5 5 5 3 4 5 

Tidak (jika tidak, maka 

pengisian form akan 

berhenti disini) 

                               

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 2 4 4 4 3 3 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 2 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana Pegawai Negri 
Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
4 4 4 4 3 4 4 5 3 2 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 
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Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 

Ya Ya Laki - laki SMA / SMK 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 5.000.001,00 - 

Rp 10.000.000,00 
3 4 5 5 4 4 4 5 4 3 4 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
2 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 

Ya 

Tidak (jika tidak, 

maka pengisian form 

akan berhenti disini) 

                             

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 

Ya Ya Laki - laki Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 4 4 3 4 4 5 4 3 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
4 4 5 5 5 4 5 3 4 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 3 4 5 3 3 5 4 4 5 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
3 4 5 5 2 4 5 5 4 3 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 5 5 3 4 4 4 4 4 5 

Ya Ya Perempuan Sarjana 
Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp 1.000.001,00 -  

Rp 5.000.000,00 
5 4 5 5 2 5 5 4 5 4 5 
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LAMPIRAN 4 HASIL SCREENSHOOT OLAH DATA 
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LAMPIRAN 5 JURNAL ACUAN UTAMA 

 



 

 

 83 
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 91 

LAMPIRAN 6 TURNITIN 

 
 

 

 

 

 

 


