
 

 

90 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan, penelitian 

ini telah memperoleh data sebanyak 262 responden. Berdasarkan demografi 

responden, dapat disimpulkan bahwa mayoritas yang berkontribusi pada penelitian 

ini berjenis kelamin perempuan. Dari segi usia, responden terbanyak berada pada 

rentang usia responden 18 – 22 tahun. Sebagian besar responden berstatus sebagai 

pelajar atau mahasiswa. Mayoritas responden memiliki rata-rata pendapatan per 

bulan ≤ Rp 2.000.000. Distribusi geografis responden menunjukkan bahwa 

mayoritas berasal dari wilayah Pulau Jawa, dengan provinsi terbanyak yaitu DKI 

Jakarta, DI Yogyakarta dan Jawa Barat. Terakhir, media sosial yang paling sering 

digunakan oleh responden dalam mengakses informasi terkait UNIQLO adalah 

Instagram dan TikTok. 

Analisis deskriptif memberikan gambaran awal persepsi responden 

terhadap variabel yang diteliti. Berdasarkan hasil analisis deskriptif terhadap 

seluruh variabel dalam penelitian ini, dapat disimpulkan: 

1. Pada variabel pemasaran hijau, indikator dengan nilai mean tertinggi ada 

pada pernyataan “UNIQLO membangun citra merek dengan 

mengaitkannya pada praktik pemasaran hijau”. Sementara itu, indikator 

dengan mean terendah adalah “UNIQLO menggunakan proses produksi 

yang ramah lingkungan”. 

2. Pada variabel CSR, indikator “Produk UNIQLO aman digunakan oleh 

konsumen” memperoleh mean tertinggi dan indikator “UNIQLO mengajak 
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konsumen untuk melakukan kegiatan peduli lingkungan (misalnya 

memanfaatkan sisa-sisa bahan yang tidak terpakai dijadikan sebuah karya 

seni dan melakukan aksi bersih pantai)” memperoleh nilai mean terendah. 

3. Pada variabel citra merek hijau, indikator dengan nilai mean tertinggi adalah 

“Strategi branding UNIQLO menekankan pada kepedulian terhadap 

lingkungan”. Sementara itu, indikator “UNIQLO berhasil dalam 

menjalankan program lingkungan” memperoleh mean terendah. 

4. Variabel niat beli hijau, indikator dengan nilai mean tertinggi adalah 

”Secara keseluruhan, saya senang membeli produk ini karena sifatnya yang 

ramah lingkungan”. Kemudian untuk nilai mean terendah terdapat pada 

indikator “Saya berniat membeli produk ramah lingkungan karena 

kepeduliannya terhadap lingkungan”. 

Dalam penelitian ini, terdapat 7 hipotesis penelitian yang diolah 

menggunakan software SmartPLS versi 3. Berikut ini merupakan hasil dari 

pengolahan data yang diperoleh:  

1. Berdasarkan hasil olah data yang dilakukan, terdapat pengaruh positif dan 

signifikan variabel pemasaran hijau terhadap niat beli hijau (H1 diterima). 

Strategi pemasaran hijau yang dilakukan oleh UNIQLO seperti 

mengumpulkan pakaian bekas dari konsumen untuk didaur ulang menjadi 

produk baru, kampanye, dan distribusi yang mengedepankan nilai-nilai 

keberlanjutan membuat mayoritas responden tertarik terhadap produk 

ramah lingkungan. Sejalan dengan Theory of Planned Behavior (TPB), hasil 

ini menunjukkan bahwa pemasaran hijau mampu membentuk sikap positif 
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konsumen terhadap produk hijau. Konsumen yang memiliki sikap positif 

lebih terdorong untuk niat membeli karena konsumen menilai bahwa produk 

tersebut ramah lingkungan. 

2. Pada olah data yang telah dilakukan, terdapat pengaruh positif dan 

signifikan variabel tanggung jawab sosial perusahaan terhadap niat beli 

hijau (H2 diterima). Hasil penelitian ini sejalan dengan Theory of Planned 

Behavior (TPB). Ketika konsumen melihat bahwa UNIQLO berkontribusi 

secara nyata dalam menciptakan dampak yang bermanfaat bagi sosial dan 

lingkungan maka konsumen akan memandang UNIQLO lebih bernilai dan 

bermakna. Sikap positif yang dimiliki konsumen ini menjadi pendorong 

utama terbentuknya niat untuk membeli produk hijau dari UNIQLO. 

3. Hasil yang didapatkan dari pengujian yang dilakukan, adanya pengaruh 

positif dan signifikan variabel pemasaran hijau terhadap citra merek hijau 

(H3 diterima). Penerapan pemasaran hijau dalam konteks Theory of 

Planned Behavior (TPB) dapat membentuk sikap positif terhadap merek, 

karena nilai-nilai lingkungan yang dikomunikasikan seperti kampanye hijau 

dan produk yang ramah lingkungan sejalan dengan konsumen yang 

memiliki kesadaran terhadap lingkungan.  

4. Berdasarkan hasil uji yang didapatkan, tanggung jawab sosial perusahaan 

dengan citra merek hijau memiliki pengaruh yang positif dan signifikan (H4 

diterima). Berkaitan dengan Theory of Planned Behavior (TPB), aktivitas 

CSR seperti donasi layak pakai dan kegiatan peduli lingkungan dapat 

membentuk sikap positif konsumen terhadap perusahaan sehingga hal 
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tersebut memperkuat citra merek yang ramah lingkungan di benak 

konsumen. 

5. Dalam hasil uji yang telah didapatkan, terdapat pengaruh positif dan 

signifikan variabel citra merek hijau terhadap niat beli hijau (H5 diterima). 

Dikaitkan dengan Theory of Planned Behavior (TPB), citra merek ramah 

lingkungan yang dimiliki perusahaan seperti program RE.UNIQLO 

berkontribusi dalam membentuk sikap positif konsumen terhadap produk 

ramah lingkungan. Dengan sikap positif konsumen yang terlah terbentuk, 

maka konsumen akan tertarik melakukan pembelian karena konsumen 

merasa perusahaan telah menerapkan kepedulian terhadap lingkungan. 

6. Hasil penelitian yang didapatkan oleh peneliti, ditemukan bahwa citra 

merek memediasi pengaruh pemasaran hijau terhadap niat beli hijau secara 

positif dan signifikan (H6 diterima). Dalam Theory of Planned Behavior 

(TPB), ketika konsumen melihat kampanye UNIQLO hal tersebut 

menumbuhkan sikap positif dan akan memperkuat citra yang baik pada 

merek sehingga akan mendorong konsumen untuk lebih memilih produk 

hijau dibandingkan dengan produk konvensional. 

7. Berdasarkan dari pengolahan data yang dilakukan, ditemukan bahwa citra 

merek hijau tidak memediasi pengaruh antara tanggung jawab sosial 

perusahaan dan niat beli hijau (H7 ditolak). Mengacu pada Theory of 

Planned Behavior (TPB), hal ini menunjukkan bahwa meskipun UNIQLO 

telah menjalankan program tanggung jawab sosial perusahaan dan 
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membentuk citra merek hijau, upaya tersebut belum mampu membentuk 

sikap positif konsumen terhadap niat membeli produk hijau. 

5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, penelitian ini diharapkan 

dapat bermanfaat dan diaplikasikan pada UNIQLO seluruh Indonesia maupun pada 

perusahaan di industri fast fashion lainnya. Berikut merupakan implikasi manajerial 

yang dapat diaplikasikan oleh UNIQLO, diantaranya: 

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis pertama, pemasaran hijau berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap niat beli hijau. Pernyataan “Saya berniat 

membeli produk ramah lingkungan karena kepeduliannya terhadap 

lingkungan” menunjukkan nilai mean yang rendah. Hal ini dapat menjadi 

masukan bagi UNIQLO untuk memperkuat komunikasi nilai kepedulian 

lingkungan sebagai alasan utama pembelian. UNIQLO diharapkan untuk 

terus memperkuat strategi pemasaran hijaunya dengan menonjolkan inovasi 

produk yang berkelanjutan dan edukasi mengenai dampak positif membeli 

produk ramah lingkungan.  

2. Berdasarkan hasil uji hipotesis kedua, tanggung jawab sosial perusahaan 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli hijau. Mayoritas 

responden setuju pada pernyataan “Produk UNIQLO aman digunakan oleh 

konsumen”. Kepercayaan bahwa produk yang ditawarkan aman dan 

bertanggung jawab bagi kesehatan serta keselamatan konsumen 

menciptakan dorongan untuk mempertimbangkan pembelian produk 

UNIQLO. Dengan begitu, UNIQLO perlu terus menekankan jaminan 
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kualitas dan keamanan produknya sebagai bagian dari pelaksanaan CSR 

yang tidak hanya berfokus pada lingkungan, tetapi juga pada perlindungan 

konsumen.  

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis ketiga, pemasaran hijau berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap citra merek hijau. Mayoritas responden memberikan 

respons yang positif ketika melihat keterlibatan UNIQLO dalam isu 

lingkungan. UNIQLO diharapkan dapat memperkuat citra merek dengan 

konsisten mengaitkannya pada praktik pemasaran hijau, seperti kampanye 

daur ulang pakaian dan penggunaan bahan ramah lingkungan. Langkah ini 

dapat memperkuat persepsi konsumen terhadap UNIQLO sebagai merek 

yang peduli terhadap lingkungan dan membedakan diri dari kompetitor di 

industri fast fashion. 

4. Berdasarkan uji hipotesis keempat, tanggung jawab sosial perusahaan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek hijau. UNIQLO 

mengajak masyarakat terlibat langsung dalam kegiatan peduli lingkungan 

(misalnya memanfaatkan sisa bahan menjadi karya seni atau aksi bersih 

pantai). Hal ini tidak hanya meningkatkan kesadaran lingkungan, tetapi juga 

memperkuat keterlibatan emosional konsumen terutama di tengah 

meningkatnya perhatian publik terhadap isu lingkungan. UNIQLO 

sebaiknya terus mengembangkan program CSR yang bersifat partisipasi dan 

berdampak nyata sehingga memperkuat citra merek hijau sebagai 

perusahaan yang bertanggung jawab dan peduli lingkungan. 
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5. Berdasarkan uji hipotesis kelima, citra merek hijau berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat beli hijau. Mayoritas responden setuju bahwa 

strategi branding UNIQLO menekankan kepedulian terhadap lingkungan. 

Maka, peneliti menyarankan agar perusahaan selalu menjaga konsistensi 

branding yang selaras dengan nilai-nilai keberlanjutan dengan memperkuat 

komunikasi merek. Hal ini dapat dilakukan dengan menampilkannya 

melalui label produk (misalnya: “terbuat dari bahan daur ulang”) dan 

memperluas program kampanye hijau Re.UNIQLO di seluruh toko fisik. 

Selain itu, memperbanyak edukasi di website resmi dan media sosial seperti 

Instagram dan TikTok. Berdasarkan tabel 4.9, Instagram dan TikTok 

merupakan media sosial UNIQLO yang paling sering di lihat oleh mayoritas 

responden. 

6. Berdasarkan uji hipotesis keenam, citra merek hijau memediasi positif dan 

signifikan pengaruh antara pemasaran hijau dan niat beli hijau. Pemasaran 

hijau penting untuk meningkatkan citra merek hijau perusahaan maupun 

menimbulkan niat beli hijau. Peneliti menyarankan kepada UNIQLO untuk 

melakukan evaluasi persepsi merek dari konsumen secara berkala melalui 

survei pelanggan, untuk memastikan bahwa pesan hijau yang 

dikomunikasikan melalui pemasaran benar-benar diterima dan membentuk 

citra perusahaan yang ramah lingkungan di mata konsumen. Dengan begitu, 

UNIQLO dapat meningkatkan efektivitas komunikasi mengenai 

keberlanjutan sekaligus meningkatkan niat beli hijau.  
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5.3. Keterbatasan dan Saran Penelitian 

Peneliti menyadari bahwa dalam proses pelaksanaan dan penyusunan 

penelitian ini terdapat keterbatasan atau kelemahan yang dapat memengaruhi hasil 

penelitian. Selain itu, peneliti juga memberikan beberapa saran yang dapat 

dijadikan bahan pertimbangan untuk penelitian selanjutnya. Berikut beberapa poin 

keterbatasan dan saran dalam penelitian ini: 

1. Peneliti mengalami kesulitan dalam mencari responden yang benar-benar 

memenuhi kriteria yang ditetapkan, sehingga proses pengumpulan data 

menjadi lebih lama. Penelitian selanjutnya disarankan menjalin kerja sama 

dengan lembaga atau komunitas yang relevan dengan topik penelitian dan 

menggunakan platform survei yang menargetkan responden secara spesifik. 

2. Dalam proses analisis data, dua indikator pada variabel pemasaran hijau 

harus dihapus karena tidak memenuhi syarat validitas dan reliabilitas. Oleh 

karena itu, penelitian berikutnya disarankan lebih berhati-hati dalam 

menyusun pernyataan kuesioner sebelum disebarkan secara luas. 

3. Objek dalam penelitian ini, yaitu UNIQLO belum sepenuhnya 

dikategorikan sebagai perusahaan yang menerapkan praktik keberlanjutan 

secara menyeluruh. Hal ini dapat memunculkan potensi bias dalam persepsi 

responden terhadap seberapa “hijau” UNIQLO. Peneliti menyadari 

keterbatasan ini sebagai langkah antisipatif terhadap potensi 

kesalahpahaman pembaca di masa mendatang. Penelitian selanjutnya 

disarankan menggunakan objek yang berbeda tetapi relevan dengan variabel 

pemasaran hijau dan CSR, misalnya perusahaan yang secara menyeluruh 
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menerapkan praktik keberlanjutan. Selain itu, penelitian selanjutnya juga 

dapat menggunakan UNIQLO kembali namun dengan variabel yang 

berbeda. Misalnya, menggunakan variabel dalam kerangka Theory of 

Planned Behavior (TPB). 

  



 

 

99 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Afifah, R. (2024). Gawat! Limbah Fashion Semakin Meningkat, Apa Yang Bisa 

Kita Lakukan? Kumparan.Com. https://kumparan.com/ 

Agustini, M., Baloran, A., Bagano, A., Tan, A., Athanasius, S., & Retnawati, B. 

(2021). Green Marketing Practices and Issues: A Comparative Study of 

Selected Firms in Indonesia and Philippines. Journal of Asia-Pacific Business, 

22(3), 164–181. https://doi.org/10.1080/10599231.2021.1943807 

Ahmad, A., Madi, Y., Abuhashesh, M., Nusairat, N. M., & Masa’deh, R. (2020). 

The Knowledge, Attitude, and Practice of the Adoption of Green Fashion 

Innovation. Journal of Open Innovation: Technology, Market, and 

Complexity, 6(4), 1–20. https://doi.org/10.3390/joitmc6040107 

Ajzen, I. (1991). The Theory of Planned Behavior. Organizational Behavior and 

Human Decision Processes, 2(50), 179–211. 

https://doi.org/https://doi.org/10.1016/0749-5978(91)90020- T 

American Marketing Association. (2024). Definition of marketing. https://www. 

ama.org/the-definition-of-marketing-what-is-marketing 

Amin, S., & Tarun, M. T. (2021). Effect of consumption values on customers’ green 

purchase intention: a mediating role of green trust. Social Responsibility 

Journal, 17(8), 1320–1336. https://doi.org/10.1108/SRJ-05-2020-0191 

Anjani, S., & Surya Perdhana, M. (2021). Green Marketing Mix Effects on 

Consumers’ Purchase Decision: a Literature Study. Diponegoro Journal of 

Management, 10(4). http://ejournal-s1.undip.ac.id/index.php/dbr 

Anonim. (2020). Transparancy in Business: 5 Ways to Build Trust. Forbes. 

https://www.forbes.com/sites/mikek appel/2019/04/03/transparency-

inbusiness-5-ways-to-buildtrust/?sh=6514ab666149 

Apriliani, T., & Aqmala, D. (2021). Pengaruh Green Brand Image, Green Perceived 

Value, Green Awareness dan Green Knowledge terhadap Keputusan 

Pembelian. Jurnal Akuntansi, Ekonomi Dan Manajemen Bisnis, 1(1), 66–75. : 

https://journal.amikveteran.ac.id/index.php 

Arikunto, S. (2020). Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktik. Rineka Cipta. 

Bashir, S., Khwaja, M. G., Rashid, Y., Turi, J. A., & Waheed, T. (2020). Green 

Brand Benefits and Brand Outcomes: The Mediating Role of Green Brand 

Image. SAGE Open, 10(3). https://doi.org/10.1177/2158244020953156 

Agatha, C. (2024). Pengaruh Csr, Green Marketing, Citra Produk, Reputasi 

Perusahaan, serta Perspektif Konsumen terhadap Niat Beli Konsumen The 

Body Shop Indonesia [Universitas Atma Jaya Yogyakarta]. https://e-

journal.uajy.ac.id/32607/ 

Duryadi, M. (2024). Processing, Analyzing And Testing Quantitative Research 

Hypotheses With Smartpls Software3. Journal of Engineering, Electrical and 

Informatics, 4(1), 14–30. https://doi.org/10.55606/jeei.v4i1.2785 

Ekawati, T. (2020). Kajian faktor-faktor yang mempengaruhi niat beli produk 

organik. Journal of Business and Information Systems (e-ISSN: 2685-2543), 

2(1), 32–45. https://doi.org/10.36067/jbis.v2i1.35 

Fabiola, K., & Mayangsari, L. (2020). The Influence of Green Skepticism, 

Environmental Knowledge and Environmental Concern on Generation Z’s 



 

 

100 

 

Green Purchase Intentions in Indonesia. Malaysian Journal of Social Sciences 

and Humanities (MJSSH), 5(8), 96–105. 

https://doi.org/10.47405/mjssh.v5i8.470 

Foroudi, P. (2020). Influence of brand signature, brand awareness, brand attitude, 

brand reputation on hotel industry’s brand performance. International Journal 

of Hospitality Management, 76, 271–285. 

https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2018.05.016 

Ghozali, I., & Kusumadewi, K. A. (2023). Partial Least Squares “Konsep, Teknik 

dan Aplikasi Menggunakan Program SmartPLS 4.0” Edisi 1 (1st ed.). Yoga 

Pratama. 

Hair, J. F., Hult, G. T. M., Ringle, C. M., Sarstedt, M., & Ray, S. (2021). Classroom 

Companion: Business Partial Least Squares Structural Equation Modeling 

(PLS-SEM) Using R. Classroom Companion: Business. 

https://doi.org/https://doi.org/10.1007/978-3-030-80519-7 

Iba, Z., & Wardhana, A. (2024). Pengolahan Data Dengan SMART-PLS. 

https://www.researchgate.net/publication/382052367 

Jabeen, R., Khan, K. U., Zain, F., & Atlas, F. (2023). Buy green only: Interplay 

between green marketing, corporate social responsibility and green purchase 

intention; the mediating role of green brand image. Business Strategy and 

Development, 6(3), 503–518. https://doi.org/10.1002/bsd2.258 

Jamal, F. N., Othman, N. A., Saleh, R. C., & Chairunnisa, S. (2021). Green purchase 

intention: The power of success in green marketing promotion. Management 

Science Letters, 1607–1620. https://doi.org/10.5267/j.msl.2020.12.011 

Jayani, D. H. (2021). 6 Produk Ramah Lingkungan yang Paling Banyak Dibeli 

Masyarakat. Katadata Insight Center (KIC). https://databoks.katadata.co.id/ 

Karunarathna, A. K. P., Bandara, V. K., Silva, A. S. T., & De Mel, W. D. H. (2020). 

Impact of Green Marketing Mix on Customers’ Green Purchasing Intention 

with Special Reference to Sri Lankan Supermarkets. South Asian Journal of 

Marketing, 2020(1), 127–153. 

Keni, K., Asali, A., Teoh, A. P., & Muthuveloo, R. (2020). Factors Influencing 

Green Purchase Intention. Atlantis Press, 478, 1015–1022. 

https://www.atlantis-press.com/journals 

Kim, S., & Lee, H. (2020). The Effect of CSR fit and CSR authenticity on the brand 

attitude. Sustainability (Switzerland), 12(1). 

https://doi.org/10.3390/su12010275 

Le, T. T., Le Thi Cam, T., Nguyen Thi, N., & Le Ngoc Phuong, V. (2024). Do 

corporate social responsibility drive sustainable purchase intention? An 

empirical study in emerging economy. Benchmarking: An International 

Journal, 32(3), 1141–1172. https://doi.org/10.1108/BIJ-05-2023-0346 

Lukman, M. Z. (2022). Analysis of Student Participation in University 

Organization Using Partial Least Square-Structural Equation Modelling. 

Journal of Social Science, 3(4), 697–713. 

https://doi.org/10.46799/jss.v3i4.372 

Majeed, M. U., Aslam, S., Murtaza, S. A., Attila, S., & Molnár, E. (2022). Green 

Marketing Approaches and Their Impact on Green Purchase Intentions: 

Mediating Role of Green Brand Image and Consumer Beliefs towards the 



 

 

101 

 

Environment. Sustainability (Switzerland), 14(18). 

https://doi.org/10.3390/su141811703 

Mufarrikoh, Z. (2020). Statistika Pendidikan (Konsep Sampling dan Uji Hipotesis). 

Jakad Media Publishing. 

Mukonza, C., & Swarts, I. (2020). The influence of green marketing strategies on 

business performance and corporate image in the retail sector. Business 

Strategy and the Environment, 29(3), 838–845. 

https://doi.org/10.1002/bse.2401 

Musyaffi, A. M., Khairunnisa, H., & Respati, D. K. (2022). Konsep Dasar 

Structural Equation Model- Partial Least Square (Sem-Pls) Menggunakan 

Smartpls. Pascal Books. 

Ngo, T. T. A., Vuong, B. L., Le, M. D., Nguyen, T. T., Tran, M. M., & Nguyen, Q. 

K. (2024). The impact of eWOM information in social media on the online 

purchase intention of Generation Z. Cogent Business and Management, 11(1). 

https://doi.org/10.1080/23311975.2024.2316933 

Nguyen-Viet, B. (2023). The impact of green marketing mix elements on green 

customer based brand equity in an emerging market. Asia-Pacific Journal of 

Business Administration, 15(1), 96–116. https://doi.org/10.1108/APJBA-08-

2021-0398 

Nguyen-Viet, B., Tran, C. T., & Ngo, H. T. K. (2024). Corporate social 

responsibility and behavioral intentions in an emerging market: The mediating 

roles of green brand image and green trust. Cleaner and Responsible 

Consumption, 12. https://doi.org/10.1016/j.clrc.2024.100170 

Ghani. (2021). Kesadaran Konsumen Terhadap Produk Ramah Lingkungan Terus 

Meningkat. https://mediaindonesia.com/ekonomi/421640/kesadaran-

konsumen-terhadap-produk-ramah-lingkungan-terus-meningkat 

Paath, D. N., Tampi, J. R. E., & Mukuan, D. D. S. (2020). Green Marketing 

terhadap Keputusan Pembelian pada Starbucks Manado Town Square. 

Productivity, 1(3). https://ejournal.unsrat.ac.id/v3/index.php/productivity 

Pering, I. M. A. A. (2020). Kajian Analisis Jalur dengan Structural Equation 

Modeling (Sem) Smart-Pls 3.0. Jurnal Satyagraha, 3(2). 

Pramono, S., Safitri, R., & Barinta, D. D. (2020). Pengaruh Corporate Social 

Responsibility terhadap Corporate Image pada Perusahaan Rokok di 

Indonesia. WAHANA: Jurnal Ekonomi, Manajemen Dan Akuntansi, 23(2), 

195–210. https://doi.org/10.35591/wahana.v 

Qomariah, A., & Prabawani, B. (2020). The Effects of Environmental Knowledge, 

Environmental Concern, and Green Brand Image on Green Purchase Intention 

with Perceived Product Price and Quality as the Moderating Variable. IOP 

Conference Series: Earth and Environmental Science, 448(1). 

https://doi.org/10.1088/1755-1315/448/1/012115 

Rachmawati, A. H. L. (2023). Analisis Multivariat – Partial Least Square (PLS). 

EXSIGHT. https://exsight.id/blog/2023/01/08/partial-least-square-pls/ 

Radomir, L., Ciornea, R., Wang, H., Liu, Y., Ringle, M. C., & Sarstedt, M. (2023). 

State of the Art in Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-

SEM): Methodological Extensions and Applications in the Social Sciences and 

Beyond. Springer Nature. 



 

 

102 

 

Ramadila, N. (2021). YouGov Retail Rankings 2021 Indonesia. YouGov. 

https://business.yougov.com/content/38671-retail-rankings-2021-indonesia 

Sari, R. J., & Setyawan, A. A. (2025). International Journal of Management Science 

and Information Technology The Effect of CSR Activities on Purchase 

Intention: The Mediating Role of Brand Image and Corporate Image on 

UNIQLO. International Journal of Management Science and Information 

Technology (IJMSIT), 5(1), 167–174. 

https://doi.org/10.35870/ijmsit.v5i1.3800 

Sayekti, I. M. S. (2024). Awal Tahun 2024, UNIQLO Perluas Jangkauan dengan 

Siapkan 5 Toko Terbaru. Kontan.Co.Id. 

https://pressrelease.kontan.co.id/news/awal-tahun-2024-uniqlo-perluas-

jangkauan-dengan-siapkan-5-toko-terbaru 

Sekaran, U., & Bougie, R. (2020). Research Methods For Business: A Skill Building 

Approach (8th ed.) (8th ed.). Wiley Global Education US. 

https://bookshelf.vitalsource.com/books/9781119561248 

Setia, L. A. P., Saufi, A., Suryani, E., & Soesetio, R. R. D. A. (2024). The 

Implementation of Structural Equation Modelling Partial Least Squares (SEM-

PLS) to Examine the Mediation of Job Satisfaction in the Effect of Career 

Development and Work Engagement on Turnover Intention. American 

Journal of Humanities and Social Sciences Research, 8(1), 175–182. 

www.ajhssr.com 

Shafiq, M. A., Iqbal, S., Shahid, M. N., & Ahmad, B. (2024). Influence of Corporate 

Social Responsibility on Competitive Advantage through the mediating role 

of Green Brand Image and Green Brand Love. Corporate Governance and 

CSR Strategies for Sustainability, 20–44. https://doi.org/10.4018/979-8-3693-

5863-4.ch002 

Sun, Y., & Shi, B. (2022). Impact of Greenwashing Perception on Consumers’ 

Green Purchasing Intentions: A Moderated Mediation Model. Sustainability 

(Switzerland), 14(19). https://doi.org/10.3390/su141912119 

Sutisna, Elisiyah, Umalihayati, Hidayat, S., & Gunawan, T. (2025). The Intervening 

Role of The Image of Green Brands in Increasing Green Brands’ Purchasing 

Intention of Personal Care Product. Innovative Marketing, 21(2), 1–13. 

https://doi.org/10.21511/im.21(2).2025.01 

Tao, Y. T., Lin, M. Der, & Khan, A. (2022). The impact of CSR on green purchase 

intention: Empirical evidence from the green building Industries in Taiwan. 

Frontiers in Psychology, 13. https://doi.org/10.3389/fpsyg.2022.1055505 

Thakkar, J. J. (2020). Structural Equation Modelling. Studies in Systems, Decision 

and Control (Vol. 285). Springer. https://doi.org/10.1007/978-981-15-3793-6 

Tiep, L. T., Huan, N. Q., & Hong, T. T. T. (2021). Effects of corporate social 

responsibility on SMEs’ performance in emerging market. Cogent Business 

and Management, 8(1). https://doi.org/10.1080/23311975.2021.1878978 

Tsai, P. H., Lin, G. Y., Zheng, Y. L., Chen, Y. C., Chen, P. Z., & Su, Z. C. (2020). 

Exploring the effect of Starbucks’ green marketing on consumers’ purchase 

decisions from consumers’ perspective. Journal of Retailing and Consumer 

Services, 56. https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2020.102162 



 

 

103 

 

Turner, D. P. (2020). Sampling Methods in Research Design. Headache: The 

Journal of Head & Face Pain, 60(1). https://doi.org/10.1111/head.13707 

Tyas Untari, D. S. (2020). Buku Ajar Statistik 1. In | Buku Ajar Statistik 1 i. Pena 

Persada. 

UNIQLO. (2020). The Power of Clothing. 

https://www.uniqlo.com/id/en/news/topics/2021101001/ 

UNIQLO. (2024). Unlocking the Power of Clothing. 

https://www.uniqlo.com/jp/en/contents/sustainability/ 

Wang, S., Liao, Y. K., Wu, W. Y., & Lê, H. B. K. (2021). The Role of Corporate 

Social Responsibility Perceptions in Brand Equity, Brand Credibility, Brand 

Reputation, and Purchase Intentions. Sustainability (Switzerland), 13(21). 

https://doi.org/10.3390/su132111975 

Warsito, R. A. (2021). Pengaruh Green Marketing Tools terhadap Green 

Purchasing Behavior pada Produk Ramah Lingkungan Tupperware 

[Universitas Atma Jaya Yogyakarta]. https://e-journal.uajy.ac.id/26099/ 

Yamin. (2022). Olah Data Statistik SmartPLS 3 SmartPLS4 AMOS STATA, 

(Cetakan Kedua). Dewangga Energi Internasional. 

Yang, G. (2024). CSR report comparison and recommendations for sustainable 

Finnish clothing brands and fast fashion brands: Marimekko& Uniqlo. 

https://www.theseus.fi/handle/10024/860007 

Zhang, Q., & Ahmad, S. (2021). Analysis of corporate social responsibility 

execution effects on purchase intention with the moderating role of customer 

awareness. Sustainability (Switzerland), 13(8). 

https://doi.org/10.3390/su13084548 

Zhao, X., Lynch, J. G., & Chen, Q. (2010). Reconsidering Baron and Kenny: Myths 

and truths about mediation analysis. Journal of Consumer Research, 37(2), 

197–206. https://doi.org/10.1086/651257 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

104 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 

  



 

 

105 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 1 Surat Pengantar Kuesioner 

  



 

 

106 

 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Hal           : Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian 

Kepada          :  

Yth. Bapak/Ibu/Teman-teman 

Di Tempat 

 

Dengan Hormat, 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini 

 Nama   : Ratu Dewi Fortuna Makmur 

 NPM   : 210326388 

 Fakultas  : Bisnis dan Ekonomika 

 Program Studi  : Manajemen 

 Universitas  : Atma Jaya Yogyakarta 

 Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-teman untuk berkenan 

membantu mengisi kuesioner terlampir yang merupakan bahan untuk penelitian 

skripsi saya, dengan judul “Pengaruh Pemasaran Hijau dan Tanggung Jawab Sosial 

Perusahaan terhadap Niat Beli Hijau dengan Citra Merek Hijau sebagai Variabel 

Mediasi”. Sebagai salah satu persyaratan kelulusan Sarjana (S1). Seluruh informasi 

yang diberikan oleh responden pada kuesioner ini hanya digunakan untuk 

kepentingan penelitian saja dan tidak akan disalahgunakan ataupun disebarluaskan. 

 Demikian surat permohonan ini saya buat, atas perhatian dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Teman-teman dalam membantu kelancaran penelitian ini saya ucapkan 

terima kasih.  

  Yogyakarta, 12 April 2025 

Yang Menyatakan 

 

 

Ratu Dewi Fortuna Makmur 
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Lampiran 2 Indikator Jurnal Utama 
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Construct Measurement Reference 

Green 

Marketing 

GM 1: Manufacturing eco-friendly product. 

GM 2: Manufacturing products through ecofriendly process. 

GM 3: Promoting products through eco-friendly modes of 

communication. 

GM 4: Branding product associating with green marketing practices . 

GM 5: Modifying products to make them environmentally friendly. 

GM 6: Modifying product packaging to suit environment. 

GM 7: Educating customer to use products in environmentally friendly 

manner. 

GM 8: Using green supply chain for procurement and distribution. 

Jabeen et al. 

(2023) Coorporate 

Social 

Responsbility 

CSR 1: Products offered by firm meet the demand of function of the 

target users or address an existing problem of society. 

CSR 2: Products provided by firm used ecofriendly material resources 

or renewable resources. 

CSR 3: Products quality is consistent with firm stated commitment. 

CSR 4: Products information is being addressed to the users at a 

consistent and transparent manner basis. 

CSR 5: Product provided does not involve child labor during 

manufacturing process. 

CSR 6: Product provided by firm is overall safe for the users. 

CSR 7: Products sold by firm has fund to charity activities. 

CSR 8: Firm has particular plan on human resource development. 

Green Brand 

Image 

GBI 1: The brand is considered as the benchmark of environmental 

commitment. 

GBI 2: The brand’s environmental reputation is outstanding. 

GBI 3: The brand’s environmental performance is successful. 

GBI 4: The branding is based on its emphasis on environmental 

protection. 

GBI 5: The brand’s environmental commitment is trustworthy. 

Green 

Purchase 

Intention 

GPI 1: I intend to purchase green product because of its environmental 

concern. 

GPI 2: I expect to purchase this product in the future because of its 

environmental perfomance. 

GPI 3: Overall, I am glad to purchase this product because it is 

environmental friendly nature. 

Amin & 

Tarun 

(2021) 

 

  



 

 

109 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 3 Kuesioner 

  



 

 

110 

 

“Pengaruh Pemasaran Hijau dan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan 

terhadap Niat Beli Hijau dengan Citra Merek Hijau sebagai Variabel 

Mediasi” 

A. Kriteria Responden 

1. Apakah Anda mengetahui produk UNIQLO adalah produk ramah 

lingkungan? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. Apakah Anda memiliki kesadaran terhadap isu lingkungan atau ketertarikan 

pada produk ramah lingkungan? 

a. Ya 

b. Tidak 

3. Apakah Anda aktif menggunakan media sosial? (misalnya Instagram, 

Twitter dan TikTok) 

a. Ya 

b. Tidak 

4. Apakah Anda mengetahui aktivitas pemasaran hijau atau kampanye 

UNIQLO yang dipublikasikan di media sosial? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

B. Profil Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Usia 

a. 18 – 22 tahun 

b. 23 – 27 tahun 

c. 28 – 32 tahun 

d. > 32 tahun 

3. Status Pekerjaan 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Pekerja Swasta 

c. Pegawai Negeri Sipil (PNS) 

d. Pengusaha/Wiraswasta 

e. Belum Bekerja 

4. Rata-rata pendapatan (per bulan) 

a. ≤ RP 2.000.000 

b. Rp 2.000.001 – Rp 5.000.000 

c. Rp 5.000.001 – Rp 8.000.000 

d. > Rp 8.000.000 
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5. Domisili saat ini (berdasarkan Provinsi)  

a. Aceh 

b. Sumatera Utara/Selatan/Barat 

c. Bengkulu 

d. Riau/Kepulauan Riau 

e. Jambi 

f. Lampung 

g. Bangka Belitung 

h. Banten 

i. DKI Jakarta 

j. Jawa Barat/Tengah/Timur 

k. DI Yogyakarta 

l. Bali 

m. Nusa Tenggara Barat/Timur 

n. Kalimantan Barat/Tengah/Selatan/Timur/Utara 

o. Sulawesi Barat/Selatan/Tenggara/Tengah/Utara 

p. Gorontalo 

q. Maluku/Maluku Utara 

r. Papua Barat Daya 

s. Papua/ Papua Barat/Tengah/Pegunungan/Selatan 

6. Media sosial UNIQLO apa yang sering Anda lihat? (bisa pilih lebih dari 

satu) 

a. Instagram 

b. Twitter 

c. TikTok 

d. Lainnya... 

 

C. Pemasaran Hijau 

No Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. UNIQLO memproduksi produk ramah lingkungan.      

2. 
UNIQLO menggunakan proses produksi yang ramah 

lingkungan. 

     

3. 
UNIQLO membangun citra merek dengan 

mengaitkannya pada praktik pemasaran hijau. 

     

4. 
UNIQLO menyesuaikan produk agar lebih ramah 

lingkungan. 

     

5. 
UNIQLO memberikan edukasi kepada konsumen 

tentang penggunaan produk yang ramah lingkungan. 

     

6.  

UNIQLO memastikan proses pengadaan bahan dan 

distribusi produknya dilakukan dengan cara yang 

ramah lingkungan. 

     

 

  



 

 

112 

 

D. Tanggung Jawab Sosial Perusahaan 

No Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 

Produk UNIQLO memenuhi kebutuhan fungsional 

konsumen atau membantu mengatasi masalah 

lingkungan. 

     

2. 
Produk UNIQLO menggunakan bahan baku ramah 

lingkungan atau sumber daya terbarukan. 

     

3. 
Kualitas produk UNIQLO sesuai dengan komitmen 

yang telah dinyatakan perusahaan. 

     

4. 
Informasi tentang produk UNIQLO disampaikan 

kepada konsumen dengan transparan dan konsisten. 

     

5. Produk UNIQLO aman digunakan oleh konsumen.      

6.  

UNIQLO mempromosikan konsumennya untuk 

mengumpulkan pakaian pantas pakai merek 

UNIQLO di toko-toko UNIQLO. 

     

7. 

UNIQLO mengajak konsumen untuk melakukan 

kegiatan peduli lingkungan (misalnya memanfaatkan 

sisa-sisa bahan yang tidak terpakai dijadikan sebuah 

karya seni dan melakukan aksi bersih pantai). 

     

 

E. Citra Merek Hijau 

No Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 
Merek UNIQLO dikenal sebagai fashion yang 

berkomitmen terhadap lingkungan. 

     

2. 
UNIQLO memiliki reputasi yang baik dalam hal 

kepedulian terhadap lingkungan. 

     

3. 
UNIQLO berhasil dalam menjalankan program 

lingkungan. 

     

4. 
Strategi branding UNIQLO menekankan pada 

kepedulian terhadap lingkungan. 

     

5. 
Komitmen UNIQLO terhadap lingkungan dapat 

dipercaya. 

     

 

F. Niat Beli Hijau 

No Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 
Saya berniat membeli produk ramah lingkungan 

karena kepeduliannya terhadap lingkungan. 

     

2. 
Saya berharap akan membeli produk ini di masa 

depan karena kinerja lingkungannya. 

     

3. 
Secara keseluruhan, saya senang membeli produk ini 

karena sifatnya yang ramah lingkungan. 
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Lampiran 4 Kuesioner Daring (Google Form) 
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Lampiran 5 Hasil Pengisian Kuesioner
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Timestamp 

Apakah Anda 

mengetahui 

produk 

UNIQLO 

adalah produk 

ramah 

lingkungan? 

Apakah Anda 

memiliki 

kesadaran 

terhadap isu 

lingkungan 

atau 

ketertarikan 

pada produk 

ramah 

lingkungan? 

Apakah 

Anda aktif 

menggunaka

n media 

sosial? 

(misalnya 

Instagram, 

Twitter dan 

TikTok) 

Apakah Anda 

mengetahui 

aktivitas 

pemasaran 

hijau atau 

kampanye 

UNIQLO 

yang 

dipublikasikan 

di media 

sosial? 

Jenis 

Kelamin 
Usia Status Pekerjaan 

Rata-rata 

pendapatan 

(per bulan) 

Domisili saat 

ini 

(berdasarkan 

Provinsi) 

Media sosial 

UNIQLO apa 

yang sering 

Anda lihat? 

(bisa pilih 

lebih dari satu) 

4/16/2025 

14:34:38 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/16/2025 

14:40:14 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

14:43:23 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun 

Pegawai Negeri 

Sipil (PNS) 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 

Kalimantan 

Tengah 
Instagram 

4/16/2025 

14:47:54 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

14:56:20 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/16/2025 

14:57:55 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Kalimantan 

Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

15:19:28 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

15:29:04 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Kalimantan 

Selatan 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/16/2025 

15:53:05 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

16:09:06 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta TikTok 
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4/16/2025 

16:21:28 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

16:31:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

17:12:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/16/2025 

20:53:21 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah Instagram 

4/16/2025 

20:58:20 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

21:46:40 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

21:50:01 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/16/2025 

22:10:04 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram, 

4/16/2025 

22:20:06 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/16/2025 

22:22:17 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/16/2025 

23:00:07 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/16/2025 

23:22:13 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 28 - 32 tahun Pekerja Swasta 

> Rp 

8.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/16/2025 

23:29:17 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/16/2025 

23:32:46 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/16/2025 

23:53:11 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 
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4/17/2025 

0:27:34 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/17/2025 

0:28:59 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

2:13:47 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

2:18:29 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/17/2025 

8:49:32 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

> Rp 

8.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/17/2025 

11:02:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

11:27:42 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah Instagram 

4/17/2025 

11:37:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

11:42:54 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki > 32 tahun Pekerja Swasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta TikTok 

4/17/2025 

12:02:31 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

12:40:04 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Bali 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

13:54:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

14:49:59 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta TikTok 

4/17/2025 

14:55:44 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/17/2025 

15:44:37 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/17/2025 

16:25:05 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 
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4/17/2025 

16:27:00 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah TikTok 

4/17/2025 

17:19:49 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/17/2025 

17:21:42 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah Instagram 

4/18/2025 

1:18:07 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

> Rp 

8.000.000 
Banten Instagram 

4/19/2025 

11:07:01 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/19/2025 

11:08:35 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 28 - 32 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter 

4/19/2025 

11:17:29 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

13:06:13 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/19/2025 

13:14:02 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 28 - 32 tahun Pekerja Swasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/19/2025 

13:15:35 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/19/2025 

17:06:27 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sulawesi 

Selatan 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

17:11:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

17:14:31 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

17:28:17 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/19/2025 

18:10:04 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

18:11:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 
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4/19/2025 

18:18:26 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

18:20:01 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Lampung 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/19/2025 

18:24:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

18:25:41 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Lampung 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/19/2025 

18:38:45 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/19/2025 

18:46:20 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

18:48:50 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

Twitter 

4/19/2025 

19:06:40 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Barat 
Instagram 

4/19/2025 

19:09:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten Instagram 

4/19/2025 

19:11:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

19:14:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

19:15:15 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

19:32:14 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

19:48:39 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

19:48:45 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 
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4/19/2025 

19:54:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat TikTok 

4/19/2025 

20:00:13 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

20:21:34 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Riau 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

21:00:43 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

21:01:45 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Twitter, 

TikTok 

4/19/2025 

21:04:37 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DI Yogyakarta Twitter 

4/19/2025 

21:13:12 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat TikTok 

4/19/2025 

21:23:02 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

21:31:08 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Bali Instagram 

4/19/2025 

21:31:23 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/19/2025 

21:38:21 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Twitter, 

TikTok 

4/19/2025 

21:41:16 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sulawesi 

Selatan 
Instagram 

4/19/2025 

21:44:16 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

21:55:53 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/19/2025 

22:07:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

22:10:46 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Selatan 
Instagram 
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4/19/2025 

22:19:53 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/19/2025 

22:23:01 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 28 - 32 tahun Pekerja Swasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

22:33:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/19/2025 

22:35:13 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter 

4/19/2025 

22:41:37 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/19/2025 

22:47:08 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/19/2025 

23:07:00 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter 

4/19/2025 

23:47:10 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok, LINE 

4/19/2025 

23:49:04 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat TikTok 

4/19/2025 

23:49:45 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Bali TikTok 

4/19/2025 

23:51:11 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur TikTok 

4/20/2025 

4:53:34 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

> Rp 

8.000.000 
Banten TikTok 

4/20/2025 

5:51:34 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/20/2025 

7:51:20 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Lampung 

Instagram, 

TikTok 

4/20/2025 

10:24:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/20/2025 

10:51:54 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 
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4/20/2025 

11:08:12 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 

4/20/2025 

11:48:12 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter 

4/20/2025 

11:56:34 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/20/2025 

12:15:18 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/20/2025 

12:28:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/20/2025 

12:40:50 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/20/2025 

12:44:43 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/20/2025 

12:49:27 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/20/2025 

14:12:32 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten Instagram 

4/20/2025 

14:38:09 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/20/2025 

14:43:36 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/20/2025 

15:08:05 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/20/2025 

15:30:55 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/20/2025 

15:55:12 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/20/2025 

16:17:05 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Twitter, 

TikTok 
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4/20/2025 

19:29:40 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/21/2025 

10:20:19 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/21/2025 

10:47:55 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/21/2025 

10:56:07 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

4/21/2025 

10:57:33 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/21/2025 

11:17:28 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten Instagram 

4/21/2025 

12:23:07 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah TikTok 

4/21/2025 

12:58:55 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter 

4/21/2025 

13:18:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram, 

4/21/2025 

13:20:13 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/21/2025 

15:31:40 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Twitter, 

TikTok 

4/21/2025 

16:38:08 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/21/2025 

16:59:43 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/21/2025 

17:41:08 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 
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4/21/2025 

19:10:50 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/21/2025 

19:19:34 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/21/2025 

19:21:02 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/21/2025 

19:22:43 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/21/2025 

19:39:28 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/22/2025 

10:08:01 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/22/2025 

23:28:06 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 

4/22/2025 

23:35:33 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/22/2025 

23:56:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah Instagram 

4/23/2025 

0:26:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

0:28:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

> Rp 

8.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

1:07:44 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter 

4/23/2025 

1:47:33 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

6:03:46 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

6:17:46 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 
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4/23/2025 

6:32:08 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

7:26:46 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 28 - 32 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten 

Instagram, 

Twitter 

4/23/2025 

8:12:06 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

8:19:59 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

8:43:11 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/23/2025 

8:56:35 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/23/2025 

9:48:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

10:00:59 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

10:40:45 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/23/2025 

11:44:07 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

12:05:37 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok, 

4/23/2025 

12:08:46 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Selatan 
Instagram 

4/23/2025 

12:25:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

12:33:45 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 
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4/23/2025 

15:14:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/23/2025 

19:14:29 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/23/2025 

19:19:50 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

19:22:37 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten Instagram 

4/23/2025 

19:27:09 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

19:31:28 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/23/2025 

19:39:21 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 28 - 32 tahun Pekerja Swasta 

> Rp 

8.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/23/2025 

20:03:44 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

20:07:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/23/2025 

20:35:15 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

11:03:13 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

12:41:19 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

12:49:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

12:55:01 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 
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4/24/2025 

12:55:42 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

12:55:53 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

13:01:32 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta TikTok 

4/24/2025 

13:02:28 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/24/2025 

13:17:57 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten Instagram 

4/24/2025 

13:18:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

13:20:35 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah Instagram 

4/24/2025 

13:28:57 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

13:36:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat TikTok 

4/24/2025 

13:41:52 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

13:41:58 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/24/2025 

13:42:31 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

13:53:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

> Rp 

8.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/24/2025 

14:04:12 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

14:12:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 
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4/24/2025 

14:33:06 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/24/2025 

14:55:51 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

15:19:20 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

15:20:35 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

15:21:55 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

15:34:49 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

15:48:38 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten TikTok 

4/24/2025 

15:56:14 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/24/2025 

16:21:45 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 5.000.001 - 

Rp 8.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

16:22:39 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

16:37:27 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Barat 
Instagram 

4/24/2025 

16:41:40 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

16:42:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

16:46:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Barat 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

16:46:53 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

Twitter 
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4/24/2025 

16:51:24 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

16:54:34 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

16:57:27 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/24/2025 

17:00:02 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah Instagram 

4/24/2025 

17:01:46 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Bali 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

17:03:03 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Riau 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

17:17:35 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 

4/24/2025 

17:46:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/24/2025 

17:46:30 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

18:14:00 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 

4/24/2025 

18:15:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

18:31:30 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/24/2025 

18:40:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

19:59:00 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter 
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4/24/2025 

19:59:54 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

21:25:30 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

21:45:44 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

21:47:44 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jambi Instagram 

4/24/2025 

21:56:34 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

22:31:36 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

22:35:48 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

22:42:33 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/24/2025 

23:02:38 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 

Sumatera 

Utara 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

23:11:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/24/2025 

23:41:00 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/25/2025 

0:09:19 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/25/2025 

0:23:56 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/25/2025 

4:15:16 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Tengah 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/25/2025 

5:40:43 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 
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4/25/2025 

9:44:31 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/25/2025 

9:52:14 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/25/2025 

9:52:48 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 

4/25/2025 

10:18:54 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/25/2025 

10:21:38 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun 

Pengusaha/Wiras

wasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/25/2025 

12:44:39 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten 

Instagram, 

TikTok 

4/25/2025 

12:51:28 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/25/2025 

13:02:49 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat TikTok 

4/25/2025 

13:55:18 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/25/2025 

13:58:15 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/25/2025 

14:01:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/25/2025 

14:24:36 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 23 - 27 tahun Pekerja Swasta 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter 

4/25/2025 

14:37:01 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta Instagram 

4/25/2025 

15:14:12 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

TikTok 

4/25/2025 

15:34:10 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Banten Instagram 
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4/25/2025 

15:57:07 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DKI Jakarta TikTok 

4/25/2025 

17:15:29 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/25/2025 

17:18:08 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta Instagram 

4/25/2025 

17:44:49 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Lampung Instagram 

4/25/2025 

18:05:36 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur Instagram 

4/25/2025 

18:47:41 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Timur 

Instagram, 

TikTok 

4/25/2025 

19:49:03 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Jawa Barat Instagram 

4/25/2025 

20:30:11 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Banten Instagram 

4/25/2025 

22:50:07 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
Jawa Barat 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/26/2025 

10:04:54 
Ya Ya Ya Ya Laki-Laki 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - 

Rp 5.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/26/2025 

13:23:50 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
DI Yogyakarta 

Instagram, 

Twitter, 

TikTok 

4/26/2025 

14:07:37 
Ya Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 tahun Pelajar/Mahasiswa 

≤ Rp 

2.000.000 
Riau Instagram 
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PH1 PH2 PH3 PH4 PH5 PH6 CSR

1 

CSR

2 

CSR

3 

CSR

4 

CSR

5 

CSR

6 

CSR

7 

CM

H1 

CM

H2 

CM

H3 

CM

H4 

CM

H5 

NBH

1 

NBH

2 

NBH

3 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 3 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 4 3 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 3 5 5 

3 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 

5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 5 4 4 5 3 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2 2 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 3 3 3 

5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 3 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 

5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 3 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 
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4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 

4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 5 4 

4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 

4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 5 5 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 2 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 2 4 4 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

4 5 5 5 2 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 2 5 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 
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4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 2 3 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 4 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 2 2 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 4 4 5 3 3 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 
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4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 5 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 

2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 2 4 4 

4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 2 2 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 

5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 3 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 3 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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4 4 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

4 5 4 5 3 2 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

4 3 5 4 4 3 3 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 5 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 2 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 3 4 3 5 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 5 5 
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4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 3 4 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 3 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 3 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 5 

4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 2 

4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 
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3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 2 4 4 3 

4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 5 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 5 

4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 3 4 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 4 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 2 4 4 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 

3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 

3 4 3 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 4 5 3 4 5 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 5 3 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 
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5 5 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 2 2 1 1 1 1 1 2 

2 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1 1 2 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 3 4 5 3 3 3 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 3 4 4 

4 3 4 2 3 2 3 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 2 3 2 4 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 3 4 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 3 3 4 4 5 5 

5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

2 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 

5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 3 4 5 3 3 3 4 3 

4 4 5 4 5 3 4 5 5 4 5 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 

5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 3 3 5 5 4 4 3 3 4 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 4 5 
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Lampiran 6 Hasil Olah Data SmartPLS 
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Nilai Statistik Deskriptif 

 

Nilai Outer Loadings 

 

Nilai R-Square 
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Nilai Construct Reliability dan Validity 

 

Nilai Discriminant Validity (Cross Loading) 

 

Nilai Path Coefficient 

 

Nilai Specific Indirect Effect (Mediasi) 
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Lampiran 7 Struktur Kerangka SEM-PLS  



 

 

154 

 

Output Outer Model 

 
Boostrapping Calculation 
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Lampiran 8 Jurnal Acuan 
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Lampiran 9 Hasil Turnitin 
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