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BAB V 

PENUTUP DAN IMPLIKASI MANAJERIAL 

   

Bab ini menyajikan kesimpulan dari hasil penelitian yang mencakup 

profil demografis responden, hasil statistik deskriptif, dan kesimpulan 

pengujian hipotesis yang telah dilakukan. Selain itu, bab ini juga 

memaparkan implikasi manajerial yang dapat diimplementasikan oleh 

perusahaan, serta mengidentifikasi keterbatasan penelitian dan memberikan 

saran untuk pengembangan penelitian selanjutnya. 

 

5.1 Kesimpulan 

5.1.1 Profil Responden 

Berdasarkan analisis demografi, mayoritas responden dalam 

penelitian ini adalah perempuan (65,57%) dengan rentang usia dominan 18-

30 tahun (71,58%). Sebagian besar responden memiliki pendapatan Rp 

2.000.001 - Rp 5.000.000 per bulan (34,97%), berlatar belakang pendidikan 

SMA/SMK (53,55%), dan berprofesi sebagai pelajar/mahasiswa (52,46%). 

Nicholas Saputra dikenal sebagai Brand Ambassador yang lebih familiar 

(43,72%) dibandingkan Alyssa Daguise (18,03%), meskipun 38,25% 

responden mengenal keduanya. 

 

5.1.2 Statistik Deskriptif 

Hasil statistik deskriptif menunjukkan bahwa variabel Daya Tarik 

Fisik memperoleh penilaian tertinggi dengan rata-rata 4,37 (kategori sangat 

tinggi), diikuti oleh Kredibilitas dengan rata-rata 4,22 (kategori sangat 

tinggi). Variabel Interaksi Parasosial (4,10), Niat Pembelian (4,18), dan 

Homofili (3,93) berada dalam kategori tinggi. Hal ini mengindikasikan 

bahwa responden memiliki persepsi yang sangat positif terhadap daya tarik 
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fisik dan kredibilitas Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise sebagai beauty 

influencer produk Skintific. 

 

5.1.3 Kesimpulan Hipotesis Penelitian 

1. Homofili berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian 

produk Skintific oleh konsumen, maka semakin tinggi nilai homofili 

yang dimiliki beauty influencer akan meningkatkan niat pembelian. 

2. Daya tarik fisik berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat 

pembelian produk Skintific oleh para pengikutnya, maka semakin tinggi 

nilai daya tarik fisik yang ditampilkan beauty influencer akan 

meningkatkan niat pembelian. 

3. Kredibilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian 

produk Skintific oleh konsumen, maka semakin tinggi nilai kredibilitas 

yang dimiliki beauty influencer akan meningkatkan niat pembelian. 

4. Interaksi parasosial secara positif dan signifikan memoderasi pengaruh 

homofili terhadap niat pembelian produk Skintific oleh konsumen, 

maka semakin tinggi interaksi parasosial yang terbangun akan 

memperkuat pengaruh homofili beauty influencer terhadap niat 

pembelian. 

5. Interaksi parasosial secara positif dan signifikan memoderasi pengaruh 

daya tarik fisik terhadap niat pembelian produk Skintific oleh para 

pengikutnya, maka semakin tinggi interaksi parasosial yang terbangun 

akan memperkuat pengaruh daya tarik fisik beauty influencer terhadap 

niat pembelian. 

6. Interaksi parasosial tidak signifikan dalam memoderasi pengaruh 

kredibilitas terhadap niat pembelian, maka interaksi parasosial yang 

terjalin tidak memberikan efek moderasi dalam memengaruhi pengaruh 

kredibilitas beauty influencer terhadap niat pembelian produk Skintific 

oleh konsumen. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan, berikut adalah 

implikasi manajerial yang dapat diterapkan oleh Skintific untuk 

meningkatkan niat pembelian konsumen melalui beauty influencer: 

1. Homofili Beauty Influencer dan Niat Pembelian (H1) 

Berdasarkan hipotesis 1 ditemukan bahwa Homofili beauty 

influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap Niat Pembelian 

produk Skintific. Hal ini berarti kesamaan yang dirasakan konsumen dengan 

Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise dapat meningkatkan keinginan 

mereka untuk membeli produk Skintific. 

Dari temuan studi ini, Skintific sebaiknya memperkuat strategi yang 

memperlihatkan kesamaan nilai dan gaya hidup antara Nicholas Saputra dan 

Alyssa Daguise dengan target konsumen. Perusahaan dapat 

mengembangkan konten yang menampilkan beauty influencer dalam situasi 

sehari-hari yang relatable, mengadakan sesi interaktif seperti meet and greet 

atau live sharing, serta melibatkan konsumen dalam kampanye user-

generated content yang memungkinkan mereka mengidentifikasi kesamaan 

dengan beauty influencer, mengingat indikator “keinginan untuk 

berinteraksi dengan beauty influencer” memiliki nilai rata-rata tertinggi 

(4,20). 

  

2. Daya Tarik Fisik Beauty Influencer dan Niat Pembelian (H2) 

Berdasarkan hipotesis 2 ditemukan bahwa Daya Tarik Fisik beauty 

influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap Niat Pembelian 

produk Skintific. Hal ini berarti penampilan menarik dari Nicholas Saputra 

dan Alyssa Daguise berkontribusi pada ketertarikan konsumen terhadap 

produk Skintific. 

Dari temuan studi ini, Skintific perlu mengoptimalkan penggunaan 

daya tarik visual Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise dalam materi 

promosi. Perusahaan dapat meningkatkan kampanye visual di platform 
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media sosial yang menampilkan hasil penggunaan produk pada kulit 

mereka, mengembangkan konten before-after yang menunjukkan 

efektivitas produk, serta merancang kemasan edisi terbatas dengan foto 

mereka, dikarenakan indikator “persepsi konsumen terhadap kecantikan 

atau ketampanan beauty influencer” yang memiliki nilai rata-rata tertinggi 

(4,49). 

  

3. Kredibilitas Beauty Influencer dan Niat Pembelian (H3) 

Berdasarkan hipotesis 3 ditemukan bahwa Kredibilitas beauty 

influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian 

produk Skintific. Hal ini berarti kepercayaan konsumen terhadap keahlian 

dan kejujuran Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise meningkatkan 

keinginan mereka untuk membeli produk Skintific. 

Dari temuan studi ini, Skintific sebaiknya memperkuat persepsi 

konsumen terhadap keahlian Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise dalam 

industri kecantikan. Perusahaan dapat mengembangkan konten edukasi 

dimana beauty influencer menjelaskan kandungan ilmiah produk, membuat 

testimoni jujur tentang pengalaman penggunaan produk, serta melibatkan 

mereka dalam proses pengembangan produk, mengingat “persepsi 

keahlian” memiliki nilai rata-rata tertinggi (4,27) dalam dimensi 

kredibilitas. 

   

4. Efek Moderasi Interaksi Parasosial pada Pengaruh Homofili 

terhadap Niat Pembelian (H4) 

Berdasarkan hipotesis 4 ditemukan bahwa Interaksi Parasosial 

secara positif dan signifikan memoderasi pengaruh Homofili terhadap Niat 

Pembelian. Hal ini berarti hubungan emosional dengan Nicholas Saputra 

dan Alyssa Daguise memperkuat pengaruh kesamaan yang dirasakan 

konsumen terhadap niat pembelian produk Skintific. 
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Dari temuan studi ini, Skintific sebaiknya menggabungkan strategi 

homofili dan interaksi parasosial dalam kampanye pemasarannya. 

Perusahaan dapat mengembangkan konten Day in my Life yang 

menunjukkan beauty influencer menggunakan produk dalam aktivitas 

sehari-hari yang relatable, menciptakan komunitas penggemar beauty 

influencer sehingga para konsumen Skintific dapat berinteraksi dengan 

konsumen, serta menyelenggarakan challenge di media sosial yang 

mengajak konsumen menampilkan kesamaan mereka dengan beauty 

influencer, sehingga memperkuat efek kombinasi dari kedua faktor tersebut. 

 

5. Efek Moderasi Interaksi Parasosial pada Pengaruh Daya Tarik 

Fisik terhadap Niat Pembelian (H5) 

Berdasarkan hipotesis 5 ditemukan bahwa Interaksi Parasosial 

secara positif dan signifikan memoderasi pengaruh Daya Tarik Fisik 

terhadap Niat Pembelian. Hal ini berarti hubungan emosional dengan 

Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise memperkuat pengaruh daya tarik fisik 

mereka terhadap niat pembelian produk Skintific. 

Dari temuan studi ini, Skintific perlu mengintegrasikan daya tarik 

fisik beauty influencer dengan konten yang membangun hubungan 

emosional dengan konsumen. Perusahaan dapat mengembangkan konten 

skincare journey yang menampilkan perkembangan kondisi kulit beauty 

influencer, menciptakan kampanye yang menggabungkan daya tarik fisik 

dengan cerita personal tentang peningkatan kepercayaan diri, serta 

memanfaatkan penampilan visual beauty influencer yang menarik dalam 

konten yang dirancang untuk membangun kedekatan secara personal dan 

emosional, seperti video Get Ready With Me, sehingga memperkuat 

pengaruh kombinasi kedua faktor tersebut. 
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5.3 Keterbatasan Penelitian 

Dalam melaksanakan penelitian ini, terdapat beberapa keterbatasan 

yang perlu diakui untuk memberikan perspektif yang tepat dalam 

memahami hasil dan implikasi dari penelitian. Keterbatasan tersebut 

meliputi: 

1. Penelitian ini berfokus hanya pada beauty influencer Nicholas Saputra 

dan Alyssa Daguise serta produk Skintific di Indonesia, sehingga hasil 

penelitian mungkin tidak dapat digeneralisasikan untuk konteks produk 

kecantikan lain atau beauty influencer yang berbeda. 

2. Penelitian hanya meneliti homofili, daya tarik fisik, kredibilitas, dan 

interaksi parasosial yang berdasarkan hasil adjusted R-square hanya 

mampu menjelaskan 48,1% variasi dari niat pembelian produk Skintific. 

Padahal masih banyak faktor lain sebesar 51,9% yang mungkin 

mempengaruhi niat pembelian produk Skintific seperti kualitas produk, 

harga, kemasan, dan pengalaman pengguna sebelumnya yang belum 

diteliti dalam penelitian ini. 

3. Penelitian ini tidak menjelaskan dan meneliti mengenai frekuensi 

paparan konten beauty influencer, padahal intensitas paparan konten 

bervariasi (setiap hari, beberapa kali seminggu, atau jarang) sehingga 

frekuensi yang berbeda dapat memberikan pengaruh yang berbeda juga 

pada tingkat interaksi parasosial dan niat pembelian. 

 

5.4 Saran Penelitian Selanjutnya 

Berdasarkan hasil dan keterbatasan penelitian yang telah 

diidentifikasi, berikut adalah beberapa saran untuk pengembangan 

penelitian di masa mendatang yang dapat memperkaya pemahaman tentang 

pengaruh beauty influencer terhadap niat pembelian: 

1. Memperluas cakupan penelitian dengan melibatkan beauty influencer 

dari berbagai tingkat popularitas serta membandingkan efektivitasnya 
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pada berbagai merek kosmetik lokal dan internasional. Hal ini akan 

memberikan pemahaman yang lebih komprehensif tentang pengaruh 

beauty influencer dalam industri kecantikan Indonesia. 

2. Menambahkan variabel-variabel lain yang berpotensi mempengaruhi 

niat pembelian seperti kualitas produk, persepsi harga, desain kemasan, 

pengalaman pengguna, dan aktivitas promosi. Dengan memasukkan 

variabel tambahan ini, model penelitian dapat menjelaskan lebih dari 

48,1% variasi niat pembelian yang saat ini dicapai. 

3. Memasukkan indikator frekuensi dan durasi paparan konten beauty 

influencer pada moderasi interaksi parasosial untuk memahami 

bagaimana intensitas paparan (harian, mingguan, bulanan) 

mempengaruhi hubungan antara karakteristik beauty influencer dengan 

niat pembelian produk. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

Kuesioner 

 

Pengaruh Homifili, Daya Tarik Fisik dan Kredibilitas Nicholas Saputra 

atau Alyssa Daguise terhadap Niat Pembelian Produk Skintific dengan 

Interaksi Parasosial sebagai Variabel Moderasi 

 

Pertanyaan Filter: 

Apakah Anda pernah melihat konten-konten online merek Skintific di media 

sosial? 

1. Ya 

2. Tidak 

 

Pertanyaan Filter: 

Apakah Anda pernah melihat konten Nicholas Saputra atau Alyssa Daguise 

di media sosial mereka? 

1. Ya 

2. Tidak 

 

Pertanyaan Filter: 

Apakah Anda pernah melihat Nicholas Saputra atau Alyssa Daguise 

sebagai Brand Ambassador merek Skintific? 

1. Ya 

2. Tidak 

 

Demografi Responden: 

Jenis Kelamin 
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1. Pria 

2. Wanita 

 

Umur 

1. < 18 Tahun 

2. 18 - 30 Tahun 

3. 31 - 40 Tahun 

4. > 40 Tahun 

 

Pendapatan / Uang Saku per Bulan 

1. < Rp 1.000.000 

2. Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 

3. Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 

4. > Rp 5.000.000 

 

Latar Belakang Pendidikan Terakhir 

1. SD 

2. SMP 

3. SMA/SMK 

4. Sarjana 

5. Yang lain: 

 

Profesi yang Dijalani Saat Ini 

1. Pelajar / Mahasiswa 

2. Karyawan Swasta 

3. Karyawan Negeri 

4. Wiraswasta 

5. Yang lain: 

 

Manakah yang menurut Anda lebih familiar dan yang paling sering Anda 

lihat dalam menjadi Brand Ambassador dari merek Skintific? 
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1. Nicholas Saputra 

2. Alyssa Daguise 

3. Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 

  Homofili STS TS N S SS 

1 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise memiliki pemikiran 

yang mirip dengan saya 

          

2 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise memiliki kemiripan 

dengan saya 

          

3 
Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise terlihat seperti saya 
          

4 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise berbagi nilai yang sama 

dengan saya 

          

5 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise memiliki banyak 

kesamaan dengan saya 

          

6 
Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise berperilaku seperti saya 
          

7 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise memiliki pemikiran dan 

ide yang mirip dengan saya 

          

8 

Saya pikir Nicholas Saputra atau 

Alyssa Daguise dapat menjadi 

teman saya 

          

9 

Saya ingin bercakap dengan 

santai dengan Nicholas Saputra 

atau Alyssa Daguise 

          

10 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise memperlakukan orang 

seperti yang saya lakukan 

          

  Daya Tarik Fisik STS TS N S SS 

11 

Menurut saya, Nicholas Saputra 

atau Alyssa Daguise cukup 

tampan/cantik 

          

12 

Saya menyukai cara Nicholas 

Saputra atau Alyssa Daguise 

dalam berpenampilan 

          

13 
Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise berpakaian dengan rapi 
          

14 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise memiliki penampilan 

yang sangat menarik secara fisik 
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15 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise sangat menarik bagi 

saya 

          

  Kredibilitas STS TS N S SS 

16 

Saya menganggap Nicholas 

Saputra atau Alyssa Daguise ahli 

dalam bidangnya 

          

17 

Saya menganggap Nicholas 

Saputra atau Alyssa Daguise 

efisien dalam pekerjaannya 

          

18 

Saya menganggap Nicholas 

Saputra atau Alyssa Daguise 

dapat dipercaya 

          

19 

Saya merasa Nicholas Saputra 

atau Alyssa Daguise peduli 

dengan pengikutnya 

          

  Interaksi Parasosial STS TS N S SS 

20 

Saya menantikan untuk melihat 

konten Nicholas Saputra atau 

Alyssa Daguise di media sosial 

mereka 

          

21 

Ketika saya melihat konten 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise, saya merasa seperti 

bagian dari kelompoknya 

          

22 

Saya ingin bertemu dengan 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise secara langsung 

          

23 

Jika ada berita tentang Nicholas 

Saputra atau Alyssa Daguise di 

koran atau majalah, saya akan 

membacanya 

          

24 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise membuat saya merasa 

nyaman, seperti bersama teman 

          

25 

Ketika Nicholas Saputra atau 

Alyssa Daguise menunjukkan 

perasaannya tentang produk 

Skintific, hal ini membantu saya 

memiliki pendapat tersendiri 

tentang produk Skintific 

          

  Niat Pembelian STS TS N S SS 

26 

Saya ingin menggunakan produk 

Skintific yang diperlihatkan 

dalam konten Nicholas Saputra 

atau Alyssa Daguise 
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27 

Saya bersedia membeli produk 

Skintific yang diperlihatkan 

dalam konten Nicholas Saputra 

atau Alyssa Daguise 

          

28 

Konten Nicholas Saputra atau 

Alyssa Daguise akan membantu 

saya membuat keputusan 

pembelian produk Skintific 

          

29 

Jika harganya serupa, saya akan 

membeli produk Skintific yang 

diperlihatkan dalam konten 

Nicholas Saputra atau Alyssa 

Daguise 
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Lampiran 2 

Screenshot Google Form 
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112 

 

 



 

 

113 

 



 

 

114 

 

Lampiran 3 

Data Responden dan Jawaban Kuesioner 

 

 

No

Apakah Anda pernah 
melihat konten-

konten online merek 
Skintific di media 

sosial?

Apakah Anda pernah 
melihat konten 

Nicholas Saputra atau 
Alyssa Daguise di 

media sosial mereka?

Apakah Anda pernah melihat 
Nicholas Saputra atau 

Alyssa Daguise sebagai 
Brand Ambassador merek 

Skintific?

Jenis Kelamin Umur
Pendapatan / Uang Saku per 

Bulan

Latar 
Belakang 

Pendidikan 
Terakhir

Profesi yang Dijalani 
Saat Ini

Manakah yang menurut Anda lebih familiar dan 
yang paling sering Anda lihat dalam menjadi 

Brand Ambassador dari merek Skintific?

1 Tidak

2 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SD Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5

3 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 4 2 4 5 5 4 5 4 5 4 5 3 2 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 3 5 4 4

4 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4

5 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5

6 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4

7 Ya Ya Ya Perempuan > 40 Tahun > Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 2 3 3 2 3 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 5 5 4 5 5

8 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 5 3 4 4 4 5 3 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 3 3 4 4 4 5 5 4 4 5 5

9 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 5 3 4 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5

10 Ya Tidak

11 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 5 3 4 5 4 4 4

12 Ya Ya Ya Perempuan > 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Ibu rumah tangga Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 5 4 5 3 3 5 3 5 3 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 5 4 3 5 4 5 4 5 5

13 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 5 5 3 3 3 4 5 5 3 5 5 5 5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4

14 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 3 3 3 3 1 1 3 5 5 5 5 5 3 4 4 3 3 1 2 3 3 5 4 4 5 5

15 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 3 5 4 3 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 3 4 5 3 3 5 4 3 5 4 4 5 4 5

16 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 4 4 2 4 3 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 3 5 4 4 3 5 4 4 4 5 5 4 4

17 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

18 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5

19 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5

20 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

21 Ya Tidak

22 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4

23 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

24 Ya Tidak

25 Ya Tidak

26 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 1 1 1 4 2 1 1 2 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 4 3 5 5 5 5 5

27 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 3 1 1 3 2 3 3 3 3 3 5 5 5 5 3 4 3 4 3 3 2 2 3 4 4 3 3 4 4

28 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 1 1 3 3 4 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 5 5 5 5 5

29 Ya Tidak

30 Tidak

31 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

32 Ya Tidak

33 Ya Tidak

34 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

35 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 2 1 4 2 1 2 1 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3

36 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 1 1 1 1 1 1 1 2 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 2 3 3 5 5 5 5

37 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 3 4 1 1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 3 3 5 4 4 4 5

38 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4

39 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Freelancer Nicholas Saputra 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5

40 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4

41 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5

42 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Diploma Wiraswasta Alyssa Daguise 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5

43 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Wirausaha Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5

44 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5

45 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5

46 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

47 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Alyssa Daguise 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4

48 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5

49 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 5 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4

50 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 3 4 3 4 4 5 4 5

51 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4

52 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Alyssa Daguise 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 4 4

53 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5

54 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5

55 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 5

56 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5

57 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4

58 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 4 3 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5

59 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Freelancer Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 2 3 3 3 4 4 4

60 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Diploma Wiraswasta Nicholas Saputra 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 3 4 4 4
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61 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4

62 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5

63 Ya Ya Ya Perempuan > 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5

64 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 4 4 4 5

65 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Freelancer Nicholas Saputra 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4

66 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 5

67 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3

68 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Ibu rumah tangga Alyssa Daguise 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5

69 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5

70 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Diploma Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4

71 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5

72 Ya Ya Ya Laki-laki > 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4

73 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Wirausaha Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

74 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 3 4 4 3 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4

75 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4

76 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 4 5 4 4 5 3 2 4 5 5 4 4 3 5 4 5 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 3 5

77 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 3 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 3 4 5 4

78 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4

79 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 2 2 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4

80 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 3 3 4 5 4 4 4 5

81 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 2 3 3 2 3 4 5 3 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 3 5 4 3 4 4 3 4 3

82 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 4 5 5 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 3 4 5 3 5 4 4 3 5 5 4 5 5

83 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Alyssa Daguise 3 2 1 3 3 1 3 1 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 3 2 4 3 2 4 4 3 4 4

84 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4

85 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Nicholas Saputra 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4

86 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

87 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4

88 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

89 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Alyssa Daguise 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4

90 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4

91 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5

92 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4

93 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

94 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4

95 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5

96 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 5 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4

97 Ya Ya Ya Perempuan > 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 3 4 3 4 5 5 4 5

98 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

99 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 5 5 5 4 4 5 3 3 3 3

100 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Alyssa Daguise 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4

101 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5

102 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4

103 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4

104 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

105 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 4 3 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4

106 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 2 3 3 5 4 4 4

107 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Alyssa Daguise 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4

108 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3

109 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4

110 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 3

111 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Nicholas Saputra 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3

112 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3

113 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Wiraswasta Nicholas Saputra 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4

114 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3

115 Ya Ya Ya Perempuan > 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3

116 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4

117 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4

118 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4

119 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 5 4 4 3 3

120 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Alyssa Daguise 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3

121 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4

122 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3

123 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 5 4 4 4

124 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
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125 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3

126 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3

127 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4

128 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4

129 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4

130 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 3

131 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4

132 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Wiraswasta Nicholas Saputra 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 5 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3

133 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3

134 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3

135 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 3 3

136 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4

137 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4

138 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3

139 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Alyssa Daguise 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4

140 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4

141 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Wiraswasta Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 4 3 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4

142 Ya Ya Ya Laki-laki > 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 2 3 3 5 5 4 4

143 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4

144 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3

145 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4

146 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4

147 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Negeri Nicholas Saputra 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3

148 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3

149 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMP Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3

150 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3

151 Ya Ya Ya Laki-laki 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Alyssa Daguise 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

152 Ya Ya Ya Laki-laki < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4

153 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3

154 Ya Ya Ya Perempuan 31 - 40 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4

155 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 5 4 4 3 3

156 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4

157 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 5 4 4 4 3

158 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

159 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 2 5 4 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5

160 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 3 4 4 4 2 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 2 4 5 4 4 4 5 4 4

161 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 3 3 4 2 2 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 5 3 3 4 5 5 5 4

162 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 2 2 4 3 3 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 3 4 4

163 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 4 4 5 5 3 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 3 4 5 5 5 4 5 4

164 Ya Ya Ya Perempuan < 18 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5

165 Tidak

166 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5

167 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

168 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 3 4 5 4 4 3 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 3 4 5 4 4 5 4

169 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 5 4 5 4 3 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5

170 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Nicholas Saputra 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5

171 Tidak

172 Ya Tidak

173 Tidak

174 Ya Ya Tidak

175 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 4 4 5 3 4 4 3 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 3 3 4 4 4 5 4 5 4 5 5

176 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Wiraswasta Alyssa Daguise 3 4 3 4 4 3 4 3 5 4 5 4 5 5 4 3 4 5 4 3 4 5 3 4 5 4 3 4 5

177 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 3 5 4 3 5 4 4 5 5

178 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

179 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 Sarjana Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 3 3 4 5 3 4 3 2 4 3 5 4 3 5 3 5 3 3 4 2 2 3 3 3 5 4 3 4 5

180 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 3 4 3 4 5 3 5 4 4 5 5 4 5 4 5 3 4 3 4 5 3 4 4 4 5 3 4

181 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 3 4 2 4 3 3 3 2 3 4 5 5 4 4 5 5 4 4 3 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4

182 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5

183 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 1 2 1 2 3 2 3 4 4 2 5 5 5 4 3 3 3 3 3 4 2 4 3 2 3 4 2 2 3

184 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 3 2 4 3 2 4 1 4 3 5 5 4 5 5 3 4 3 5 3 4 5 2 3 5 5 4 4 3

185 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 3 3 3 2 2 1 3 1 4 3 5 4 5 5 4 4 5 3 4 2 2 3 4 4 4 5 5 4 5

186 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 4 3 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 3 3 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5

187 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Nicholas Saputra 4 5 3 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 3 4 5 5 3 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5

188 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 4 4 4 5 4 4 5

189 Ya Tidak

190 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5

191 Tidak

192 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Nicholas Saputra 4 3 2 3 3 1 2 3 4 3 5 4 5 4 4 4 3 4 3 3 2 3 3 2 4 4 5 4 3

193 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 SMA/SMK Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 4 5 4 5 3 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 3 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4

194 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4

195 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun < Rp 1.000.000 SMA/SMK Pelajar / Mahasiswa Alyssa Daguise 4 4 2 4 4 2 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 4 4 4 4 2 4 4

196 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 2 1 4 4 2 1 2 5 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 3 3 3 4 4 4 4 3 4

197 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 4 2 2 3 4 2 3 2 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 4 3 4 5 4

198 Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 5 4 5 3 4 4 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 3 5 3 4 5

199 Ya Ya Ya Perempuan 18 - 30 Tahun > Rp 5.000.000 Sarjana Karyawan Swasta Keduanya (Nicholas Saputra dan Alyssa Daguise) 3 2 2 3 4 2 2 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4
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Lampiran 4 

Screenshot SEM-PLS Hasil Olah Data 

 

1. Outer Loadings 
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2. Cross Loadings 

 
 

3. Average Variance Extracted (AVE) 
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4. Cronbach’s Alpha 

 
 

5. Fornell-Larcker Criterion 

 
 

6. Adjusted R-Square 

 
 

7. F-Square 

 
 

8. Q-Square 
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9. Bootstrapping Path Coefficients 

 
 

10. Bootstrapping Path Coefficients Moderasi 
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Lampiran 5 

Journal Utama 
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