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BAB V  

PENUTUP DAN IMPLIKASI MANAJERIAL 

 

Pada bab ini menjelaskan kesimpulan yang diperoleh dari hasil penelitian 

serta membahas implikasi manajerial. Selain itu, pada bab ini juga akan 

menguraikan saran-saran yang dapat diberikan berdasarkan temuan penelitian.  

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini memanfaatkan Technology Acceptance Model (TAM) untuk 

mengevaluasi pengaruh persepi kemudahan penggunaan dan kegunaan terhadap 

niat pembelian ulang. Selain itu, kepuasan konsumen berperan sebagai mediasi 

dalam penelitian ini. Seluruh variabel, dianalisis secara mendalam menggunakan 

perangkat lunak SmartPLS versi 3.0 sebagai alat bantu dalam pengolahan data. 

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis, menunjukkan bahwa 

semakin tinggi persepsi kemudahan dalam penggunaan aplikasi TIX ID, maka 

semakin tinggi pula niat konsumen untuk melakukan pembelian ulang. Ini 

mengindikasikan bahwa kemudahan navigasi, kemudahan transaksi, hingga 

efisiensi waktu dalam menggunakan aplikasi TIX ID menjadi faktor penting dalam 

membentuk niat konsumen untuk kembali melakukan pembelian melalui aplikasi 

tersebut. 

Penelitian ini ini menunjukkan bahwa pengguna yang merasakan manfaat 

nyata dari penggunaan aplikasi TIX ID, seperti kecepatan proses transaksi, 

kemudahan memilih jadwal tayang, serta fleksibilitas pembayaran, cenderung 

memiliki keinginan yang lebih besar untuk melakukan pembelian ulang. Semakin 
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besar manfaat yang dirasakan dari penggunaan aplikasi, maka semakin besar pula 

loyalitas konsumen untuk tetap menggunakan aplikasi tersebut. Hasil analisis 

mengindikasikan bahwa konsumen yang merasa puas setelah menggunakan 

aplikasi TIX ID, baik dari aspek pelayanan, pengalaman berbelanja, hingga 

kenyamanan bertransaksi, cenderung memiliki intensi yang kuat untuk 

menggunakan kembali aplikasi tersebut di masa depan. Kepuasan konsumen 

menjadi jembatan antara pengalaman pengguna dan loyalitas terhadap aplikasi. 

Hasil penelitian ini menegaskan bahwa kemudahan dalam penggunaan 

aplikasi sangat menentukan tingkat kepuasan konsumen. Jika konsumen merasa 

bahwa aplikasi TIX ID mudah dioperasikan, tidak memerlukan usaha besar untuk 

memahami fitur-fiturnya, serta mampu menyelesaikan transaksi dengan lancar, 

maka hal tersebut akan meningkatkan kepuasan konsumen secara keseluruhan. 

Serta semakin bermanfaat dan efektif aplikasi dalam membantu aktivitas pembelian 

tiket bioskop dan makanan/minuman, maka pengguna akan merasa puas dan 

terdorong untuk terus menggunakannya. 

Penelitian ini juga menunjukkan bahwa hubungan antara kemudahan 

penggunaan dan niat pembelian ulang tidak hanya bersifat langsung, tetapi juga 

melalui kepuasan konsumen. Artinya, kemudahan yang dirasakan akan 

meningkatkan kepuasan konsumen, yang kemudian mendorong konsumen untuk 

melakukan pembelian ulang. Sama halnya dengan kemudahan penggunaan, 

persepsi kegunaan juga berpengaruh secara tidak langsung terhadap niat pembelian 

ulang melalui kepuasan konsumen. Dengan kata lain, konsumen yang merasakan 

manfaat nyata dari aplikasi TIX ID akan merasa puas, dan kepuasan tersebut 
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mendorong mereka untuk tetap loyal dan berniat melakukan pembelian ulang di 

masa mendatang. 

Secara keseluruhan, seluruh hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini 

terbukti positif dan signifikan, baik pengaruh langsung maupun mediasi. Hasil ini 

juga memperkuat validitas dari Technology Acceptance Model (TAM) yang 

menjadi dasar teori dalam penelitian, dimana kemudahan dan kegunaan suatu 

teknologi dapat mendorong penerimaan pengguna dan memengaruhi intensi dalam 

menggunakan teknologi tersebut secara berulang. Penelitian ini juga menunjukkan 

bahwa TIX ID sebagai aplikasi pemesanan tiket digital memiliki keunggulan yang 

mampu menciptakan kemudahan, manfaat, dan kepuasan yang tinggi bagi 

konsumennya. Maka dari itu, perusahaan pengembang aplikasi seperti TIX ID 

sebaiknya terus meningkatkan kualitas pelayanan, mengembangkan fitur-fitur yang 

mudah dipahami, serta menjaga fungsionalitas aplikasi agar tetap efisien dan user-

friendly, sehingga dapat mempertahankan loyalitas pengguna dan meningkatkan 

niat pembelian ulang. 

 

5.1.1 Profil Responden 

Penelitian ini menggunakan kuesioner yang disebarkan melalui platform 

WhatsApp dan Instagam milik peneliti. Berdasarkan karakteristik responden, 

mayoritas adalah perempuan. Dari segi usia, kelompok responden terbanyak berada 

pada rentang usia 22-26 tahun. Sementara itu, berdasarkan pendapatan bulanan, 

sebagian besar responden memiliki penghasilan di atas Rp3.500.000. Pada sisi 

pendidikan, latar belakang yang paling dominan adalah tingkat Sarjana (S1). 
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5.1.2 Statistik Deskriptif 

Berdasarkan hasil penelitian, kemudahan penggunaan memperoleh nilai 

mean yang tergolong tinggi. Dari seluruh indikator pada variabel ini, indikator 

kelima (PKP5) “TIX ID menghemat waktu pembelian tiket menonton film” 

memiliki nilai tertinggi dan indikator pertama (PKP1) “Menurut saya, TIX ID 

menyediakan berbagai pilihan produk (makanan, minuman, jenis film, jenis 

bioskop)” memiliki nilai terendah. 

Pada variabel kegunaan, diperoleh mean yang tinggi. Indikator ketiga (PK3) 

“TIX ID mudah digunakan” menjadi indikator dengan nilai tertinggi. Sementara 

itu, indikator kedua (PK2) “Saya dapat berinteraksi dengan TIX ID secara fleksibel 

ketika membutuhkan bantuan” memiliki nilai mean terendah. 

Selanjutnya, variabel kepuasan konsumen menunjukkan nilai rata-rata 

dikategorikan tinggi. Pada variabel ini, indikator kedua (KK2) “Saya merasa puas 

menggunakan TIX ID” memperoleh nilai rata-rata tertinggi, sedangkan indikator 

kelima (KK5) “Saya merekomendasikan TIX ID ke orang sekeliling saya” 

mendapatkan nilai rata-rata terendah. 

Terakhir, variabel niat pembelian ulang memiliki rata-rata termasuk 

kategori tinggi. Indikator kelima (NPU5) “Saya berniat akan menggunakan TIX ID 

sesuai kebutuhan” memiliki rata-rata tertinggi. Sementara indikator ketiga (NPU3) 

“Saya berniat akan terus menggunakan TIX ID” memperoleh nilai rata-rata 

terendah. 
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5.1.3 Hasil Hipotesis 

1. Hipotesis pertama (H1 diterima): Analisis data membuktikan kemudahan 

penggunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian 

ulang.  

2. Hipotesis kedua (H2 diterima): Pengujian hipotesis kegunaan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap niat pembelian ulang.  

3. Hipotesis ketiga (H3 diterima): Hasil penelitian menunjukkan kepuasan 

konsumen secara positif dan signifikan mempengaruhi niat pembelian 

ulang.  

4. Hipotesis keempat (H4 diterima): Berdasarkan hasil analisis menghasilkan 

kemudahan penggunaan mempengaruhi kepuasan konsumen secara positif 

dan signifikan. 

5. Hipotesis kelima (H5 diterima): Pengolahan data membuktikan bahwa 

kegunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap kepuasan konsumen. 

6. Hipotesis keenam (H6 diterima): Berdasarkan hasil analisis dan pengujian 

pada penelitian, membuktikan kepuasan konsumen berperan sebagai 

mediator yang signifikan dan positif pengaruh kemudahan penggunaan 

terhadap niat pembelian ulang. 

7. Hipotesis ketujuh (H7 diterima): Berdasarkan hasil analisis dan pengujian, 

membuktikan bahwa kepuasan konsumen berhasil memediasi pengaruh 

kegunaan terhadap niat pembelian ulang secara positif dan signifikan. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kemudahan penggunaan aplikasi TIX 

ID memainkan penting dalam tingkat kepuasan pengguna. Nilai tambahan yang 

diberikan sangat dihargai oleh pelanggan, seperti proses pemesanan tiket yang 

mudah, pilihan produk yang beragam (jenis film, makanan, minuman, dan bioskop), 

dan kemudahan transaksi tanpa perlu mengantri secara langsung. TIX ID harus 

terus mengevaluasi dan mengembangkan kemudahan aplikasinya, seperti 

memperbarui proses pemesanan dan pembayaran, agar pengalaman pengguna tetap 

positif dan memuaskan. Selain itu, hasil penelitian menunjukkan bahwa kepuasan 

konsumen memediasi pengaruh kemudahan pengguna terhadap niat pembelian 

ulang pada aplikasi TIX ID. Artinya, kemudahan penggunaan saja tidak cukup, 

perusahaan juga harus memastikan harapan konsumen terhadap produk dan layanan 

terpenuhi agar tercipta kepuasan yang mendorong loyalitas dan pembelian ulang. 

oleh karena itu, perusahaan perlu secara rutin mengukur tingkat kepuasan 

konsumen dan menindaklanjuti seluruh saran yang diberikan konsumen untuk 

menjaga serta meningkatkan kepuasan konsumen. 

TIX ID harus memastikan seluruh fitur yang ditawarkan berjalan optimal, 

responsif, dan dapat diandalkan. TIX ID juga perlu mengembangkan fitur baru yang 

relevan dengan kebutuhan pengguna. Inovasi yang berorientasi pada pengalaman 

pengguna, seperti rekomendasi film, metode pembayaran yang lebih variatif, 

pemberian informasi terkait tiket, dapat meningkatkan nilai tambah aplikasi di 

pandangan konsumen. Berdasarkan hasil penelitian, kegunaan aplikasi memiliki 

peran krusial dalam membentuk kepuasan konsumen sekaligus mempengaruhi niat 
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konsumen untuk melakukan pembelian ulang. Apabila konsumen merasa bahwa 

suatu aplikasi atau layanan memberikan manfaat nyata, meningkatkan efisiensi, 

serta memudahkan aktivitas mereka, maka kebutuhan dan harapan konsumen akan 

terpenuhi dengan baik. Hal ini secara langsung mendorong konsumen untuk 

kembali menggunakan layanan di masa depan. TIX ID memberikan tampilan 

sederhana namun informatif dan memberikan berbagai layanan seperti fitur 

watchlist, pilihan bioskop yang beragam, informasi mengenai promo dan voucher 

yang selalu diperbarui. Selain itu TIX ID juga memberikan layanan kepada 

konsumen yang ingin membeli tiket untuk berbagai event, ini akan menjadi nilai 

tambah yang meningkatkan kegunaan aplikasi. Secara keseluruhan, peningkatan 

kegunaan aplikasi merupakan salah satu kunci strategis yang harus menjadi fokus 

manajemen dalam upaya mempertahankan kepuasan konsumen dan mendorong 

niat pembelian ulang, sehingga dapat memperkuat posisi TIX ID sebagai platform 

pilihan utama dalam pembelian tiket film bioskop.   

Selain itu, TIX ID perlu meningkatkan stabilitas aplikasi sehingga 

meminimalisir terjadinya gangguan dalam penggunaan aplikasi. TIX ID juga perlu 

melakukan evaluasi terhadap kinerja aplikasi sehingga dapat melakukan inovasi 

yang menyesuaikan kebutuhan konsumen. Bagi perusahaan lain yang berada dalam 

industri hiburan perlu memastikan kualitas sistem pada aplikasi, dengan sistem 

yang berkualitas akan meningkatkan kemudahan dan manfaat yang nyata bagi 

konsumen, sehingga konsumen merasa puas dan memiliki niat untuk melakukan 

pembelian di masa depan. Bagi konsumen, konsumen diharapkan untuk 

memberikan saran atau masukan pada aplikasi TIX ID agar terus meningkatkan 
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kualitas aplikasi dan dapat memenuhi kebutuhan konsumen. Dengan peningkatan 

tersebut, akan memberikan pengalaman yang memuaskan bagi para konsumen. 

Konsumen dapat memanfaatkan seluruh pelayanan dan produk yang ditawarkan 

oleh aplikasi TIX ID. Selain itu konsumen dapat memanfaatkan promo dan voucher 

yang diberikan TIX ID untuk meningkatkan kepuasan konsumen. 

Berdasarkan hasil penelitian, variabel kemudahan penggunaan memiliki 

nilai rata-rata tertinggi. Hasil ini menegaskan bahwa kemudahan penggunaan dalam 

aplikasi TIX ID menjadi keunggulan utama yang dirasakan oleh konsumen. oleh 

karena itu, TIX ID disarankan untuk terus mempertahankan dan meningkatkan 

kemudahan akses, menyediakan berbagai jenis produk dan layanan, serta 

menyesuaikan fitur aplikasi sesuai kebutuhan konsumen agar pengalaman 

konsumen tetap optimal. Sementara itu, variabel dengan nilai rata-rata terendah 

adalah niat pebelian ulang. Meskipun masih tergolong tinggi, nilai ini menunjukkan 

ruang untuk peningkatan loyalias pengguna. Upaya untuk meningkatkan kualitas 

aplikasi, seperti memperbaiki navigasi, stabilitas, serta memberikan solusi atas 

masalah yang sering dialami pengguna saat melakukan pemesanan dan 

pembayaran, dapat berkontribusi dalam membangun niat pembelian ulang di masa 

mendatang.   

 

5.3 Keterbatasan Dan Saran Penelitian  

Berdasarkan temuan penelitian, terdapat keterbatasan dan saran antara lain: 

1. Penelitian ini tidak menyelidiki banyak elemen yang berpengaruh terhadap 

keinginan untuk melakukan pembelian kembali, seperti kenikmatan yang 
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dirasakan dan tingkat kepercayaan. Oleh karena itu, penelitian mendatang 

bisa mengkaji faktor kenikmatan yang dirasakan dan keyakinan yang dapat 

memperkuat niat untuk pembelian ulang. 

2. Penelitian ini hanya memanfaatkan teori (TAM) untuk mengevaluasi 

persepsi kemudahan penggunaan dan kegunaan. Sementara teori untuk 

menganalisis lebih dalam mengenai kepuasan konsumen dan niat pembelian 

ulang tidak digunakan. Sehingga untuk penelitian selanjutnya dapat 

menggunakan Expectation Confirmation Theory dan Theory of Planned 

Behavior. 

3. Penelitian ini hanya dapat mengumpulkan data menggunakan kuesioner 

yang disebarkan melalui WhatsApp dan Instagram. Untuk memperluas 

jangkauan responden, penelitian selanjutnya dapat mempertimbangkan 

penggunaan platform seperti Line, Twitter, atau lainnya untuk pengumpulan 

responden. 

4. Penelitian ini hanya berfokus pada generasi Z. Untuk penelitian selanjutnya, 

disarankan agar cakupan responden diperluas dengan melibatkan generasi 

milenial.  

5. Beberapa pernyataan dari indikator penelitian ini tidak sesuai dengan 

responden dan memiliki nilai loading factor tidak memenuhi persyaratan. 

Sehingga terjadinya perubahan jumlah indikator pada penelitian ini. Oleh 

karena itu, penelitian selanjutnya perlu lebih berhati-hati dalam menentukan 

pernyataan indikator dan memodifikasi pernyataan indikator untuk 

mendukung hasil penelitian. 
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Lampiran 1 Surat Pengantar Kuesioner 
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SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Perkenalkan saya Kezia Stevany Silalahi mahasiswa Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta program studi Manajemen Fakultas Bisnis dan Ekonomika. Saat ini 

saya sedang menjalankan penelitian sebagai salah satu syarat untuk dapat 

menyelesaikan tugas akhir. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana 

persepsi konsumen terhadap aplikasi TIX ID. TIX ID merupakan salah satu aplikasi 

yang menyediakan layanan dan produk untuk pembelian tiket film di bioskop secara 

online.  

 

Untuk mendukung kelancaran penelitian ini, mohon atas kesediaan Anda untuk 

berpartisipasi mengisi kuesioner ini dengan kriteria responden sebagai berikut: 

1. Pengguna aplikasi TIX ID. 

2. Telah melakukan pembelian tiket film di bioskop menggunakan TIX ID dalam 

satu hingga tiga bulan terakhir. 

 

Pengisian kuesioner ini hanya membutuhkan waktu 10-15 menit. Semua jawaban 

akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian 

sesuai dengan standar etika penelitian. 

 

Terima kasih atas perhatian dan partisipasi yang sudah Anda berikan. 
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Lampiran 2 Kuesioner 
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Kuesioner  

 

A. Pertanyaan Filter 

1) Apakah Anda menggunakan aplikasi TIX ID? 

2) Apakah Anda telah melakukan pembelian tiket film di bioskop 

menggunakan TIX ID dalam satu hingga tiga bulan terakhir? 

 

B. Profil Responden 

1) Jenis Kelamin  

a. Perempuan 

b. Laki-laki 

2) Usia 

a. 17-21 

b. 22-26 

c. 27-31 

d. 32-36 

3) Pendapatan/bulan 

a. < Rp1.500.000 

b. Rp1.500.000 - Rp2.500.000 

c. Rp2.500.000 - Rp3.500.000 

d. > Rp3.500.000 

4) Pendidikan  

a. SMA/SMK 

b. D1, D2, D3 

c. S1 
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d. S2 

e. S3 

 

C. Persepsi Kemudahan Penggunaan 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 

Menurut saya, TIX ID 

menyediakan berbagai pilihan 

produk (makanan, minuman, 

jenis film, jenis bioskop).           

2 

Menurut saya, TIX ID 

memberikan diskon khusus 

untuk pembelian 

misalnya Flash Sale dan Buy 

One Get One.           

3 

Produk yang sudah saya beli 

mudah untuk dilacak dalam 

aplikasi TIX ID.           

4 
Proses pembelian di TIX ID 

tergolong mudah.            

5 
TIX ID menghemat waktu 

pembelian tiket menonton film.           

6 

TIX ID menyediakan berbagai 

metode pembayaran yang 

memudahkan saya.           

7 

TIX ID dapat membantu saya 

untuk menonton film dengan 

mudah.           

8 

TIX ID membantu saya 

membeli tiket film dan 

makanan secara cepat.           

 

 

D. Persepsi Kegunaan 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 

TIX ID memberikan informasi 

yang jelas dan mudah dipahami 

dalam melakukan proses 

pembelian produk.           
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2 

Saya dapat berinteraksi dengan 

TIX ID secara fleksibel ketika 

membutuhkan bantuan. 
          

3 TIX ID mudah digunakan. 

          

4 
Menurut saya, menggunakan 

TIX ID menyenangkan.           

5 

Saya tidak melakukan 

kesalahan saat menggunakan 

TIX ID.           

6 

Menurut saya, menggunakan 

TIX ID tidak membutuhkan 

biaya.           

7 

Saya tidak perlu membaca 

petunjuk saat menggunakan 

TIX ID.           

 

 

E. Kepuasan Konsumen 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 
Saya merasa senang 

menggunakan TIX ID. 

          

2 
Saya merasa puas 

menggunakan TIX ID. 

          

3 

TIX ID memberikan 

pengalaman menyenangkan 

bagi saya.           

4 

Proses pembelian di TIX ID 

terasa menyenangkan bagi 

saya.           

5 
Saya merekomendasikan TIX 

ID ke orang sekeliling saya.           

 

 

F. Niat Pembelian Ulang 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 
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1 

Saya akan menggunakan TIX 

ID kembali ketika akan 

membeli tiket menonton film. 
          

2 

Saya berharap dapat 

melakukan pembelian kembali 

di TIX ID. 
          

3 
Saya berniat untuk terus 

menggunakan TIX ID. 
          

4 

Saya berniat akan melanjutkan 

penggunaan TIX dari pada 

membeli tiket secara langsung.            

5 

Saya berniat akan 

menggunakan TIX ID sesuai 

kebutuhan.           

6 

Di masa mendatang, TIX ID 

menjadi pilihan utama untuk 

melakukan pembelian tiket 

menonton film.       
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Lampiran 3 Kuesioner Google Form 
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Lampiran  4 Hasil Pengisian Kuesioner 
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timestamp 

Apakah Anda 

menggunakan 

aplikasi TIX 

ID? 

Apakah Anda telah 

melakukan pembelian 

tiket film di bioskop 

menggunakan TIX ID 

dalam satu hingga tiga 

bulan terakhir? 

Jenis Kelamin Usia Pendapatan/bulan Pendidikan 

4/12/2025 
23:21:01 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/12/2025 
23:22:10 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/12/2025 
23:36:29 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/12/2025 
23:41:18 Ya Ya Perempuan 17 - 21 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/12/2025 
23:44:09 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/12/2025 
23:52:34 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
0:10:23 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
0:21:51 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/13/2025 
0:23:45 Ya Ya Laki-laki 17 - 21 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
0:29:28 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
0:47:31 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/13/2025 
0:48:00 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 
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4/13/2025 
0:51:34 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
0:53:32 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
0:58:52 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
1:04:27 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
1:08:05 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
1:27:31 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
1:33:14 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
1:44:02 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
2:02:53 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
2:07:29 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
2:32:48 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
5:25:27 Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
5:48:07 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
6:06:45 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
6:41:23 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 > Rp3.500.000 SMA/SMK 
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4/13/2025 
7:23:19 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/13/2025 
7:33:20 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
7:41:47 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/13/2025 
7:51:07 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/13/2025 
7:54:09 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
8:39:11 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/13/2025 
8:40:15 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
8:43:50 Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
8:50:46 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
8:58:28 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
8:59:19 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
9:07:57 Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
9:23:01 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
10:02:07 

Ya Ya Laki-laki 27 - 31 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
10:09:33 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 
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4/13/2025 
10:27:18 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/13/2025 
10:29:46 

Ya Ya Laki-laki 27 - 31 > Rp3.500.000 S2 

4/13/2025 
10:37:08 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/13/2025 
10:56:02 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
11:05:04 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/13/2025 
11:07:52 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/13/2025 
11:13:26 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
11:35:12 Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
11:39:39 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
11:41:32 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
12:01:36 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
12:06:58 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/13/2025 
12:19:34 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/13/2025 
12:32:47 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
12:51:42 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 
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4/13/2025 
12:52:26 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/13/2025 
12:58:58 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/13/2025 
13:20:50 Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
13:26:41 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
13:27:49 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
13:34:05 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
13:45:07 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
13:54:02 Ya Ya Perempuan 17 - 21 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/13/2025 
14:53:09 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
16:26:29 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
17:17:56 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/13/2025 
17:18:50 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
18:06:44 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
18:19:05 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
18:40:17 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 
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4/13/2025 
19:09:29 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/13/2025 
19:18:25 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/13/2025 
19:43:23 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/13/2025 
22:37:27 Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/14/2025 
5:22:17 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/14/2025 
9:42:27 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/14/2025 
10:10:39 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/14/2025 
12:11:15 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/14/2025 
15:22:55 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/14/2025 
15:30:44 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/14/2025 
21:44:26 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/14/2025 
22:51:10 Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/15/2025 
6:58:17 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/15/2025 
11:20:28 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/15/2025 
18:41:20 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 
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4/16/2025 
13:58:33 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/18/2025 
20:27:50 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/20/2025 
14:40:22 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 S1 

4/22/2025 
17:09:38 Ya Ya Perempuan 27 - 31 > Rp3.500.000 S1 

4/22/2025 
18:44:54 

Ya Ya Perempuan 27 - 31 > Rp3.500.000 D1, D2, D3 

4/23/2025 
11:19:24 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
11:25:03 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
11:28:04 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
11:28:09 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
11:29:19 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
11:38:24 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
11:42:50 Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
11:42:55 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
11:44:12 

Ya Ya Laki-laki 27 - 31 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
11:47:16 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 
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4/23/2025 
11:47:31 

Ya Ya Laki-laki 27 - 31 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

D1, D2, D3 

4/23/2025 
11:53:15 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
11:57:51 Ya Ya Perempuan 17 - 21 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/23/2025 
12:01:06 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
12:03:48 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
12:07:16 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
12:07:55 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
12:10:49 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
12:16:13 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
12:16:41 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
12:18:57 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
12:18:57 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
12:29:44 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
12:31:26 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
12:35:42 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 
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4/23/2025 
12:50:53 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
12:54:57 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
13:03:21 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
13:10:52 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
13:22:10 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
13:32:14 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
13:32:34 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
13:35:26 Ya Ya Laki-laki 17 - 21 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
13:37:45 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
13:39:52 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
13:41:48 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
14:04:30 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
14:10:55 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
14:28:06 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
14:31:12 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 
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4/23/2025 
14:37:30 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
14:39:13 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/23/2025 
15:06:14 Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
15:29:19 Ya Ya Perempuan 32 - 36 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
15:36:10 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
15:37:35 

Ya Ya Perempuan 32 - 36 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
15:48:16 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
15:54:09 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
16:03:46 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
16:14:03 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
16:14:11 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
16:14:37 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
16:15:20 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
16:22:02 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
16:26:51 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 
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4/23/2025 
16:32:29 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
16:35:42 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
16:38:08 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
16:40:16 Ya Ya Perempuan 17 - 21 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/23/2025 
16:43:36 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
16:51:25 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
16:51:33 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 D1, D2, D3 

4/23/2025 
16:52:26 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
16:52:42 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
16:53:09 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
16:57:21 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
16:57:38 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
17:03:54 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
17:08:26 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
17:10:16 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 
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4/23/2025 
17:10:57 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
17:17:03 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
17:19:03 Ya Ya Perempuan 17 - 21 

Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
17:22:39 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 

Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
17:26:10 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
17:34:03 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
17:40:20 

Ya Ya Laki-laki 27 - 31 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
17:46:17 Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
18:03:57 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
18:16:59 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
18:29:20 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
18:32:52 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
18:35:18 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
18:38:04 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
18:39:01 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 
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4/23/2025 
18:40:59 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
19:08:48 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
19:09:01 Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
19:12:17 Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
19:23:12 

Ya Ya Laki-laki 32 - 36 > Rp3.500.000 D1, D2, D3 

4/23/2025 
19:25:50 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
19:26:08 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
19:26:45 Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
19:30:02 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
19:32:07 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

SMA/SMK 

4/23/2025 
19:41:19 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
19:42:35 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/23/2025 
19:50:01 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
19:58:17 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
20:03:14 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 
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4/23/2025 
20:26:30 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
20:31:17 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
20:33:37 Ya Ya Laki-laki 27 - 31 > Rp3.500.000 D1, D2, D3 

4/23/2025 
20:40:34 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
20:58:39 

Ya Ya Perempuan 32 - 36 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
21:04:35 

Ya Ya Laki-laki 32 - 36 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
21:12:57 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
21:24:36 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
21:36:31 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
21:48:54 

Ya Ya Perempuan 27 - 31 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
21:54:55 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/23/2025 
22:06:16 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/23/2025 
22:08:31 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
22:31:16 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

SMA/SMK 

4/23/2025 
22:34:19 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 
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4/23/2025 
22:34:57 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/23/2025 
22:35:28 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
22:38:47 Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
22:46:44 Ya Ya Perempuan 17 - 21 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/23/2025 
22:49:57 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
22:57:25 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
23:09:25 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/23/2025 
23:17:24 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/23/2025 
23:23:11 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/23/2025 
23:24:37 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/23/2025 
23:48:37 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
0:04:52 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
1:15:42 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/24/2025 
2:53:18 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/24/2025 
7:05:51 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 



 

 

180 

 

4/24/2025 
9:00:06 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
9:14:58 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/24/2025 
9:40:30 Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/24/2025 
9:43:35 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/24/2025 
9:43:39 

Ya Ya Perempuan 32 - 36 > Rp3.500.000 S1 

4/24/2025 
9:43:53 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 > Rp3.500.000 D1, D2, D3 

4/24/2025 
9:46:40 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 D1, D2, D3 

4/24/2025 
9:51:21 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/24/2025 
9:53:09 

Ya Ya Laki-laki 32 - 36 > Rp3.500.000 S1 

4/24/2025 
9:58:50 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 

4/24/2025 
9:59:38 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/24/2025 
10:21:22 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/24/2025 
10:32:40 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

D1, D2, D3 

4/24/2025 
10:47:03 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/24/2025 
10:57:58 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 S1 
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4/24/2025 
11:18:48 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/24/2025 
11:37:47 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
11:45:13 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
11:51:30 Ya Ya Perempuan 22 - 26 

Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 S1 

4/24/2025 
12:06:43 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
12:37:01 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 < Rp1.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
13:04:12 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 < Rp1.500.000 S1 

4/24/2025 
14:11:40 Ya Ya Perempuan 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
17:10:11 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/24/2025 
17:15:55 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 
Rp1.500.000 - 
Rp2.500.000 

S1 

4/24/2025 
17:21:43 

Ya Ya Perempuan 22 - 26 Rp2.500.000 - 
Rp3.500.000 

S1 

4/24/2025 
18:34:11 Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
19:30:42 

Ya Ya Laki-laki 22 - 26 > Rp3.500.000 SMA/SMK 

4/24/2025 
20:44:43 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 

4/24/2025 
22:50:41 

Ya Ya Perempuan 17 - 21 < Rp1.500.000 S1 



 

 

182 

 

 

 

PKP1 PKP3 PKP4 PKP5 PKP7 PKP8 PK1 PK2 PK3 PK6 PK7 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 5 4 5 5 5 4 4 3 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 
3 5 4 5 4 4 4 3 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 5 
4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 
4 3 4 4 5 3 4 3 4 4 5 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 3 5 4 4 4 5 3 5 3 3 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 
4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

4/24/2025 
22:55:51 

Ya Ya Laki-laki 17 - 21 < Rp1.500.000 SMA/SMK 



 

 

183 

 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 
4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 
4 4 5 4 3 4 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 
4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 3 4 4 4 3 4 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 
5 3 5 5 5 5 5 4 4 5 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
3 5 3 4 3 4 5 4 3 3 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 4 4 3 4 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 



 

 

184 

 

5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 3 5 5 5 4 5 3 3 5 4 
4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 
4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 
4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 5 5 5 5 5 4 5 1 5 
4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 
4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 
5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 



 

 

185 

 

5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 
5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 3 
5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 
5 4 5 5 5 4 4 3 5 4 5 
4 5 3 5 5 4 4 3 5 4 5 
4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 3 
4 4 5 4 4 5 4 3 3 2 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 



 

 

186 

 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 
5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 4 3 3 4 4 
4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 
5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 
4 5 2 4 4 4 4 2 4 4 4 
5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 
4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 
4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 
4 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 
5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 
4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 



 

 

187 

 

5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 
5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 
5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 
4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 
4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 
5 4 5 5 3 5 4 4 5 5 3 
5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 
5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 3 3 5 4 5 4 3 4 4 4 
4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 4 
5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 5 5 3 5 5 5 



 

 

188 

 

4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 
3 4 2 3 3 4 3 4 3 3 3 
4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 5 2 3 3 4 5 3 4 2 1 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 
5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 
4 5 4 5 4 5 5 3 4 3 1 
5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 3 1 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 
4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 



 

 

189 

 

5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 
5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
5 4 3 5 4 3 3 3 4 4 3 
4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 
5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 2 
4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 3 
4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 2 
5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 
4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 
4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 2 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 
5 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 
5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 
3 5 4 5 4 3 4 4 5 4 5 
4 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 
4 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 
5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 



 

 

190 

 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 
4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 
4 3 4 5 5 3 4 3 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 
5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 
3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 
4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 
4 5 2 4 5 3 3 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 3 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 
4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 



 

 

191 

 

4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 
4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 
4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 
4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 
4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 
4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 3 5 5 5 5 4 3 5 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 4 3 5 4 3 3 3 4 5 3 
4 5 3 4 4 5 5 4 3 3 2 
4 4 5 5 5 5 4 4 5 2 4 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 2 4 

 

 



 

 

192 

 

 

 

KK1 KK2 KK3 KK4 KK5 NPU1 NPU2 NPU3 NPU4 NPU5 NPU6 
4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 
5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 
4 5 5 4 3 5 4 5 5 3 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 
4 5 5 3 4 5 4 4 4 5 5 
5 3 4 5 3 5 3 4 5 3 5 
5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 
4 3 4 5 5 4 4 5 3 4 5 
5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 3 4 4 3 2 3 3 3 4 4 
5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 3 4 4 5 
5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 
3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 



 

 

193 

 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 
4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 
3 5 4 5 4 3 4 5 4 5 5 
4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 3 4 4 4 4 4 3 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 
4 5 5 5 5 5 3 4 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
3 4 5 3 4 3 4 5 3 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 



 

 

194 

 

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 3 4 4 5 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 
5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 4 3 3 5 4 1 4 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 3 5 5 5 4 5 5 
5 4 4 3 4 5 4 4 5 4 4 
5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 



 

 

195 

 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 
3 3 3 3 3 4 4 4 3 5 3 
4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 
4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 
5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 5 4 5 3 5 5 5 5 4 3 
4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 5 
4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 
3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 
4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 4 5 3 3 3 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 



 

 

196 

 

5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
5 4 4 5 4 5 4 4 2 4 4 
3 4 3 3 4 5 3 4 5 5 4 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 
5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
5 5 5 4 3 4 5 5 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 
4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 
3 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 3 4 3 3 4 5 3 
5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 



 

 

197 

 

4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 
4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 
5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 
4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 
4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 
4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 
4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 2 
5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 
4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 
4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 



 

 

198 

 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 
3 3 3 2 3 2 2 2 3 4 3 
5 4 5 4 4 4 3 3 4 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 2 4 4 5 5 1 2 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 3 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 
4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 
4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 
3 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 



 

 

199 

 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 4 5 3 5 3 3 3 5 3 
4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 5 3 5 4 4 5 4 4 
4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 3 1 5 5 3 5 3 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 3 4 4 3 2 4 2 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 
4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 
3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 
4 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 



 

 

200 

 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 
4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 3 4 4 4 3 3 3 4 5 5 
5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 
5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 
4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 4 3 5 5 4 4 4 4 
5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 
5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 
4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 



 

 

201 

 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 3 3 3 5 5 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 
4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 
5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 
5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 
3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 
3 4 2 3 5 4 5 3 4 4 5 
4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 
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Lampiran 5 Hasil Uji Pilot Test 50 Responden 
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Lampiran 6 Hasil Olah Data Smart PLS 3 
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Nilai Mean, Min, Max 

 

 

 

 

Nilai Outer Loadings  
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Nilai Construct Reliability and Validity 
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Nilai  Fornell Larcker 

 

Nilai Cross Loadings 

 



 

 

211 

 

 

 

Nilai Inner Model R, F, dan Q Square 
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Nilai Path Coefficients 

 

Nilai total Indirect Effect 
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Nilai Specific Indirect Effects 

 

Nilai Total Effects 
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Lampiran 7 Hasil Struktur Kerangka Smart PLS 3 
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Model Struktural SEM PLS 

 

 

Model Struktural Hasil SEM PLS 

 

 

Model Struktural Hasil SEM PLS (Tanpa PKP2) 
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Lampiran  8 Hasil Struktur Kerangka Smart PLS 3 
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