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MOTTO

“Bersukacitalah dalam pengharapan, sabarlah dalam kesesakan, dan bertekunlah

dalam doa!”
(Roma 12:12)
"Lakukan segalanya dengan cinta."
(1 Korintus 16:14)
“You gotta know that you’re one in a million.”

-TWICE
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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh dari brand
ambassador, event marketing, dan pemasaran digital terhadap keputusan pembelian dari
produk Indomie Korean Ramyeon Series dengan citra merek sebagai mediator. Penelitian
ini bertujuan untuk memetakan hubungan antarvariabel untuk dapat mengetahui strategi
pemasaran terbaik yang dapat dilakukan oleh perusahan. Penelitian ini bersifat kuantitatif
menggunakan metode purposive sampling. Data yang didapatkan melalui penyebaran
kuesioner secara daring melalui berbagai kanal fansite K-Pop dengan total 517 responden
yang berpartisipasi untuk mengemukakan opini mereka terkait berbagai strategi
pemasaran dari produk Indomie Korean Ramyeon Series, dimana data tersebut dianalisis
menggunakan SmartPLS 3.0. Penelitian ini menemukan bahwa event marketing dan
pemasaran digital memiliki pengaruh yang signifikan terhadap citra merek dan keputusan
pembelian. Selain itu, pengaruh tidak langsung dari brand ambassador, event marketing,
pemasaran digital melalui mediator yaitu citra merek terhadap keputusan pembelian
memiliki pengaruh signifikan. Di lain sisi, brand ambassador tidak mempengaruhi citra
merek secara signifikan dan citra merek tidak dapat memediasi pengaruh antara brand

ambassador dan keputusan pembelian.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Event Marketing, Pemasaran Digital, Citra Merek,

Keputusan Pembelian
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