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BAB V  

PENUTUP DAN IMPLIKASI MANAJERIAL 

 

 Pada bab ini, peneliti akan memaparkan kesimpulan serta menyampaikan 

implikasi manajerial dari penelitian yang telah dilakukan. Selain itu, peneliti juga 

menyertakan saran penelitian yang diperlukan oleh penelitian berikutnya. 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti dapat mengambil 

Kesimpulan sebagai berikut: 

1. Homofili mempengaruhi afinitas pada influencer David GadgetIn. Ketika 

pengaruh positif maka semakin tinggi homofili semakin meningkatkan 

afinitas pada influencer GadgetIn. Hal ini terjadi karena audiens merasa 

memiliki kesamaan nilai, minat, atau pengalaman dengan influencer, 

sehingga mereka lebih mudah terhubung secara emosional dan 

mempercayai rekomendasi yang diberikan.  

2. Kehadiran sosial influencer David GadgetIn mempengaruhi afinitas pada 

influencer David GadgetIn. Ketika pengaruh positif maka semakin tinggi 

kehadiran sosial influencer  semakin meningkatkan afinitas pada influencer 

David GadgetIn. Hal ini disebabkan karena kehadiran sosial yang kuat 

membuat audiens merasa lebih dekat dan terhubung secara personal dengan 

influencer. Interaksi yang aktif, responsif, dan konsisten dari David 

GadgetIn di berbagai platform media sosial menciptakan persepsi kehadiran 

nyata, sehingga pengikut merasa dihargai dan diperhatikan. 
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3. Daya tarik fisik mempengaruhi afinitas pada influencer David GadgetIn 

secara signifikan. Ketika pengaruh positif maka semakin tinggi daya tarik 

fisik influencer semakin meningkatkan afinitas pada influencer David 

GadgetIn. Hal ini terjadi karena daya tarik fisik sering kali menjadi faktor 

awal yang menarik perhatian audiens dan menciptakan kesan positif. 

Penampilan yang menarik dapat meningkatkan kepercayaan diri influencer 

dalam berinteraksi dengan pengikut, sehingga pesan yang disampaikan 

menjadi lebih efektif dan mudah diterima. Selain itu, daya tarik fisik juga 

dapat memperkuat citra dan branding influencer, sehingga audiens merasa 

lebih tertarik dan termotivasi untuk mengikuti serta mendukung konten 

yang dibuat. 

4. Afinitas mempengaruhi kepercayaan audiens pada influencer David 

GadgetIn secara signifikan. Ketika pengaruh positif maka semakin tinggi 

afinitas semakin meningkatkan kepercayaan pada influencer David 

GadgetIn.  Hal ini dikarenakan afinitas yang kuat menciptakan rasa 

kedekatan dan keterikatan emosional antara audiens dan influencer, 

sehingga audiens merasa lebih nyaman dan yakin terhadap informasi atau 

rekomendasi yang disampaikan. Dengan adanya kepercayaan yang tinggi, 

audiens cenderung lebih menerima dan mengikuti saran dari influencer, 

yang pada akhirnya dapat memperkuat hubungan jangka panjang serta 

meningkatkan efektivitas komunikasi dan pengaruh yang dimiliki oleh 

David GadgetIn. 

5. Afinitas mempengaruhi loyalitas audiens pada influencer David GadgetIn 

secara signifikan. Ketika pengaruh positif maka semakin tinggi afinitas 
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semakin meningkatkan loyalitas pada influencer David GadgetIn. Hal ini 

terjadi karena afinitas yang kuat menciptakan hubungan emosional yang 

mendalam antara audiens dan influencer, sehingga audiens merasa lebih 

terikat dan memiliki komitmen untuk terus mengikuti serta mendukung 

konten yang disajikan.  

6. Kepercayaan pada influencer David GadgetIn tidak mempengaruhi niat 

pembelian secara signifikan. Ketika pengaruh negatif maka kepercayaan 

tidak mempengaruhi niat pembelian. Hal ini dapat terjadi karena meskipun 

audiens mempercayai influencer, faktor lain seperti daya tarik fisik mungkin 

memiliki peran yang lebih dominan dalam mempengaruhi keputusan 

pembelian. Selain itu, kepercayaan yang ada mungkin belum cukup kuat 

atau belum diikuti dengan motivasi yang cukup untuk mendorong tindakan 

pembelian secara langsung. Oleh karena itu, kepercayaan saja tidak selalu 

menjamin peningkatan niat beli tanpa adanya faktor pendukung lain yang 

turut mempengaruhi keputusan konsumen. 

7. Loyalitas pada influencer David GadgetIn mempengaruhi niat pembelian 

secara signifikan. Ketika pengaruh positif maka semakin tinggi loyalitas 

semakin meningkatkan niat pembelian. Hal ini terjadi karena audiens yang 

sudah loyal cenderung memiliki komitmen kuat untuk terus mendukung dan 

memilih produk atau layanan yang direkomendasikan oleh influencer 

tersebut. Selain itu, konsumen yang loyal biasanya menjadi advokat merek 

yang aktif, yang tidak hanya membeli secara berulang tetapi juga 

merekomendasikan produk kepada orang lain, sehingga memperkuat niat 

pembelian dalam komunitas pengikut influencer David GadgetIn. 
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8. Afinitas pada influencer David GadgetIn mempengaruhi niat pembelian 

secara signifikan. Ketika pengaruh positif maka semakin tinggi afinitas 

semakin meningkatkan niat pembelian. Hal ini disebabkan karena afinitas 

yang kuat menciptakan kedekatan emosional dan rasa keterikatan antara 

audiens dengan influencer, sehingga audiens lebih percaya dan termotivasi 

untuk mengikuti rekomendasi produk yang disampaikan. Selain itu, afinitas 

juga memperkuat persepsi positif terhadap nilai dan kualitas produk yang 

dipromosikan, sehingga meningkatkan keinginan konsumen untuk 

melakukan pembelian. 

9. Kepercayaan tidak memediasi pengaruh afinitas pada influencer David 

GadgetIn terhadap niat pembelian. Ketika pengaruh negatif maka 

kepercayaan tidak memediasi pengaruh antara afinitas terhadap niat 

pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa meskipun audiens memiliki 

kedekatan atau afinitas dengan influencer, kepercayaan yang terbentuk tidak 

cukup kuat atau tidak berperan sebagai jembatan yang menghubungkan 

afinitas tersebut dengan keputusan untuk membeli produk. 

10. Loyalitas pada influencer David GadgetIn memediasi pengaruh afinitas 

terhadap niat pembelian secara signifikan. Ketika pengaruh positif maka 

semakin tinggi loyalitas berarti memediasi pengaruh antara afinitas terhadap 

niat pembelian. Hal ini terjadi karena afinitas yang kuat terhadap influencer 

membangun keterikatan emosional yang kemudian meningkatkan loyalitas 

audiens. Loyalitas tersebut mendorong audiens untuk lebih percaya dan 

merasa terikat secara personal, sehingga niat pembelian terhadap produk 

yang direkomendasikan oleh influencer juga meningkat. Dengan kata lain, 
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loyalitas berperan sebagai penghubung penting yang menguatkan hubungan 

antara kedekatan dengan influencer dan keputusan konsumen untuk 

melakukan pembelian. 

 

 5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti dapat memberikan 

implikasi manajerial sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hipotesis kesatu ditemukan bahwa homofili berpengaruh 

terhadap afinitas terhadap influencer David GadgetIn. Hal ini berarti 

influencer David GadgetIn dapat membuat konten yang menonjolkan 

kesamaan karakteristik demografis, minat teknologi dan juga pola konsumsi 

gadget antara David GadgetIn dengan audiensnya. David GadgetIn juga 

dapat meningkatkan mekanismen feedback real-time dalam berhubungan 

dengan audiensnya di media sosial David GadgetIn. 

2. Berdasarkan hipotesis kedua yaitu kehadiran sosial influencer David 

GadgetIn berpengaruh terhadap afinitas pada influencer David GadgetIn. 

Dengan temua hipotesis kedua ini, David GadgetIn dapat meningkatkan 

interaksi real-time nya dengan para audiens melalui rutin mengunggah 

konten review produk, respons komentar setelah unggah konten review. 

Selain itu, David juga dapat menceritakan pengalaman pribadinya terkait 

perkembangan teknologi kepada para audiensnya sebagai strategi 

penguatan branding dirinya sebagai influencer produk digital. 

3. Berdasarkan hipotesis ketiga yaitu daya tarik fisik influencer David 

GadgetIn berpengaruh terhadap afinitas pada influencer David GadgetIn. 
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Dengan temuan ini, David GadgetIn dapat meningkatkan kualitas aspek 

visual dalam setiap kontennya seperti tata rias, pemilihan pakaian, dan juga 

pengaturan cahaya dalam produksi konten harus direncanakan secara 

professional, karena telah terbukti dapat meningkatkan keterikatan 

emosional antara influencer David GadgetIn dengan audiensnya.  

4. Berdasarkan hipotesis keempat yaitu afinitas berpengaruh terhadap 

kepercayaan pada influencer David GadgetIn.  Pada temuan hasil penelitian 

ini membuktikan bahwa dengan David GadgetIn membangun kedekatan 

dan kesamaan dengan audiensnya mampu meninngkatkan kepercayaan 

audiens terhadap David GadgetIn dengan cara membuat konten-konten 

review produk digital yang personal, interaktif dan relevan sesuai dengan 

kebutuhan mayoritas audiens David GadgetIn. 

5. Berdasarkan hipotesis kelima yaitu afinitas berpengaruh terhadap loyalitas 

pada influencer David GadgetIn. Mengunggah konten-konten review 

produk digital yang peronal dan autentik dapat menjadi salah satu cara bagi 

David GadgetIn untuk meningkatkan afinitas yang dapat berpengaruh pada 

loyalitas audiens pada David GadgetIn. Selain itu, David juga dapat 

meningkatkan kualitas konten review produknya, dan juga menjaga 

konsistensi gaya komunikasinya dalam setiap konten di media sosial David 

GadgetIn. 

6. Berdasarkan hipotesis ketujuh yaitu loyalitas pada influencer David 

GadgetIn berpengaruh terhadap niat pembelian. Loyalitas antara audiens 

dengan influencer David GadgetIn dapat dibangun dan ditingkatkan melalui 

program khusus seperti komunitas eksklusif, penghargaan bagi pengikut 
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setia, atau konten interaktif. Selain itu, konsistensi dalam penyampaian 

pesan dalam setiap konten review produk digital David GadgetIn juga 

mampu memperkuat loyalitas para audiens dengan influencer David 

GadgetIn. 

7. Berdasarkan hipotesis kedelapan yaitu afinitas pada influencer David 

GadgetIn berpengaruh terhadap niat pembelian. Dengan hasil temuan 

penelitian ini, David GadgetIn dapat membuat konten yang mampu 

menciptakan interaksi intens antara audiens dengan David GadgetIn seperti 

live streaming, Q&A, sehingga dapat memperkuat afinitas atau keterikatan 

yang mendorong niat pembelian. 

8. Berdasarkan hipotesis kesepuluh yaitu loyalitas yang memediasi pengaruh 

antara afinitas pada influencer David GadgetIn terhadap niat pembelian. 

Dengan hasil temuan penelitian ini, David GadgetIn perlu focus terhadap 

strategi konten dan komunikasi pada setiap konten review produk digitalnya 

agar mampu meningkatkan afinitas audiens terhadap David GadgetIn yang 

dapat memicu loyalitas dan mendorong niat pembelian. 

 

 5.3 Keterbatasan Penelitian 

Pada penelitian ini terdapat batasan yang perlu diperhitungkan dalam mendapatkan 

hasil dan sebagai acuan untuk pengembangan studi pada masa mendatang, Batasan 

pada penelitian ini sebagai berikut: 
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1. Pada penelitian ini produk gadget yang direview tidak spesifik misalnya 

pada laptop, smartphone atau aksesories lainnya oleh influencer David 

GadgetIn, sehingga tidak diketahui niat pembelian konsumen lebih spesifik.  

2. Nilai adjusted R square yang rendah pada variabel kepercayaan 

menunjukkan bahwa model penelitian saat ini hanya mampu menjelaskan 

sebagian kecil variasi dalam tingkat kepercayaan responden. Hal ini 

mengindikasikan adanya variabel-variabel lain yang belum dimasukkan 

dalam model yang berpotensi memiliki pengaruh lebih signifikan dan 

mampu meningkatkan kemampuan prediksi terhadap kepercayaan. 

3. Terdapat indikator pada variabel loyalitas yang mengukur variabel 

kepercayaan. Hal ini menyebabkan indikator dari variabel loyalitas kurang 

tepat karena lebih spesifik mengukur variabel kepercayaan. 

4. Pada penelitian ini, peneliti melakukan pengujian pengaruh afinitas 

terhadap niat pembelian pada seluruh media sosial yang digunakan oleh 

David GadgetIn yaitu Tiktok, Youtube dan Instagram. Jadi, tidak diketahui 

lebih spesifik pengaruh afinitas terhadap niat pembelian pada media sosial 

yang lebih spesifik.  

5. Peneliti menggunakan 168 responden pada penelitian ini karena 

keterbatasan waktu dalam pengerjaan penelitian. Sehingga menyebabkan 

adanya kemungkinan data yang kurang valid karena jumlah responden yang 

berjumlah 168. 

6. Terdapat 2 karakteristik responden pada penelitian ini yang menyebabkan 

profil responden masih bersifat umum. Hal ini menjadi keterbatasan pada 

penelitian ini karena responden yang mengisi kuesioner tidak spesifik pada 
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kalangan ekonomi, usia dan juga pengikut influencer David GadgetIn 

melalui media sosial Instagram, Youtube atau Tiktok. 

 

5.4 Saran Untuk Peneliti Selanjutnya 

Berikut adalah beberapa hal yang dapat dijadikan acuan bagi peneliti selanjutnya 

dalam mengembangkan hasil dari penelitian ini: 

1. Peneliti selanjutnya dapat menggunakan objek yang lebih spesifik lagi. 

Misalnya, influencer gadget yang mereview laptop saja atau smartphone. 

Dengan begitu, hasil niat pembelian pada penelitian berikutnya menjadi 

lebih spesifik pada satu produk. 

2. Penelitian selanjutnya perlu mempertimbangkan penambahan variabel-

variabel tambahan yang relevan dan berpotensi memperkuat model agar 

dapat memberikan gambaran yang lebih komprehensif dan akurat mengenai 

faktor-faktor yang memengaruhi kepercayaan. 

3. Peneliti selanjutnya dapat menghilangkan indikator pada variabel loyalitas 

yang mengukur variabel kepercayaan dan menggantinya dengan indikator 

yang mengukur variabel loyalitas. Dapat dicari melalui jurnal-jurnal 

penelitian valid yang meneliti menggunakan variabel loyalitas dalam 

penelitian tersebut.  

4. Peneliti selanjutnya dapat memilih media sosial yang lebih spesifik untuk 

diteliti, agar hasil dari penelitian selanjutnya diketahui pengaruh afinitas 

terhadap niat pembelian spesifik pada media sosial tertentu seperti Youtube. 
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5. Penelitian selanjutnya dapat meningkatkan jumlah responden menggunakan 

batas maksimal perhitungan responden menurut jurnal penelitian Hair tahun 

2019. Sehingga dapat meminimalisir terjadinya bias atau data yang kurang 

valid karena kurangnya jumlah responden. 

6. Penambahan karakteristik responden pada penelitian selanjutnya dapat 

menjadi pertimbangan bagi peneliti selanjutnya agar meningkatkan akurasi 

atau spesifikasi dari hasil penelitian karena penambahan kriteria dari 

responden yang mengisi kuesioner. 
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Lampiran 1 Surat Pengantar Kuesioner 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

Hal        : Permohonan Pengisian Kuesioner 
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Yth. Bapak/Ibu/Teman-teman 

Di Tempat 

 

Dengan Hormat, 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama  : I Made Adi Pradnyana Wibawa 

NPM  : 210326260 

Fakultas : Bisnis dan Ekonomika 

Program Studi  : Manajemen 

Universitas  : Atma Jaya Yogyakarta 

 

Dengan ini, saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-teman sekalian 

untuk berkenan dapat membantu mengisi kuesioner terlampir dimana merupakan 

bahan penelitian dari skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Afinitas Terhadap Niat 

Pembelian (Studi Pada Influencer David GadgetIn” yang menjadi salah satu syarat 

kelulusan (S1). Seluruh informasi atas jawaban Bapak/Ibu/Teman-teman sekalian 

pada kuesioner ini hanya digunakan untuk kepentingan penelitian saja dan tidak 

disalahgunakan 

Demikin surat permohonan ini,terima kasih atas perhatian 

Bapak/Ibu/Teman-teman sekalian dalam membantu kelancaran penelitian ini. 

Yogyakarta,  Mei 2025 
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Lampiran 2 Indikator Jurnal Utama 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Constructs Items Sources 

Homophily 
The influencer provides a sense of human sensitivity 

(gilly et al., 1998) Interacting with this influencer was like having a real 
conversation 
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I would continue to watch the posting of the 
influencers 
I can relate to all of the posts/content 

Influencers 
Social 

Presence 

I can identify/relate with influencer 

(aw et al., 2022; Jun & Yi, 
2020; Kim & Kim, 2022) 

Influencer allows me to communicate directly with her 
or him 
Influencer would respond to me quickly and efficiently 
This influencer is usually present (e.g. show his/ herself 
photos/videos) in the promotional/ advertisement 
posts 

Influencer 
Physical 

Attractiveness 

I find this influencer very attractive physically 

(Bhattacharya & sen, 
2003; Currás-Pérez et al., 

2009) 

This influencer has a lot in common with me 
This influencer has thoughts and ideas that are similar 
to mine 
Influencer wants to do best at providing concerned 
content 

Affinity 

I feel a strong sense of belonging to this influencer 
account 

(Park et al., 2010) I enjoy being a follower of this influencer account 
I am very committed to this influencer account 
This influencer shares my values 

Trust 

Product recommendations from the influencer are 
reliable 

(sands et al., 2022; Yan 
et al., 2024) 

Influencers give genuine reviews 
Influencer ads are a reliable source of information to 
get to know the quality and properties of the product 
We can depend on getting the truth in most influencer 
ads 

Loyalty 

I will keep on following influencers account as long as 
they are providing me with satisfying content 

(Kim & Kim, 2022; Jun & 
Yi, 2020) 

I would love to recommend influencer to my friends 
I would encourage friends and relatives to see the 
influencers content 
Influencers’ reviews are Believable 

Purchase 
Intension 

I will buy the product if the influencer i like started 
endorsing it 

(aw et al., 2022; Poulis 
et al., 2019; Wang et al., 

2017) 

I intend to keep purchasing the product reviewed by 
influencers 
My willingness to buy the product recommended by 
influencer is high 
I will probably buy a product if the influencer endorsing 
it is an expert 
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Lampiran 3 Kuesioner 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

“Pengaruh Afinitas Terhadap Niat Pembelian  

(Studi pada influencer GadgetIn)” 
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A. Pertanyaan Filter 

1. Apakah anda mengetahui influencer David GadgetIn? 

a. Ya 

b. Tidak (Jika anda menjawab tidak, anda tidak dapat melanjutkan ke 

section berikutnya) 

2. Pernah melihat atau menonton konten review produk digital di media 

sosial influencer David GadgetIn? 

a. Ya 

b. Tidak (Jika anda menjawab tidak, anda tidak dapat melanjutkan ke 

section berikutnya) 

B. Profil Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan  

2. Pendidikan terakhir 

a. S2 

b. S1 

c. SMA/SMK 

d. SMP 

3. Pekerjaan  

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Wiraswasta 

c. Pegawai Swasta 

d. Pegawai Negeri 

e. Lainnya... 

f.  

 

 

 

C. Homofili 

No Pertanyaan Skala 
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STS TS N S SS 

1 

David GadgetIn memiliki rasa kepekaan pada 

manusia (human sensitivity).           

2 

Berinteraksi dengan David GadgetIn seperti 

melakukan percakapan nyata.           

3 

Saya akan terus menonton postingan David 

GadgetIn.           

4 

Saya terhubung dengan semua postingan dan 

konten David GadgetIn.           

 

D. Kehadiran Sosial Influencer 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Saya merasa terhubung dengan David gadgetin.           

2 

David GadgetIn mengizinkan saya untuk 

berkomunikasi langsung dengannya.           

3 

David GadgetIn akan merespon saya dengan 

cepat dan efisien.           

4 

David GadgetIn biasanya tampil dalam iklan 

atau promosi yang dia posting.            

 

 

E. Daya Tarik Fisik Influencer 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 

David GadgetIn memiliki penampilan yang 

menarik secara fisik.             

2 

David GadgetIn memiliki banyak kesamaan 

dengan saya.           

3 

David GadgetIn memiliki pemikiran dan ide 

yang sama dengan saya.           
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4 

David GadgetIn memberikan yang terbaik 

dalam menyajikan konten yang menarik.            

 

F. Afinitas 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 

Saya merasakan kepemilikian tinggi pada akun 

media sosial David Gadgetin yang saya ikuti           

2 

Saya menikmati menjadi pengikut akun media 

sosial David GadgetIn.           

3 

Saya sangat berkomitmen dengan akun David 

GadgetIn.           

4 

David GadgetIn memiliki nilai-nilai yang sama 

dengan saya.            

 

 

G. Kepercayaan 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 

Produk digital yang direkomendasikan oleh 

David GadgetIn bisa diandalkan.            

2 

David GadgetIn memberikan ulasan dengan 

tulus.           

3 

Iklan yang di-endorse oleh David GadgetIn 

adalah sumber informasi yang dapat diandalkan.           

4 

Saya dapat mengandalkan untuk mendapatkan 

kebenaran di hampir semua iklan David 

GadgetIn.           

 

H. Loyalitas 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 
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1 

Saya akan tetap menjadi pengikut akun David 

GadgetIn selama mereka menyediakan konten 

yang memuaskan.           

2 

Saya akan senang untuk merekomendasikan 

David GadgetIn kepada teman-teman saya.           

3 

Saya akan mendorong teman dan kerabat untuk 

melihat konten David GadgetIn.           

4 

Ulasan yang disampaikan David GadgetIn dapat 

dipercaya.           

 

I. Niat Pembelian 

No Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 

Saya akan membeli semua produk jika David 

GadgetIn mulai meng-endorse produk tersebut.           

2 

Saya berniat untuk terus membeli produk yang 

diulas oleh David GadgetIn.           

3 

Keinginan saya untuk membeli produk yang 

direkomendasikan oleh David GadgetIn tinggi.           

4 

Saya kemungkinan akan membeli produk jika 

David GadgetIn meng-endorse produk tersebut 

sebagai seorang ahli.            
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Lampiran 4 Kuesioner Daring (Google Form) 
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Lampiran 5 Data Demografi Hasil Kuesioner 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

mengetahui 

influencer 

David 

GadgetIn? 

Pernah 

melihat atau 

menonton 

konten 

review 

produk 

digital di 

media sosial 

influencer 

David 

GadgetIn? 

Jenis 

Kelamin 

Pendidikan 

terakhir 
Pekerjaan 

4/12/2025 23:13:22 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:19:14 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:20:49 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:21:38 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:22:25 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:35:28 Tidak         

4/12/2025 23:41:44 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:41:45 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/12/2025 23:51:56 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 0:04:22 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 0:07:46 Tidak         

4/13/2025 0:11:29 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 0:13:16 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 0:25:54 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 0:47:00 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 0:52:00 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 1:03:32 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 1:05:33 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 1:06:57 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 1:07:17 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 1:29:17 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 1:31:11 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 1:42:55 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 2:06:03 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 2:29:13 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 5:23:21 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 5:26:54 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 5:44:10 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 6:04:30 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 6:38:17 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pegawai Negeri 

4/13/2025 7:22:03 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 7:29:50 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 7:39:58 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 7:48:51 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 7:52:47 Ya Ya Perempuan S1 Wiraswasta 

4/13/2025 8:30:10 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 8:37:47 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 
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4/13/2025 8:38:30 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 8:41:25 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 8:48:44 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 8:52:33 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 8:56:38 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 9:01:23 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 9:21:21 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 10:12:34 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 10:24:02 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 10:28:18 Ya Ya Laki-Laki S2 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 10:35:49 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:00:06 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:01:36 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:05:52 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:10:57 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:33:02 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:38:03 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 11:43:04 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:04:47 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:18:25 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:31:02 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:31:12 Tidak         

4/13/2025 12:31:32 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:33:27 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 12:34:54 Ya Ya Perempuan S1 Wiraswasta 

4/13/2025 12:42:08 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:43:21 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:44:09 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 12:49:44 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:56:22 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Wiraswasta 

4/13/2025 12:57:28 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:57:30 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 12:58:40 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Wiraswasta 

4/13/2025 12:59:33 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 12:59:56 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:03:00 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:04:46 Ya Ya Perempuan S1 Wiraswasta 

4/13/2025 13:07:36 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:09:36 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:12:51 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:13:30 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:13:47 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:16:49 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:22:03 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:22:39 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:23:09 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:28:58 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:31:20 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:31:21 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 
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4/13/2025 13:32:28 Ya Ya Perempuan S1 Wiraswasta 

4/13/2025 13:37:51 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:42:26 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Negeri 

4/13/2025 13:43:31 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:44:23 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 13:47:02 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 13:49:41 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Wiraswasta 

4/13/2025 13:50:10 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Wiraswasta 

4/13/2025 13:52:23 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:00:29 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 14:06:44 Ya Ya Laki-Laki S1 Wiraswasta 

4/13/2025 14:13:54 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 14:20:38 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:22:33 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:25:45 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 14:30:09 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:30:49 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:31:39 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:31:55 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:32:20 Ya Tidak       

4/13/2025 14:36:02 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:36:04 Tidak         

4/13/2025 14:38:58 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:39:06 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 14:39:44 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:42:54 Ya Ya Perempuan S1 Wiraswasta 

4/13/2025 14:46:16 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:46:51 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 14:51:13 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:53:37 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 14:54:35 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 15:05:53 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 15:10:14 Ya Ya Laki-Laki S2 Pegawai Swasta 

4/13/2025 15:26:13 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 15:32:57 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 15:36:22 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 15:44:06 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 15:46:17 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 15:49:40 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 15:53:29 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 16:07:22 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar 

4/13/2025 16:08:43 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 16:16:31 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 16:16:47 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Wiraswasta 

4/13/2025 16:23:52 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 16:30:20 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 16:34:38 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/13/2025 16:34:43 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 16:41:01 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 
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4/13/2025 16:52:42 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 17:06:33 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 17:07:25 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 17:10:18 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai BUMN 

4/13/2025 17:11:55 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 17:17:23 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 17:22:07 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 18:03:20 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 18:15:56 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 18:35:29 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 18:38:10 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 18:45:16 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 18:48:15 Ya Ya Perempuan S1 Wiraswasta 

4/13/2025 18:58:57 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/13/2025 19:06:59 Ya Ya Laki-Laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 19:11:03 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 19:16:46 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 19:41:49 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 20:20:42 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 22:27:38 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 22:36:00 Tidak         

4/13/2025 23:04:56 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/13/2025 23:21:17 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/14/2025 6:24:00 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Wiraswasta 

4/14/2025 9:40:14 Ya Ya Perempuan S1 Fotografer 

4/14/2025 9:40:22 Tidak         

4/14/2025 10:04:04 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Negeri 

4/14/2025 10:06:00 Ya Ya Laki-Laki S1 Pegawai Negeri 

4/14/2025 10:08:18 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/14/2025 11:25:21 Tidak         

4/14/2025 12:12:52 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/14/2025 12:54:47 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/14/2025 13:14:43 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 

4/14/2025 14:24:47 Ya Ya Perempuan S1 Pegawai Swasta 

4/14/2025 15:27:03 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/14/2025 17:50:01 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/14/2025 21:35:54 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 

4/14/2025 22:49:18 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/15/2025 6:56:18 Ya Ya Laki-Laki S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/15/2025 11:23:10 Ya Ya Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 

4/15/2025 18:37:57 Ya Ya Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 
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Lampiran 6 Jawaban Kuesioner 
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H
1 

H
2 

H
3 

H
4 

KSI
1 

KSI
2 

KSI
3 

KSI
4 

DTF
1 

DTF
2 

DTF
3 

DTF
4 

A
1 

A
2 

A
3 

A
4 

KP
1 

KP
2 

KP
3 

KP
4 

L
1 

L
2 

L
3 

L
4 

NP
1 

NP
2 

NP
3 

NP
4 

4 3 4 2 3 2 2 5 3 2 4 5 2 2 2 4 5 5 4 5 4 5 5 5 2 3 4 4 
3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 
5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
2 3 2 2 3 4 3 2 2 2 3 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 3 2 
5 4 2 3 3 2 1 2 2 3 4 5 5 5 2 3 5 3 4 5 5 5 5 5 4 4 3 5 
4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 
4 2 4 3 5 2 4 4 5 2 3 4 4 5 2 3 4 5 5 5 4 4 3 4 4 3 3 5 
4 4 5 4 4 1 3 3 4 3 4 5 3 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 3 5 5 
5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 
5 5 5 5 4 2 2 3 2 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 
3 4 3 4 4 1 1 3 4 1 2 5 4 4 3 1 5 5 4 3 5 5 4 4 4 3 3 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 3 4 3 3 3 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 5 5 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 5 3 4 3 5 
4 4 4 3 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 
3 5 4 4 4 3 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 
5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
4 3 2 1 1 1 1 2 3 1 1 4 1 4 3 1 4 4 4 4 3 3 3 4 1 1 4 1 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 
4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 
3 4 3 3 3 3 2 4 4 2 2 5 1 2 2 2 4 4 4 4 3 4 4 4 2 2 2 3 
4 5 3 3 2 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 
5 5 5 5 5 1 5 5 5 1 1 5 1 5 1 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 3 2 1 2 1 1 2 3 1 1 4 3 3 2 2 3 3 3 3 3 4 3 3 2 2 2 2 
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4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 3 3 3 3 3 4 3 1 3 5 2 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 5 5 
4 2 4 4 4 2 2 4 4 2 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 2 5 5 5 
4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 
4 4 3 3 5 4 3 5 4 4 5 4 3 5 5 4 3 4 5 4 4 5 5 5 3 5 4 5 
3 4 3 2 3 4 3 4 1 2 4 5 3 4 3 3 5 5 3 3 4 3 3 5 2 3 4 4 
4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 
4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 
4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 
4 3 5 4 3 3 3 3 2 2 2 2 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 
5 4 1 1 1 1 1 3 2 1 1 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 
5 3 5 5 3 3 1 5 5 1 5 5 5 5 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 
4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 
4 5 3 5 3 4 5 3 3 4 5 3 3 4 5 3 3 4 5 3 3 4 5 3 3 4 5 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 3 3 3 4 4 5 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 2 3 3 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 3 3 3 
4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 
4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 
4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 3 3 4 3 1 5 2 1 3 5 3 3 2 4 4 5 5 5 4 5 5 4 1 1 4 3 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 
3 3 3 3 3 4 4 3 3 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 
4 4 5 4 4 3 4 5 5 4 3 5 4 5 4 3 3 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 
4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 5 4 3 3 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 
5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 3 5 3 3 3 3 5 5 5 5 3 5 4 5 3 3 3 3 
5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 
4 4 4 3 4 4 3 5 4 3 3 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 
4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 3 
4 4 3 3 4 4 4 5 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 5 5 5 3 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 
5 5 4 3 4 3 3 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 2 4 4 4 4 4 5 5 5 5 
4 4 4 4 5 3 3 3 4 4 4 5 4 5 5 3 5 5 5 4 5 5 4 5 3 3 4 4 
5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 4 
3 3 3 2 2 2 2 4 4 2 2 4 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 3 1 1 2 3 
4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 3 4 4 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 3 3 4 3 3 5 4 3 3 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 
4 4 4 4 4 2 2 4 3 4 3 4 2 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 
4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 
5 4 5 5 4 4 3 4 5 3 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 3 3 4 
3 5 3 5 5 3 5 5 3 5 3 5 3 5 5 5 3 3 3 3 5 3 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 
5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 5 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
5 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 
5 1 5 5 4 2 2 4 2 4 2 5 1 5 3 2 5 5 2 4 4 2 2 4 1 1 4 4 
3 3 4 4 2 2 3 5 4 2 2 5 2 5 4 2 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 3 4 4 2 2 5 4 2 3 4 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 
4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 5 3 3 3 3 5 4 4 4 4 5 5 5 2 2 5 5 
3 3 4 4 3 1 1 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 
5 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 5 3 4 3 4 5 5 4 4 4 5 5 4 3 3 4 3 
5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
4 3 4 3 3 3 3 5 4 2 3 4 4 4 2 3 5 4 4 4 3 4 3 4 2 2 2 2 
4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 
4 3 5 4 4 4 4 3 5 4 3 5 3 5 3 3 5 5 3 3 5 5 5 5 1 1 4 2 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 2 2 3 3 2 4 3 2 2 5 2 3 2 3 5 5 3 3 4 4 4 5 1 2 5 2 
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4 4 4 4 3 3 3 5 4 3 3 4 3 3 3 3 5 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
3 4 4 5 4 3 5 5 4 4 5 3 5 4 5 3 4 5 5 5 3 3 4 4 4 4 4 3 
2 4 3 2 3 1 2 5 5 1 3 5 3 4 3 3 4 5 3 3 2 4 4 4 1 4 2 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
4 1 3 2 3 1 2 5 2 1 1 5 1 4 3 2 5 5 5 5 5 5 4 5 1 3 3 2 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 5 5 4 4 3 3 4 3 3 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 
3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 
3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 5 5 4 3 4 3 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 
4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 
5 3 4 3 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 5 5 4 4 5 3 3 5 5 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 3 4 3 3 
5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 4 4 3 4 3 5 4 3 4 3 4 5 4 5 3 5 4 5 4 5 4 3 5 4 5 4 5 
5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 
5 4 3 3 3 3 3 5 5 3 3 5 3 4 3 3 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 4 5 
4 3 5 4 4 5 4 3 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 
5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 5 4 
4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 5 3 4 3 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 2 3 3 2 2 2 3 4 1 1 3 2 3 3 3 4 4 3 3 2 3 3 4 2 2 3 2 
4 5 2 1 3 1 1 1 4 2 2 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 2 2 4 2 
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3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 2 2 4 3 
4 3 3 2 3 3 2 4 4 3 2 4 2 2 2 2 4 4 4 3 3 4 4 4 2 2 3 2 
4 3 3 2 4 2 2 5 3 3 4 4 3 4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 5 1 2 4 4 
3 5 4 3 3 4 4 5 3 4 5 4 3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 5 
4 4 2 2 3 2 3 3 4 3 3 4 3 3 1 3 3 3 3 3 5 5 5 5 3 3 5 3 
4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 
4 4 5 4 5 4 4 4 3 4 5 5 5 3 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 5 3 4 3 3 4 5 4 5 3 4 4 4 3 3 3 3 
5 4 5 3 3 3 1 5 4 2 2 5 3 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 3 3 5 4 
5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 
4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 
4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 3 5 4 3 3 4 3 5 3 5 3 4 5 5 4 3 4 3 4 5 3 5 4 3 5 
3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 5 5 5 4 4 4 5 3 3 3 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 4 4 4 2 4 4 3 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 
3 4 5 2 2 3 2 2 3 2 2 4 3 2 2 3 3 3 2 4 5 5 5 4 3 2 2 2 
4 4 3 3 1 1 1 4 4 1 1 4 1 3 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 
4 3 4 3 4 3 2 3 3 2 2 5 3 4 4 4 5 4 5 3 4 5 5 4 1 4 4 3 
4 4 4 3 4 3 4 5 4 4 3 3 3 3 4 5 3 3 3 4 4 5 5 3 4 4 3 5 
5 3 3 2 2 3 2 3 4 1 1 5 2 2 2 1 4 4 4 4 4 4 3 4 1 2 2 2 
4 3 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 3 3 3 2 3 2 3 3 2 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 2 2 3 
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4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 
3 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 5 4 
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Lampiran 7 Hasil Olah Data 
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Data Statistik Deskriptif Homofili  

 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

H1 2 5 0.702 

 

4.113 Tinggi  

H2 1 5 0.801 

 

4.024 Tinggi  

H3 1 5 0.866 

 

3.976 Tinggi 

H4 1 5 0.977 

 

3.738 Tinggi 

Total 

mean  

   3.962 Tinggi 

 

Data Statistik Deskriptif Kehadiran Sosial Influencer 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

KSI1 1 5 0.877 3.798 Tinggi  

KSI2 1 5 1.101 3.554 Tinggi 

KSI3 1 5 1.149 3.542 Tinggi 

KSI4 1 5 0.845 4.173 Tinggi 

Total 

mean 

   3.766 Tinggi 
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Data Statistik Deskriptif Daya Tarik Fisik Influencer 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

DTF1 1 5 0.840 3.905 Tinggi 

DTF2 1 5 1.152 3.429 Tinggi 

DTF3 1 5 1.102 3.690 Tinggi 

DTF4 1 5 0.783 4.327 Tinggi 

Total 

mean 

   3.837 Tinggi 

 

Data Statistik Deskriptif Afinitas 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

A1 1 5 0.995 3.762 Tinggi 

A2 2 5 0.833 4.095 Tinggi 

A3 1 5 0.990 3.821 Tinggi 

A4 1 5 0.993 3.792 Tinggi 

Total 

mean 

   3.867 Tinggi 
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Data Statistik Deskriptif Kepercayaan 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

KP1 2 5 0.713 4.274 Sangat 

Tinggi 

KP2 1 5 0.738 4.274 Sangat 

Tinggi 

KP3 2 5 0.787 4.256 Sangat 

Tinggi 

KP4 3 5 0.701 4.238 Sangat 

Tinggi 

Total 

mean 

   4.260 Sangat 

Tinggi 
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Data Statistik Deskriptif Loyalitas 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

L1 2 5 0.760 4.202 Tinggi  

L2 2 5 0.701 4.262 Sangat 

Tinggi 

L3 2 5 0.762 4.250 Sangat 

Tinggi 

L4 2 5 0.677 4.327 Sangat 

Tinggi 

Total 

mean 

   4.260 Sangat 

Tinggi 

 

Data Statistik Deskriptif Niat Pembelian 

Name Min Max Standard 

deviation 

Mean Kategori 

NP1 1 5 1.125 3.595 Tinggi 
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NP2 1 5 1.045 3.696 Tinggi 

NP3 1 5 0.878 4.060 Tinggi 

NP4 1 5 0.922 4.018 Tinggi 

Total 

mean 

   3.842 Tinggi 

 

 

 

 

 

Hasil Nilai Loading Factor 

Kode 

Nilai Outer 

Loading 

Kesimpulan 

A1 0.833 Valid 

A2 0.772 Valid 

A3 0.871 Valid 

A4 0.867 Valid 

DTF1 0.652 Valid 

DTF2 0.912 Valid 

DTF3 0.903 Valid 

H1 0.641 Valid 

H2 0.673 Valid 

H3 0.839 Valid 

H4 0.881 Valid 

KP1 0.774 Valid 

KP2 0.777 Valid 

KP3 0.839 Valid 

KP4 0.875 Valid 

KSI1 0.831 Valid 

KSI2 0.855 Valid 

KSI3 0.889 Valid 

KSI4 0.679 Valid 

L1 0.833 Valid 

L2 0.840 Valid 

L3 0.853 Valid 

L4 0.799 Valid 
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NP1 0.852 Valid 

NP2 0.892 Valid 

NP3 0.768 Valid 

NP4 0.863 Valid 

 

Nilai AVE 

Variabel AVE Kesimpulan 

Afinitas 0.700 Signifikan 

Daya Tarik Fisik 0.690 Signifikan 

Homofili 0.586 Signifikan 

Kehadiran Sosial Influencer 0.668 Signifikan 

Kepercayaan 0.668 Signifikan 

Loyalitas 0.692 Signifikan 

Niat Pembelian 0.714 Signifikan 

 

 

Nilai Cross Loading 

Variabel Afinitas 

Daya 

Tarik 

Fisik Homofili 

Kehadiran Sosial 

Influencer Kepercayaan Loyalitas Niat Pembelian 

A1 0.833 0.714 0.577 0.624 0.377 0.407 0.645 

A2 0.772 0.539 0.636 0.542 0.573 0.549 0.609 

A3 0.871 0.658 0.611 0.667 0.424 0.379 0.649 

A4 0.867 0.737 0.665 0.714 0.442 0.513 0.652 

DTF1 0.455 0.652 0.549 0.545 0.378 0.353 0.473 

DTF2 0.717 0.912 0.638 0.777 0.276 0.340 0.622 

DTF3 0.757 0.903 0.655 0.723 0.398 0.408 0.638 

H1 0.390 0.409 0.641 0.379 0.525 0.476 0.447 

H2 0.536 0.521 0.673 0.507 0.420 0.495 0.554 

H3 0.634 0.623 0.839 0.652 0.475 0.486 0.555 

H4 0.673 0.660 0.881 0.702 0.466 0.448 0.637 

KP1 0.360 0.260 0.478 0.294 0.774 0.594 0.401 

 

Nilai Cronbach Alpha 

Variabel 

Cronbach's 

Alpha 

Composite 

Reliability 

Afinitas 0.856 0.903 
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Nilai Fornel Lecker 

Variabel Afinitas Daya 

Tarik 

Fisik 

Homofili Kehadiran 

Sosial 

Influencer 

Kepercayaan Loyalitas Niat 

Pembelian 

Afinitas 0.837       

Daya Tarik 

Fisik 

0.792 

 

0.831      

Homofili 0.746 

 

0.736 0.765     

Kehadiran 

Sosial 

Influencer 

0.762 

 

0.827 0.752 0.818    

Kepercayaan 0.545 

 

0.411 0.602 0.457 0.817   

Loyalitas 0.555 

 

0.436 0.611 0.508 0.731 0.832  

Niat 

Pembelian 

0.764 

 

0.700 0.721 0.707 0.553 0.605 0.845 

 

Nilai Adjusted-R Square 

Variabel 
R Square 

Adjusted 

Afinitas 0.691 

Kepercayaan_ 0.293 

Loyalitas 0.304 

Niat_Pembelian 0.626 

 

Nilai F-Square 

Daya Tarik _Fisik 0.771 0.868 

Homofili 0.760 0.847 

Kehadiran_Sosial_Influencer 0.832 0.889 

Kepercayaan_ 0.836 0.889 

Loyalitas 0.852 0.900 

Niat_Pembelian 0.865 0.909 
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Variabel Afinita

s 

Day

a 

tari

k 

fisik 

Homofi

li 

Kehadira

n sosial 

influence

r 

Kepercayaa

n 

Loyalita

s 

Niat 

pembelia

n 

Afinitas     0.422 0.446 0.654 

Daya tarik 

fisik 

0.156       

Homofili 0.109       

Kehadiran 

sosial 

influencer 

0.039       

Kepercayaa

n 

      0.004 

Loyalitas       0.060 

Niat 

pembelian 

       

 

Nilai Q-Square 

 Variabel 
Q² (=1-

SSE/SSO) 

Afinitas 0.472 

Kepercayaan_ 0.188 

Loyalitas 0.202 

Niat_Pembelian 0.439 

 

Nilai Path Coefficients 

 Hipotesis  

Original 

Sample 

(O) 

T Statistics 

(|O/STDEV|) 

P 

Values 

Kesimpulan 

Homofili -> Afinitas (H1) 0.290 2.811 0.005 
Positif dan 

signifikan 

Kehadiran_Sosial_Influencer 

-> Afinitas (H2) 
0.208 1.981 0.048 

Positif dan 

Signifikan 

Daya Tarik _Fisik -> 

Afinitas (H3) 
0.407 3.139 0.002 

Positif dan 

signifikan 

Afinitas -> Kepercayaan 

(H4) 
0.545 10.210 0.000 

Positif dan 

signifikan 

Afinitas -> Loyalitas (H5) 0.555 9.560 0.000 
Positif dan 

signifikan 

Kepercayaan_ -> 

Niat_Pembelian (H6) 
0.057 0.618 0.537 

Tidak 

signifikan 

Loyalitas -> Niat_Pembelian 

(H7) 
0.226 2.054 0.041 

Positif dan 

signifikan 

Afinitas -> Niat_Pembelian 

(H8) 
0.608 7.684 0.000 

Positif dan 

signifikan 
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Nilai Specific Indirect Effect 

Hipotesis Original 

Sample 

(O) 

 

Sample 

mean (M) 

Standard 

deviation 

(STDEV) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 

P values 

Afinitas -> 

kepercayaan 

-> niat 

pembelian 

(H9) 

 

0.031 

 

0.032 

 

0.050 

 

0.618 

 

0.537 

 

Afinitas -> 

loyalitas -> 

niat 

pembelian 

(H10) 

 

0.126 

 

0.125 

 

0.063 

 

1.995 

 

0.047 
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Lampiran 8 Struktur Kerangka SEM-PLS 
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Struktur Awal Penelitian 

 

Struktur Calculation PLS Algoritma 
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Lampiran 9 Jurnal Penelitian Terdahulu 
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Lampiran 10 Turnitin 
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