BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Pada bab ini akan menjelaskan kesimpulan yang telah diperoleh pada bab 1V,
demikian kesimpulan yang diperoleh pada penelitian ini:

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa Fear of
Missing Out (FOMO) berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku
pembelian impulsif, menunjukkan H1 diterima. Temuan ini berarti ketika
seseorang mengalami perasaan takut ketinggalan terhadap tren atau informasi
tertentu (FOMO), hal tersebut akan menciptakan munculnya perilaku pembelian
impulsif pada suatu barang atau jasa

2. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa validasi
sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif,
menunjukkan H2 diterima. Temuan ini menunjukkan semakin besar kebutuhan
individu untuk mendapatkan penerimaan atau pengakuan dari orang lain yang
kemudian pengaruh itu dapat memicu terjadi perilaku pembelian impulsif. Hal ini
dapat terjadi karena individu tertentu akan melakukan suatu pembelian ketika
didukung oleh pengakuan orang lain dan dapat juga digunakan untuk
mendapatkan pengakuan dari orang lain.

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa daya
tarik visual tidak berpengaruh terhadap Fear of Missing Out (FOMO),
menunjukkan H3 ditolak . Temuan ini menunjukkan bahwasanya suatu tampilan,
konten, font, dan warna yang disajikan secara menarik, hal itu tidak serta merta
menjadi alasan timbulnya perasaan Fear of Missing Out (FOMO). Artinya faktor
visual tidak semata-mata menjadi faktor yang kuat untuk memicu perasaan Fear
of Missing Out (FOMO).
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Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa daya
tarik visual tidak berpengaruh terhadap validasi sosial, menunjukkan H4 ditolak.
Hal ini dapat diartikan bahwa visual dan tampilan konten yang menarik tidak
menjadi alasan individu untuk mendapatkan pengakuan atau persetujuan dari
komunitas internal atau eksternal.

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa harga
tidak berpengaruh terhadap Fear of Missing Out (FOMO), menunjukkan H5
ditolak. Temuan ini menunjukkan harga yang diberikan pada saat berlangsungnya
TikTok Live tidak semata-mata memicu perasaan individu merasa ketakutan
ketinggalan suatu tren yang sedang berlangsung. Artinya, meskipun suatu produk
ditampilkan dengan harga diskon atau penawaran terbatas, hal itu tidak
menimbulkan perasaan FOMO seseorang.

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa harga
tidak berpengaruh terhadap validasi sosial, menunjukkan H6 ditolak. Hal ini
menjelaskan bahwa harga rendah yang diberikan pada saat TikTok Live, tidak
menjadikan individu melakukan suatu pembelian terhadap barang atau jasa yang
ditawarkan. Artinya, meskipun produk dengan hara rendah atau dengan adanya
diskon, hal tersebut tidak hanya cukup untuk membuat individu merasa diakui atau
diterima oleh lingkungan sosialnya karena membeli produk yang ada.
Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa variasi
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Fear of Missing Out (FOMO),
menunjukkan H7 diterima. Temuan ini menjelaskan bahwa banyaknya pilihan
produk yang diberikan dan ditawarkan pada saat berlangsungnya TikTok Live,
menjadikan pemicu munculnya perasaan Fear of Missing Out (FOMO) seseorang.
Ketika konsumen di hadapkan dengan banyaknya pilihan dari beragam segi,
mereka akan cenderung melakukan pengambilan keputusan agar tidak kehilangan
momen untuk memiliki produk yang ada.

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, menyatakan bahwa variasi

produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap validasi sosial, menunjukkan
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H8 diterima. Hasil temuan ini menjelaskan bahwa banyaknya pilihan produk
yang ditawarkan pada saat TikTok Live, semakin besar juga kemungkinan
seseorang merasakan validasi sosial. Beragam pilihan yang ditampilkan,
menjadikan individu dapat memilih sesuai dengan apa yang diinginkan, sehingga
mereka akan lebih merasa percaya diri dan diterima dalam dilingkungan sosialnya
karena dianggap telah mengikuti tren yang sedang berlangsung.

5.2 Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian mengenai “Pengaruh Fear of Missing Out
(FOMO), Validasi Sosial terhadap perilaku pembelian impulsif dalam TikTok Live”,
terdapat beberapa implikasi manajerial yang dapat digunakan:

1. Pengguna TikTok Live dapat melakukan strategi optimalisasi Fear of Missing
Out (FOMO) dapat dilakukan dengan memberikan penawaran dalam stok yang
terbatas agar barang memiliki nilai eksklusivitas, serta dapat menyampaikan
produk dengan cepat dan terbatas untuk dapat mendorong penonton mengambil
keputusan dengan spontan.

2. Selanjutnya, pengguna TikTok Live dapat menggunakan validasi sosial sebagai
strategi pemasaran untuk mendorong konsumen agar lebih meningkatkan
kepercayaan dan terlibat dalam sesi live dan dapat dilakukan dengan
memaksimalkan interaksi dua arah antara host live dan penonton live streaming.
Menampilkan testimoni, komentar, dan jumlah pembelian dari pengguna lain
secara aktif dapat menjadi poin penting agar terciptanya kesan bahwa produk
banyak diminati oleh orang banyak.

3. Penyediaan variasi produk dapat dilakukan dengan menampilkan beragam
jenis, warna, dan model beragam saat live streaming untuk dapat menarik
perhatian dari berbagai segmen penonton. Keberagaman produk yang dapat

ditampilkan akan menjadikan penonton menjadi FOMO dan validasi sosial,
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karena penonton merasa banyaknya pilihan yang bisa saja habis jika tidak
dengan cepat melakukan pembelian.

4. Yang menarik, temuan penelitian menunjukkan bahwa daya tarik visual, dan
harga tidak berpengaruh terhadap FOMO dan validasi sosial. Oleh karena itu,
pelaku usaha dapat lebih fokus untuk membangun hubungan yang baik dengan
menciptakan pengalaman live yang menarik, dengan fitur pinned comment,

striker interaktif, dan dengan kolaborasi.

5.3 Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, penelitian ini memiliki
keterbatasan yang bisa menjadi pertimbangan untuk penelitian selanjutnya. Berikut
keterbatasan yang terdapat pada penelitian ini:

1. Penelitian ini merujuk pada penelitian sebelumnya yang memiliki objek secara
menyeluruh yaitu konsumen yang memiliki perilaku pembelian impulsif pada
e-commerce di Tiongkok. Namun, dalam penelitian ini hanya memiliki fokus
objek yang terbatas pada konsumen yang hanya menggunakan platform
TikTok Live di Indonesia saja.

2. Penelitian ini tidak secara spesifik menjelaskan pada suatu produk yang ada
pada TikTok Live, sehingga pengaruh FOMO tidak dapat dilakukan analisis
secara mendalam pada suatu produk yang tertentu.

3. Terdapat nilai R-square yang rendah atau lemah pada variabel Fear of Missing
Out (FOMO) dan validasi sosial, yang berarti Fear of Missing Out (FOMO)
dan validasi sosial hanya menjelaskan sebagian kecil pada perilaku pembelian
impulsif.

4. Dalam penyaringan pengambilan responden, peneliti menggunakan kriteria
responden yang pernah menonton penjualan TikTok Live. Namun, seharusnya
peneliti menggunakan Kriteria responden yang lebih akurat yaitu responden

yang pernah melakukan pembelian, bukan hanya menonton. Hal ini akan
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memengaruhi validitas data karena responden yang hanya menonton belum
tentu mengalami perilaku pembelian impulsif.

5. Penelitian ini tidak menggunakan mediasi dalam model analisis, sementara
pada jurnal utama menggunakan mediasi untuk melihat hubungan tidak

langsung antar variabel yang digunakan.

5.4 Saran Penelitian

Terdapat saran yang dapat diusulkan oleh peneliti berdasarkan keterbatasan
penelitian di atas. Berikut saran yang diberikan oleh peneliti untuk memperoleh hasil
penelitian yang lebih mendalam bagi penelitian selanjutnya:

1. Untuk penelitian selanjutnya dapat lebih mengacu pada jurnal utama dengan
objek yang lebih luas dengan konsumen yang memiliki perilaku pembelian
impulsif pada platform-platform perdagangan live streaming yang ada,
sehingga tidak hanya berfokus pada salah satu platform saja.

2. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan kategori produk tertentu pada
TikTok Live agar pengaruh FOMO terhadap perilaku pembelian impulsif
dapat di analisis lebih terarah. Dengan demikian hasil penelitian dapat lebih
spesifik dan dapat memberikan informasi yang lebih tepat untuk pelaku usaha.

3. Pada penelitian selanjutnya diharapkan peneliti dapat menambahkan variabel
lain yang dapat memicu perilaku pembelian impulsif pada TikTok Live dan
dapat menjadi pengukur respon yang mempengaruhi psikologi konsumen.
Variabel yang digunakan berdasarkan teori Stimulius Organism Response
(SOR). Hal ini diharapkan untuk dapat memperoleh nilai R-square yang lebih
tinggi

4. Penelitian selanjut dapat lebih selektif untuk memilih responden dengan
kriteria yang tepat, yaitu dengan memastikan bahwa responden tidak hanya

pernah menonton, tetapi juga pernah melakukan pembelian melalui TikTok
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Live. Hal ini agar data yang diperoleh dari responden dapat mencerminkan
perilaku pembelian impulsif.

. Penelitian selanjutnya dapat mengacu pada jurnal utama atau dengan
menambahkan variabel mediasi untuk dapat menjelaskan lebih komprehensif
proses psikologis yang terjadi sebelum melakukan perilaku pembelian

impulsif.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. 1 Kuesioner Penelitian

Haloo

Perkenalkan saya Vic Vanes, Mahasiswa Program Studi Manajemen, Fakultas Bisnis
dan Ekonomika, Universitas Atma Jaya Yogyakarta

Saya sedang melakukan penelitian tugas akhir “PENGARUH FEAR OF MISSING
OUT (FOMO), VALIDASI SOSIAL TERHADAP PERILAKU PEMBELIAN
IMPULSIF DALAM TIKTOK LIVE”.

Saya membutuhkan bantuan teman-teman semua untuk mengisi kuesioner berikut ini.

Kriteria responden:
1. Generasi Z (kelahiran 1997 - 2012)
2. Memiliki akun TikTok Aktif.
3. Pernah menonton penjualan live streaming TikTok minimal 2 kali dalam
6 bulan terakhir.

Jika sesuai dengan kriteria di atas, mohon kesediaannya untuk berpartisipasi dalam
pengisian kuesioner ini

Bagian |

Pertanyaan Filter 1

1. Apakah Anda termasuk Generasi Z (lahir antara tahun 1997 - 2012)
a. Ya
b. Tidak

Pertanyaan Filter 2
2 Apakah Anda memiliki akun TikTok aktif?

a. Ya
b. Tidak

80



Pertanyaan Filter 3

3 Apakah Anda pernah menonton penjualan live streaming di TikTok setidaknya 2
kali dalam 6 bulan terakhir?
c. Ya
d. Tidak

Bagian |1
Pertanyaan Kuesioner

Jawaban
sTS| 1S | N | s | ss

Pertanyaan

Daya Tarik Visual
Host TikTok Live
menjelaskan produk
yang dijual dengan
cara yang jelas.
Host TikTok Live
menunjukkan
produk dengan cara
yang menarik.
Tampilan visual
TikTok Live terlihat
bagus dan enak
untuk dilihat.
Secara keseluruhan,
visual TikTok Live
membuat saya betah
untuk menonton
lebih lama.

Jawaban
stTs| 1S | N | s | ss

Pertanyaan

Harga
Tiktok Live

memberikan hiburan

sekaligus promo

menarik.

Host TikTok Live
sering memberikan

potongan harga
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(diskon) untuk
produk tertentu.

Harga diskon
biasanya hanya
berlaku selama

TikTok Live

berlangsung.

Pertanyaan

Jawaban

STS |

TS

Y

S

SS

Variasi Produk

TikTok Live
biasanya
menawarkan banyak
jenis produk yang
berbeda.

Saya sering
menemukan produk
unik di TikTok Live
yang jarang ada di

tempat lain.

Produk yang dijual
saat TikTok Live
cocok untuk
berbagai kebutuhan
saya.

Saya senang melihat

beragam pilihan
produk yang

ditampilkan saat
TikTok Live.

Pertanyaan

Jawaban

STS |

TS

| N |

SS

Fear of Missing Out (FOMO)

Saya takut akan

menyesal jika tidak

membeli produk
yang dijual di
TikTok Live.

Saya merasa

khawatir jika

82




melewatkan produk
yang ditawarkan
saat TikTok Live.

Saya merasa akan
ketinggalan tren jika
tidak punya produk
yang dipromosikan

di TikTok Llve.

Saya merasa cemas
jika belum memiliki
produk yang
ditawarkan dalam
TikTok Live.

Saya khawatir orang
lain lebih senang
karena mereka
membeli produk
dari TikTok Live,
sementara saya
tidak.

Pertanyaan

Jawaban

STS |

TS

| N |

SS

Validasi Sosial

Saya merasa perlu
ikut tren yang
sedang ramai di
TikTok Live.

Melihat orang lain
membeli produk

pada TikTok Live
membuat saya jadi
ingin membeli juga.

Saya cenderung
percaya pada
produk yang disukai
banyak penonton
saat TikTok Live.

Komentar positif
dari penonton lain
membuat saya

makin yakin untuk
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membeli produk di
TikTok Live.

Pertanyaan

Jawaban

STS |

TS

|

N |

S

SS

Perilaku Pembelian Impulsif

Saat saya menonton
TikTok Live, saya
sering langsung
ingin membeli
produk yang
ditawarkan.

Saya sering
membeli barang di
TikTok live, tanpa

terlalu berpikir
panjang.

Saat menonton
TikTok Live, saya
sering tergoda
membeli barang
yang sebenarnya
tidak saya
rencanakan.

Suasana hati saya
saat menonton
TikTok Live, sangat
memengaruhi
keputusan saya
untuk membeli
barang.

Bagian 111
Data Responden

1. Jenis Kelamin
a. Laki-laki
b. Perempuan

2. Usia (Tahun)

a. Kurang Dari 18

b.18 - 21
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c.22-25
d. Lebih Dari 25

3. Pendidikan Terakhir
a. SMA/SMK
b. D1/D2/D3/D4
c.S1
d. S2
e. S3

4. Profesi
a. Pelajar/Mahasiswa
b. Pegawai Negeri Sipil (PNS)
c. Pegawai Swasta
d. Wirausaha
e. Lainya

5. Rata-rata Pendapatan (per bulan)
a. Kurang Dari Rp. 500.000
b. Rp. 500.000 - Rp. 1.000.000
c. Rp. 1.000.000 - Rp. 5.000.000
d. Lebih Dari Rp. 5.000.000

5. Rata-rata Pengeluaran (per bulan)
a. Kurang Dari Rp. 500.000
b. Rp. 500.000 - Rp. 1.000.000
c. Rp. 1.000.000 - Rp. 5.000.000
d. Lebih
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Lampiran 2. 1 Data Profil Responden

Apakah Anda pernah
bk ands | Apakaanda || menontonpenualan | Lampiran2.2Da@Profil | Retwrse | R
Z (lahir antara | akun TikTok | TikTok setidaknya2 | ke R€spondenLampiran 2.3 Data Profil Profesi ?eggzz?;ﬁl; pzer;gr;etl)ld?;s)n
tahun 1997 - 2012) aktif? kali dalam 6 bulan Responden p p
terakhir?
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 i - Rp.
p. 5560, 5.000.000
._. r . . Rp. 500.000 - Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1,000,000 Rp. 500.000
- : . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1,000,000 Rp. 1.000.000
. Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa SKSJ(;%n(?ODa” Rp. | . Rp.
' 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 © | -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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Ya Ya Ya Laki-laki 18- 21 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa EE 59006890006 EE 59006890006
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa EE 2888888 ) R Igp.lIOOOIOOO
5.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa EE 2888888 i EB 59006890006
va va va perempun | 22-25 SL | Peljarmahasisna | oo <00 000 | Ry 1000000
va va va Lakiteki | 2225 SL | peljanmahasiona | o0 000000 | Ry 1000000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EB 2888888 ) Eg ?900(58.0000(_)
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Lainnya EE: e g;r%%%'ggg'

Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa SS 2888838 i :%82222000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg i - Rp.
p. o505 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 D1/D2/D3/D4 | Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg i - Rp.
p. o205 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pegawai Swasta Ep. 2888888 " | -Rp.
p. o205 5.000.000
- y . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 D1/D2/D3/D4 | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pegawai Swasta Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5508 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p- 5840 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa sp‘ 2888888 ) - Rp.
p. 5508 5.000.000
) . . Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 S1 Pegawai Swasta Ep' égggggg i - Rp.
p- 9955, 5.000.000
. . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
S . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
y . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
i J . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 ) - Rp.
p- 055, 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa Ep‘ 2888888 ) - Rp.
P00 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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Kurang Dari Rp.

Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 - Rp.
' 5.000.000
S . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. 580 5.000.000
- y . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
. i J . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
Kurang Dari R Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa 500 O(?O P Rp.
' 5.000.000
i . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Perempuan 2225 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg " | -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 " | -Rp.
p. >0 5.000.000
. . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1,000,000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 " | -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Ep. 2888888 ) - Rp.
p. 5080, 5.000.000
. . i . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Lainnya Rp. 1.000.000 Rp. 1,000,000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Lainnya Sp' 2888838 " | -Rp.
p. 5260 5.000.000
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! . . Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
S . . Rp. 500.000 - Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 500.000
. Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
v ve ~ Q) Y A _ Lainnya Rp. 5.000.000 | Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 S1 Pegawai Swasta Ep. 2888888 ~ | -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK Wirausaha Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5080, 5.000.000
i . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000

92




Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg i - Rp.
p. 580 5.000.000
o i . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 18 -21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
v y . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
y . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 - 25 D1/D2/D3/D4 | Pegawai Swasta | -eoin DariRp. o
5.000.000
5.000.000
i . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki Lebih Dari 25 SMA/SMK Pegawai Swasta Ep‘ 2888888 i - Rp.
p- 9. 95%. 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Wirausaha EL)%tgg (I)Dofgl Rp. - Rp.
RN 5.000.000
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Y\ ¥a | . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 S1 Lainnya Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18- 21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
. Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa g(sg%n(?ODarl Rp. | Rp.
' 5.000.000
.y, i . . Kurang Dari Rp. | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 1.000.000
. (- i . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EE égggggg i - Rp.
CE 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18 -21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
y . . Kurang Dari Rp. | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 1.000.000
- 4 Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 S1 Lainnya Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pegawai Swasta Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
.y, i . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
. . Rp. 1.000.000
. . Pegawai Negri Rp. 1.000.000 - )
Ya Ya Ya Perempuan | Lebih Dari 25 S1 Sipil (PNS) Rp. 5.000.000 5?)80 000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Wirausaha Sp' 2888838 i - Rp.
p- 9. 95%. 5.000.000
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Y1V . Rp. 1.000.000 - Lebih Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 5.000.000
i . . Kurang Dari Rp. | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 1.000.000
S . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18- 21 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
- ; . . Rp. 1.000.000 - Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki | Kurang Dari 18 | SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 500.000
. i J . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 ) - Rp.
p. 5080 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S2 Wirausaha Ep‘ 2888888 i - Rp.
p- 9. 95%. 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Lainnya Sp' 2888838 i - Rp.
p- 9. 95%. 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 D1/D2/D3/D4 | Pegawai Swasta Ep' égggggg i - Rp.
p. 580 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 Sil. Pegawai Swasta ;eotgg 5)%“ Rp. - Rp.
DA 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. 580 5.000.000
A N : . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 ) - Rp.
p. 5080 5.000.000
- i . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK Wirausaha Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
. . i . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
o i . . Kurang Dari Rp. | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 1.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Perempuan 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pegawai Swasta Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
- y . . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1,000,000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Sp‘ iooo(igOOOO(-) - Rp.
p. 20 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5080, 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Ep‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
. Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Lainnya Rp. 1.000.000 Rp. 1,000,000
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. . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Perempuan | Kurang Dari 18 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
; : Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 D1/D2/D3/D4 Lainnya ;eotgg 5)%” Rp. - Rp.
DA 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 21 S1 Pelajar/mahasiswa Ig%%'g (%%rl Rp. - Rp.
DA 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pegawai Swasta Ep. 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
. n . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan | Lebih Dari 25 S1 Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep‘ égggggg i - Rp.
p. 5260 5.000.000
. . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000

99




Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EE égggggg ) EE 590068?0006
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pegawai Swasta EE: e EE: e
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa SK(;J(;%n()g;ODari Rp. gsr%%%ggg
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK' | Pelajar/mahasiswa ES 2888888 ) E?)blg(%%“ooo
Ya Ya Ya Laki-laki 2225 s1 Lainnya surang Dari Rp- E;r%%%'ggg'
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EB 2.00068.00006 Eg ?900(58.0000(_)
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa EE 2888838 ) Sg i’?oodgF)OOOE)
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa SS i?oodgf)OOO(-) g;r%%%lggg
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 2225 SMA/SMK P%?S‘I’;’?L',:‘lgg“ LeohDanRe | Ry,
R 5.000.000
S . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 s1 Wirausaha Ep- 2888888 " | -Rp.
p. >0 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 S1 Pelajar/mahasiswa Ig%%'g (%%rl Rp. - Rp.
R 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 D1/D2/D3/D4 | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5080, 5.000.000
. . i . Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 1,000,000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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Y4 . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
S . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18 -21 Sil. Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
. . . . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 2225 SMA/SMK Pesﬁa‘l’;’?mgg” Leoh DRy | Ry,
P Rl 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Lebih Dari Rp. - Rp.
5.000.000
5.000.000
- 8 . Rp. 1.000.000 - Lebih Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 D1/D2/D3/D4 | Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 5.000.000
i . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1,000,000 Rp. 1.000.000
i . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
i . Rp. 1.000.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
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Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EE i%odg%oo(') EE 5.0000.8.0000(-)

Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pegawai Swasta ;eoté)lgt%gl s R IE)3.P-1.000.000
5.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa SK;J%n(?ODaH Rp. Egr%%%ggg

Ya Ya Ya Perempuan 18 -21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa ES i%odg%oob EB ?90068.0000(_3

Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa ES i.ooodg.OOOO(_) Eg ?900(58.0000(_)

Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pegawai Swasta ;%%'8 (I)Doegi Rp. R gp_l'OOO'OOO
5.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pegawai Swasta EL)%%S (I)Dozgi Rp. g;r%%%ggg

Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa g((;g%n(?ODari Rp. g;r%%%ggg
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK Lainnya Ep' égggggg ) -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 " | -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
- y . Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK Pegawai Swasta Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
.y, i . . Kurang Dari Rp. | Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Sp' 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' iooodgoOOO(-) - Rp.
p. 2080, 5.000.000
S . Lebih Dari Rp. Lebih Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK Lainnya 5.000.000 Rp. 5.000.000
S . Rp. 500.000 - Kurang Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 SMA/SMK Lainnya Rp. 1.000.000 Rp. 500.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki Lebih Dari 25 S1 Pegawai Swasta Ig%tgg 5)610“ Rp. - Rp.
DA 5.000.000
i J . Rp. 1.000.000 - Kurang Dari
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5080 5.000.000
i . . Rp. 1.000.000 - Kurang Dari
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 - - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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va va va perempun | 22-25 SL | Pelsarimahasiona | o < o06000 | Ry 1000000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK' | Pelajar/mahasiswa EE 2888888 ) _Rg-p.l-OOO-OOO
5.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 S1 Wirausaha EE 2888888 i Egr%%%ggg

Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa ES 2888888 ) EB ??006890006
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EB 2888888 ) ;%b?(%%nooo
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EB 2888888 ) Eg ?900(58.0000(_)
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa EE i.OOOdg.OOOO(_) Sg i’?oodgF)OOOE)
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa SS i?oodgf)OOO(-) Eg 59006890006
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Perempuan 22-25 S1 Pegawai Swasta Ep' égggggg i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 " | -Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pegawai Swasta Sp' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 s Wirausaha | (900 DT RP | Ry
R 5.000.000
- . . Lebih Dari Rp. Lebih Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 5 000.000 Rp. 5.000.000
i . . Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
o ) . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg i - Rp.
p. 58, 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. o8, 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. oL, 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp' 2888888 i - Rp.
p. oL, 5.000.000
i J . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pelajar/mahasiswa Sp‘ iooo(igOOOO(-) - Rp.
p. LU0, 5.000.000
. Lebih Dari Rp. Kurang Dari
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 S1 Pegawai Swasta 5 000.000 Rp. 500.000
Kurang Dari R Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa g - Rp.
500.000 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 18- 21 SMA/SMK Pelajar/mahasiswa Ep' égggggg i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. >0 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep- 2888888 ~ | -Rp.
p. >0 5.000.000
) . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 s1 Pelajar/mahasiswa Rp. 1,000,000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5080, 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep‘ 2888888 i - Rp.
p. 5260 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki | Lebih Dari 25 S1 Pegawai Swasta Rp. 1.000.000 - Rp.
Rp. 5.000.000 5.000.000
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L 1 . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Kurang Dari R Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa g Pl Rp.
500.000
5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S1 Pegawai Swasta Igeotz)lg (%i)” Rp. - Rp.
DA 5.000.000
- Y . Lebih Dari Rp. Lebih Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 D1/D2/D3/D4 | Pegawai Swasta 5.000.000 Rp. 5.000.000
. i . Kurang Dari Rp. | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 S1 Lainnya 500.000 Rp. 1.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 -25 S1 Pegawai Swasta ;%%'8 (I)Doég' Rp. - Rp.
B 5.000.000
. . . Lebih Dari Rp. Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan | Lebih Dari 25 S1 Wirausaha 5 000.000 Rp. 1.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pegawai Swasta EL)%tgg (I)Dofgl Rp. - Rp.
R 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK Pegawai Swasta Ep' égggggg i - Rp.
p. 580 5.000.000
S . Rp. 1.000.000 - Lebih Dari
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 SMA/SMK Wirausaha Rp. 5.000.000 Rp. 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Ep' 2888888 i - Rp.
p. 580 5.000.000
A . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22 - 25 S1 Pelajar/mahasiswa Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5080 5.000.000
i . . Rp. 500.000 - Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 S1 Pelajar/mahasiswa Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000
. . Rp. 1.000.000 - Lebih Dari
Ya Ya Ya Perempuan 22 - 25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Pegawai Swasta EL)%tgg (I)Dofgl Rp. - Rp.
RN 5.000.000
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Rp. 1.000.000

Ya Ya Ya Laki-laki 22 - 25 s1 Pegawai Swasta ;%%'g DariRp-| gy,
R 5.000.000
) . . Kurang Dari Rp. | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Perempuan 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa 500.000 Rp. 1,000,000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22-25 S1 Lainnya Ep' 2888888 ) -Rp.
p. >0 5.000.000
. . Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Laki-laki 22 -25 S2 Lainnya Ig%tgg (%%“ Rp. -Rp.
R 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 D1/D2/D3/D4 | Pegawai Swasta Sp‘ 2888888 i - Rp.
p. 5280 5.000.000
Rp. 1.000.000
Ya Ya Ya Perempuan 22-25 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Sp‘ égggggg i - Rp.
p. 5080, 5.000.000
Yy i . . Rp. 1.000.000 - | Rp. 500.000 -
Ya Ya Ya Laki-laki 18-21 SMA/SMK | Pelajar/mahasiswa Rp. 5.000.000 Rp. 1.000.000
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Lampiran 3. 1 Hasil Kuesioner

PPI

PPI

PPI

4

3

2

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI

1
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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PPI

PPI

PPI

DTV | DTV | DTV | DTV | HRG | HRG | HRG | VPK | VPK | VPK | VPK | FOM | FOM | FOM | FOM | FOM | VLS | VLS | VLS | VLS | PPI
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Lampiran 4. 1 Hasil Olah Data Menggunakan SmartPLS 4.1.1.1

PPI 1
PPI 2
PPI 3
PPI
PPl 4
VPK 4
DTV 1
FOM 1
0.890 FOM 2
0924
0936—» FOM3
0945
—
0908~ Fonaq PRI
-0. 135l FOM \
HRG
— 0.892
0826 FOM 5 dore—> P12
0.852— HRG2 0’913
913—p
z PPI3
08— 0830
0552 PPI

PPI4

VPK

Outer Loading
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Cross Loading

ITEM DTV FOM HRG PPI VPK VSL

DTV 1 | 0.798 0.360 0.601 0.346 0.597 0.39

DTV 2 | 0.800 0.303 0.643 0.321 0.58 0.364

DTV3 | 0.815 0.295 0.565 0.327 0.616 0.348

DTV 4 | 0.803 0.446 0.446 0.427 0.626 0.467

FOM1 | 0.444 0.890 0.343 0.675 0.558 0.699

FOM 2 | 0.500 0.924 0.381 0.721 0.632 0.760

FOM3 | 0.383 0.936 0.279 0.717 0.510 0.743

FOM 4 | 0.380 0.945 0.285 0.742 0.539 0.774

FOMS5 | 0.344 0.908 0.24 0.711 0.493 0.749

HRG 1 | 0.642 0.336 0.826 0.309 0.587 0.391

HRG2 | 0.574 0.212 0.852 0.266 0.547 0.372

HRG 3 | 0.483 0.267 0.806 0.315 0.517 0.312

PPI 1 0.480 0.706 0.415 0.892 0.605 0.721

PPI 2 0.333 0.748 0.247 0.916 0.463 0.748

PPI 3 0.370 0.704 0.308 0.913 0.501 0.708

PPI1 4 0.418 0.589 0.309 0.830 0.564 0.728

VPK1 0.554 0.367 0.600 0.424 0.731 0.451

VPK 2 0.573 0.528 0.441 0.463 0.784 0.470

VPK3 | 0.594 0.552 0.473 0.544 0.821 0.556

VPK4 | 0.674 0.413 0.635 0.454 0.831 0.522

VSL 1 0.424 0.834 0.313 0.741 0.522 0.868

VSL 2 0.397 0.781 0.310 0.802 0.541 0.883

VSL 3 0.424 0.627 0.432 0.665 0.554 0.871

VSL 4 0.447 0.468 0.446 0.540 0.537 0.766

AVE (Average Variance Extracted)

Average
ITEM variance
extracted (AVE)

DTV 0.646
FOM 0.848
HRG 0.686
PPI 0.789
VPK 0.628
VSL 0.719
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Outer Loading

ITEM [ DTV | FOM | HRG | PPl | VPK | VSL
DTV 1 |0.798
DTV 2 | 0.800
DTV 3 | 0.815
DTV 4 | 0.803
FOM 1 0.890
FOM 2 0.924
FOM 3 0.936
FOM 4 0.945
FOM 5 0.908
HRG 1 0.826
HRG 2 0.852
HRG 3 0.806
PPI 1 0.892
PPI 2 0.916
PPI 3 0.913
PPI 4 0.830
VPK'1 0.731
VPK 2 0.784
VPK 3 0.821
VPK 4 0.831
VSL 1 0.868
VSL 2 0.883
VSL 3 0.871
VSL 4 0.766
Composite Reliability
ITEM Cronbach's Cor_np(_)s_ite
alpha reliability
DTV 0.820 0.830
FOM 0.955 0.956
HRG 0.773 0.780
PPI 0.910 0.912
VPK 0.803 0.812
VSL 0.869 0.877
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R-square

. R-square
Variabel adjusted
FOM 0.354
PPI 0.703
VSL 0.393
Q-square
Variabel Q?predict
FOM 0.330
VSL 0.376
PPI 0.341

Bootstrapping

FOM 1

el

FOM 2

60.962
89.276—® FOM 3

107.761
L —a

55293~
FOM

—v
&22166—' HRG 2
16.262
\\"“-ﬁ

HRG

_47.689
52152

42583 —p
22,810

VPK

125

Fﬂll 4

0.000,

oM s 43.070
79890~ "
65405 —p
29720

0.000 PPI

vsL2

VSL3

VSL4

PPI1

PPI 2

PPI 3

PPI4



Path Coefficient

- Sample | Standard o
ITEM Original mean | deviation T statistics P
sample (O) (M) (STDEV) (|O/STDEV]) | values
DTV ->
FOM 0.054 0.062 0.099 0.546 0.585
DTV ->
VSL 0.037 0.044 0.095 0.393 0.694
e 0.328 0331 | 0.084 3.899 0
PPI
HRG ->
FOM -0.135 -0.134 0.103 1.305 0.192
HRG ->
VSL 0.010 0.012 0.085 0.118 0.906
VPK ->
FOM 0.644 0.642 0.084 7.627 0
VPK ->
VSL 0.598 0.595 0.087 6.885 0
V|SDI|;|_> 0.552 0.549 0.085 6.531 0
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