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BAB V 

PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan dari hasil penelitian yang telah dilakukan, 

dirumuskan berdasarkan hasil analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya. 

Selain itu, dituliskan pula keterbatasan penelitian yang dapat menjadi pertimbangan 

dalam interpretasi hasil. Penutup juga menyampaikan saran bagi penelitian 

selanjutnya serta saran praktis yang ditujukan kepada pelaku usaha, khususnya yang 

memanfaatkan media sosial TikTok untuk pemasaran produk lokal. 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa 

autentisitas postingan TikTok memiliki pengaruh yang signifikan terhadap niat 

browsing dan pembelian impulsif, khususnya pada produk sepatu Compass. 

Keaslian dalam konten yang dibagikan oleh mikro selebriti terbukti mendorong 

audiens untuk melakukan pencarian yang lebih berkaitan dengan kebutuhan praktis 

(Utilitarian Browsing), maupun untuk sekadar mencari hiburan dan produk 

(Hedonic Browsing). Kedua jenis niat browsing ini, pada gilirannya, berpengaruh 

pada pembelian impulsif, baik yang didorong oleh kenangan atau nostalgia 

(Reminiscence Impulse Purchase) maupun yang didorong oleh keinginan 

emosional atau desain (Designed Impulse Purchase). 

Dengan demikian, strategi pemasaran berbasis mikro selebriti yang 

mengedepankan keaslian dapat menjadi pendekatan yang efektif bagi brand sepatu 
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Compass untuk meningkatkan keterlibatan dan konversi penjualan di platform 

media sosial seperti TikTok. 

5.2 Implikasi Manajerial 

Penelitian ini memiliki beberapa implikasi manajerial yang penting untuk 

pengembangan strategi pemasaran produk sepatu Compass: 

1. Keaslian dalam Postingan, 

Sepatu Compass sebaiknya memperluas kerjasama dengan mikro selebriti yang 

memiliki keterikatan autentik dengan audiens mereka. Postingan yang autentik, 

yang menggambarkan pengalaman nyata dan jujur, akan lebih efektif dalam 

mendorong interaksi dan meningkatkan kepercayaan dari audiens. 

2. Segmentasi Berdasarkan Browsing, 

Berdasarkan temuan bahwa Utilitarian Browsing dan hedonic browsing 

memengaruhi niat pembelian impulsif, strategi pemasaran bisa lebih terarah 

dengan menyesuaikan pesan dan konten yang ditargetkan kepada kedua jenis 

audiens tersebut. Audiens yang lebih praktis bisa dijangkau dengan informasi 

fungsional, sementara audiens yang lebih mencari hiburan dan kesenangan 

dapat diberikan konten yang lebih emosional dan menghibur. 

3. Pengoptimalan Konten untuk Pembelian Impulsif: 

Konten yang dapat memicu pembelian impulsif, baik berbasis nostalgia 

maupun desain, sangat penting dalam mendukung konversi di media sosial. 

Oleh karena itu, brand seperti Compass dapat mengoptimalkan konten yang 
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berfokus pada estetika produk dan pengalaman yang lebih emosional, terutama 

untuk audiens yang lebih mengutamakan kesenangan. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Meskipun penelitian ini memberikan wawasan yang berharga tentang pengaruh 

autentisitas mikro-selebriti terhadap niat browsing dan pembelian impulsif, terdapat 

beberapa keterbatasan penelitian yang perlu dicatat : 

1. Sampel Terbatas, Penelitian ini terbatas pada audiens audiens TikTok yang 

termasuk dalam kriteria Gen Z, sehingga hasilnya mungkin tidak sepenuhnya 

berlaku untuk audiens yang Gen Alpha atau untuk platform media sosial 

lainnya. 

2. Pengukuran Pembelian Impulsif, Pembelian impulsif yang diukur dalam 

penelitian ini hanya berfokus pada sepatu Compass dan bisa saja bervariasi 

untuk produk atau kategori lain. Oleh karena itu, generalisasi temuan ini ke 

produk lain perlu diuji lebih lanjut. 

3. Faktor Lain yang Memengaruhi Niat Audiens, Penelitian ini tidak sepenuhnya 

mengkaji faktor-faktor lain yang bisa memengaruhi niat pembelian impulsif, 

seperti faktor harga atau promosi. Pengaruh faktor eksternal lainnya perlu 

dipertimbangkan dalam penelitian selanjutnya. 

4. Instrumen Penelitian 

Perlunya pertanyaan yang lebih spesifik dalam mencari kriteria responden agar 

bisa lebih relevan dengan penelitian yang ada. 
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5. Filtrasi Pertanyaan 

Filter Pertanyaan yang masih terbuka luas, belum diarahkan secara spesifik. 

5.4 Saran Penelitian Selanjutnya 

Berdasarkan keterbatasan yang ada, berikut beberapa saran untuk penelitian 

selanjutnya: 

1. Pengembangan Sampel yang Lebih Luas, Penelitian selanjutnya dapat 

memperluas sampel dengan mencakup audiens yang lebih beragam, termasuk 

usia yang lebih tua dan audiens dari platform media sosial lainnya, seperti 

Instagram atau YouTube, untuk membandingkan hasilnya. 

2. Eksplorasi Pembelian Impulsif di Kategori Produk Lain, Mengingat hasil yang 

ditemukan berkaitan dengan sepatu Compass, penelitian lebih lanjut bisa 

mengkaji apakah temuan ini juga berlaku untuk kategori produk lain, seperti 

pakaian atau aksesori, yang sering dipromosikan oleh mikro-selebriti. 

3. Penelitian Lanjutan tentang Faktor Lain, Penelitian selanjutnya juga bisa 

mengkaji pengaruh faktor eksternal lain yang mungkin memengaruhi niat 

pembelian impulsif, seperti faktor harga, kualitas produk, atau promosi khusus 

yang ditawarkan oleh merek. 

Dengan demikian, meskipun penelitian ini telah memberikan pemahaman yang 

baik mengenai pengaruh autentisitas mikro selebriti terhadap niat audiens, 

masih ada ruang untuk menggali lebih dalam tentang faktor-faktor lain yang 

memengaruhi niat pembelian impulsif. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Google Form 

 Assalamualaikum, Salam Sejahtera bagi Kita Semua, Shalom, Om Swastiastu , 

Namo Buddhaya, dan Salam Kebajikan.  

Saya, Lawrence Wijaya Adrian, mahasiswa Program Studi Manajemen jenjang S1 

di Universitas Atma Jaya Yogyakarta, saat ini sedang melaksanakan penelitian 

untuk penyusunan skripsi dengan judul : 

"Pengaruh Autentisitas Postingan TikTok terhadap Niat Pembelian Impulsif 

Sepatu Compass melalui Pendekatan Stimulus–Organism–Response (S-O-R)." 

Adapun kriteria responden dalam penelitian ini adalah : 

1. Audiens aktif TikTok dan termasuk dalam Gen Z 

2. Pernah melihat atau berinteraksi dengan promosi sepatu Compass di TikTok 

Shop. 

3. Pernah melakukan pembelian barang apapun di TikTok Shop setidaknya 1x 

dalam kurun waktu satu tahun terakhir 

Seluruh jawaban yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan 

untuk kepentingan akademik. 

Saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini secara jujur 

berdasarkan pengalaman pribadi. 

Atas waktu yang diluangkan dan partisipasinya, saya mengucapkan terima kasih 

yang sebesar-besarnya. 

Hormat saya, 

Lawrence Wijaya Adrian (Owen) 
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Filter Responden 1 

Apakah anda termasuk Gen Z dan audiens aktif Tiktok?* 

1. Ya 

2. Tidak 

Filter Responden 2 

Apakah anda mengetahui brand sepatu lokal Compass?* 

1. Ya 

2. Tidak 

 

Filter Responden 3 

Pernah melakukan pembelian di TikTok Shop setidaknya 1x dalam kurun waktu 

satu tahun terakhir* 

1. Ya 

2. Tidak 

 

Demografi Responden 

Jenis Kelamin 

1. Perempuan 

2. Laki-Laki 

Usia 

1. 18-21 

2. 22-24 

3. 25-27 

Pendapatan per bulan 

1. < Rp.1.000.000,- 

2. Rp.1.000.000 - Rp.2.000.000,- 

3. Rp.2.000.000 - Rp.3.000.000,- 

4. Rp.3.000.000,- 

Pekerjaan 

1. Pelajar/Mahasiswa 

2. Karyawan 

3. Wiraswasta 

4. Lainnya 
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Variabel Post Authenticity  

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1 Saya menganggap rekomendasi brand dari 

konten kreator TikTok itu asli/tidak dibuat-

buat 

     

2 Postingan konten kreator TikTok terkait 

sepatu Compass terlihat meyakinkan 

     

3 Opini para konten kreator TikTok terkait 

sepatu Compass dapat dipercaya 

     

 

Variabel Utilitarian Browsing  

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1 Saya mencari sepatu Compass di TikTok 

Shop untuk mendapatkan kualitas atau harga 

yang lebih baik 

     

2 Saya mencari informasi sepatu Compass di 

Tiktok Shop secara aktif 

     

3 Saya menjelajahi Tiktok Shop untuk 

mendapatkan nilai tambah sebanyak 

mungkin saat mencari Sepatu Compass 

     

 

 

Variabel Hedonic Browsing  

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1 Saya merasa terhibur saat menjelajahi 

Tiktok Shop untuk melihat sepatu 

Compass 

     

2 Saya mencari sepatu Compass di Tiktok 

Shop hanya untuk hiburan 

     

3 Saya melihat sepatu Compass di Tiktok 

Shop, saya merasa sangat antusias 

     

 

 

Variabel Reminiscence Impulse Purchase Intention  

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1 Saya terdorong membeli sepatu Compass 

ketika informasi dari Tiktok Shop 

mengingatkan saya pada sepatu yang 

sesuai dengan kebutuhan saya 

     

2 Saya ingin membeli sepatu Compass saat 

iklan di Tiktok Shop mengingatkan saya 

pada sepatu yang saya cari 
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3 Saya terdorong membeli sepatu Compass 

ketika detail informasi dari Tiktok Shop 

sesuai dengan keinginan saya 

     

 

Variabel Designed Impulse Purchase Intention  

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1 Meskipun awalnya saya berniat membeli 

produk lain, saya terbujuk untuk membeli 

sepatu Compass karena diskon atau 

penawaran menarik di Tiktok Shop 

     

2 Meskipun saya sudah punya tujuan 

belanja tertentu, saya ingin membeli 

sepatu Compass saat melihat promosi 

penjualannya di Tiktok Shop 

     

3 Saya tergoda membeli sepatu Compass 

yang banyak disukai(likes) di Tiktok Shop 

meskipun awalnya tidak ada niatan 

membeli 
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Lampiran 2 Screenshot Kuesioner Google Form 
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Lampiran 3 Tabel dan Data Kuesioner 

Timesta

mp 

Apakah anda 

termasuk Gen Z 

dan audiens aktif 

Tiktok? 

Apakah anda 

mengetahui 

brand sepatu 

lokal Compass? 

Pernah melakukan 

pembelian di TikTok 

Shop setidaknya 1x 

dalam kurun waktu satu 

tahun terakhir 

2025-

05-03 

10:04:2

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-03 

15:18:4

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-03 

16:29:4

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-04 

10:16:0

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-04 

13:04:2

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-04 

14:51:3

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-04 

15:51:1

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-05 

10:40:5

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-05 

10:59:1

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-05 

Ya Ya Ya 



 

 

 

96 
 

12:20:1

8 

2025-

05-05 

16:03:0

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-05 

16:12:0

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-05 

16:13:1

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-05 

16:32:2

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-06 

09:14:5

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-06 

11:43:3

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-06 

11:56:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-06 

12:59:1

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-06 

14:40:4

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-06 

16:01:0

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-07 

09:36:3

0 

Ya Ya Ya 



 

 

 

97 
 

2025-

05-07 

12:39:1

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-07 

12:40:5

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-07 

13:36:1

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-07 

13:49:4

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-07 

14:48:1

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-08 

09:07:4

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-08 

11:39:3

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-08 

12:52:0

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-08 

15:46:4

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-09 

10:29:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-09 

10:48:3

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-09 

Ya Ya Ya 



 

 

 

98 
 

15:07:4

3 

2025-

05-09 

15:55:4

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-09 

16:21:2

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-09 

16:26:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-09 

16:39:0

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-10 

09:27:4

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-10 

09:32:1

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-10 

09:44:2

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-10 

09:50:1

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-10 

10:08:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-10 

15:02:0

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-11 

10:06:3

6 

Ya Ya Ya 



 

 

 

99 
 

2025-

05-11 

10:06:4

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-11 

13:38:3

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-11 

13:59:2

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-11 

16:29:2

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-11 

16:33:3

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-12 

11:54:1

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-12 

12:16:1

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-12 

13:33:2

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-12 

15:36:0

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-12 

15:53:2

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-12 

16:37:2

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-13 

Ya Ya Ya 



 

 

 

100 
 

09:27:4

5 

2025-

05-13 

09:35:3

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-13 

10:42:2

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-13 

13:50:2

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-13 

14:27:3

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-13 

15:41:4

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

10:00:5

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

10:59:3

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

11:38:2

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

12:44:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

13:06:5

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

13:48:3

0 

Ya Ya Ya 



 

 

 

101 
 

2025-

05-14 

14:55:5

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-14 

15:33:3

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-15 

10:37:0

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-15 

11:59:3

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-15 

12:09:3

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-15 

12:49:5

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-15 

12:52:4

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-15 

13:56:0

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

09:05:5

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

10:29:3

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

10:35:1

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

Ya Ya Ya 



 

 

 

102 
 

10:44:3

8 

2025-

05-16 

11:33:3

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

12:23:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

12:24:0

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

13:56:5

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

14:28:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

15:12:4

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

16:39:4

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-16 

16:56:1

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-17 

09:14:3

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-17 

09:54:1

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-17 

11:09:2

4 

Ya Ya Ya 



 

 

 

103 
 

2025-

05-17 

13:05:1

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-18 

10:30:4

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-18 

15:24:3

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-18 

15:24:5

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-18 

16:20:5

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-19 

09:15:0

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-19 

10:15:0

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-19 

11:28:3

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-19 

12:45:2

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-19 

14:08:1

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-19 

14:15:0

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-20 

Ya Ya Ya 



 

 

 

104 
 

09:47:0

0 

2025-

05-20 

11:31:0

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-20 

12:09:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-20 

13:20:1

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-20 

14:23:2

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-20 

16:01:3

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-21 

09:39:5

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-21 

10:07:3

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-21 

13:43:4

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-21 

14:23:5

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-22 

10:43:0

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-22 

11:13:3

2 

Ya Ya Ya 



 

 

 

105 
 

2025-

05-22 

12:01:3

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-22 

13:29:5

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-22 

15:38:2

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-22 

15:41:1

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-22 

16:06:4

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-23 

10:50:5

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-23 

11:16:5

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-23 

12:15:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-23 

12:25:2

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-23 

15:16:1

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-24 

09:50:0

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-24 

Ya Ya Ya 



 

 

 

106 
 

16:58:5

6 

2025-

05-25 

10:39:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-25 

14:23:4

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-25 

15:40:4

0 

Ya Ya Ya 

2025-

05-25 

15:43:0

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

09:32:5

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

10:21:4

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

12:00:0

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

12:04:4

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

14:43:4

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

15:01:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-26 

15:26:2

1 

Ya Ya Ya 



 

 

 

107 
 

2025-

05-27 

09:46:1

5 

Ya Ya Ya 

2025-

05-27 

11:27:1

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

09:19:0

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

09:25:5

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

10:13:1

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

10:55:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

14:44:5

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

15:24:2

3 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

16:19:0

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

16:23:3

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-28 

16:29:4

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-29 

Ya Ya Ya 



 

 

 

108 
 

10:58:1

3 

2025-

05-29 

11:45:5

6 

Ya Ya Ya 

2025-

05-29 

12:17:3

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-29 

13:25:3

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-29 

13:33:1

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-29 

16:53:2

1 

Ya Ya Ya 

2025-

05-30 

13:41:4

7 

Ya Ya Ya 

2025-

05-30 

14:03:0

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-30 

15:35:0

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-30 

15:52:4

9 

Ya Ya Ya 

2025-

05-30 

16:11:0

4 

Ya Ya Ya 

2025-

05-31 

09:26:2

6 

Ya Ya Ya 



 

 

 

109 
 

2025-

05-31 

10:25:4

2 

Ya Ya Ya 

2025-

05-31 

15:10:4

8 

Ya Ya Ya 

2025-

05-31 

15:11:5

9 

Ya Ya Ya 

2025-

06-02 

09:23:0

5 

Ya Ya Ya 

2025-

06-02 

09:41:2

7 

Ya Ya Ya 

2025-

06-02 

11:34:4

1 

Ya Ya Ya 

2025-

06-02 

13:00:0

2 

Ya Ya Ya 

2025-

06-02 

13:37:4

6 

Ya Ya Ya 

2025-

06-02 

14:57:3

1 

Ya Ya Ya 

 

Demografi Responden 

 

Jenis 

Kelami

n 

Usia Pendapatan per 

bulan 

Pekerjaan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 



 

 

 

110 
 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Lainnya 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 



 

 

 

111 
 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Lainnya 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 



 

 

 

112 
 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Lainnya 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Wiraswasta 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 



 

 

 

113 
 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 



 

 

 

114 
 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 
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Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Wiraswasta 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 
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Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Lainnya 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Wiraswasta 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Karyawan 

Laki-

Laki 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

25-27 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Wiraswasta 

Peremp

uan 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

22-24 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 
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Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Peremp

uan 

18-21 > Rp.3.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 < Rp.1.000.000,- Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

18-21 Rp.2.000.000 - 

Rp.3.000.000,- 

Pelajar/Mahasiswa 

Laki-

Laki 

22-24 Rp.1.000.000 - 

Rp.2.000.000,- 

Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Peremp

uan 

25-27 > Rp.3.000.000,- Karyawan 

Lampiran 4 Data Mentah Kuesioner 

P

A

1 

P

A

2 

P

A

3 

U

B1 

U

B2 

U

B3 

H

B1 

H

B2 

H

B3 

RI

P1 

RI

P2 

RI

P3 

DI

P1 

DI

P2 

DI

P3 

5 4 5 4 4 3 5 4 5 5 4 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 3 4 5 5 4 4 5 3 5 3 4 5 5 4 

5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

3 5 3 2 4 5 5 4 4 5 5 3 3 5 4 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 

4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 

3 4 4 5 5 5 4 3 4 5 5 5 4 3 4 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 5 5 4 3 5 5 4 4 4 5 4 
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5 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 3 5 4 

5 5 3 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

4 5 5 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 3 4 5 5 4 5 3 5 5 5 5 3 

4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 3 4 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 5 3 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 5 5 5 

3 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

3 5 4 5 5 4 3 3 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 3 5 3 4 3 5 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

5 3 5 4 3 5 5 3 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 3 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 5 3 5 5 5 4 5 4 5 3 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 5 4 3 2 2 1 2 2 1 

5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 5 3 5 3 4 4 5 4 5 3 4 4 5 4 

4 5 3 3 3 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 

5 4 2 5 3 4 5 3 4 5 4 5 4 3 4 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 
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4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 3 5 5 5 4 5 4 5 3 5 4 4 3 5 

4 5 4 5 4 3 4 5 5 3 4 5 4 3 4 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 3 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 3 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 

4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

5 4 5 4 5 5 5 3 5 5 4 4 5 3 5 

3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 

5 4 3 5 4 3 5 5 5 4 3 5 5 4 4 

4 4 3 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 3 

3 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 

5 5 3 4 5 5 3 5 4 4 3 4 5 5 4 

4 5 5 4 4 5 4 3 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

5 3 4 4 5 4 4 5 4 3 5 4 5 5 3 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 4 2 2 1 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 

5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

3 3 3 2 4 2 2 4 3 2 2 3 2 3 3 

4 5 4 5 3 4 4 5 4 4 5 5 5 3 4 

4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 3 4 3 5 4 4 5 5 
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4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 3 5 4 4 3 5 5 5 4 4 3 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 5 4 5 5 4 3 5 4 5 5 4 3 

5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 

4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 3 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 4 3 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

3 5 4 4 5 4 3 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 3 4 5 4 5 3 4 4 4 3 5 5 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 3 4 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 

5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 4 3 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 

3 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 4 3 5 5 4 3 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

4 4 5 5 4 5 4 4 3 2 2 1 2 2 1 

4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 3 5 4 

4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

4 3 4 5 5 4 5 3 5 4 4 5 5 4 3 

4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 3 4 5 
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5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

3 5 3 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 

4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 3 4 5 5 3 

4 5 4 5 3 4 4 5 5 5 3 4 4 5 4 

5 5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 4 5 4 5 

4 5 5 3 4 5 5 4 5 3 5 4 4 3 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 3 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 3 5 4 4 3 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 4 2 2 4 3 4 5 4 3 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 

3 5 3 4 5 4 3 4 3 5 3 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

2 3 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

5 4 4 4 5 5 5 3 4 4 5 5 3 3 4 

4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 
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Lampiran 5 Screenshot Hasil Olah Data 
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Lampiran 6 Jurnal Acuan Utama 

 

 

 



 

 

 

125 
 



 

 

 

126 
 



 

 

 

127 
 



 

 

 

128 
 



 

 

 

129 
 



 

 

 

130 
 



 

 

 

131 
 



 

 

 

132 
 



 

 

 

133 
 



 

 

 

134 
 



 

 

 

135 
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