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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh pemasaran media 

sosial di Industri 4.0, khususnya peran Shopee dalam menentukan niat beli 

Generasi Z, diperoleh beberapa kesimpulan penting. Pertama, kesadaran merek 

memiliki pengaruh signifikan terhadap niat beli produk. Meskipun faktor-faktor 

lain seperti eWOM dan persepsi risiko juga mempengaruhi keputusan 

pembelian, kesadaran merek tetap memainkan peran penting dalam menarik 

perhatian konsumen. Semakin tinggi kesadaran merek, semakin besar 

kemungkinan konsumen, terutama Generasi Z, untuk melakukan pembelian 

produk di platform seperti Shopee. Hal ini menunjukkan bahwa kesadaran 

merek tidak hanya berfungsi untuk mengenalkan produk, tetapi juga 

membangun kepercayaan konsumen yang pada akhirnya dapat mendorong 

keputusan pembelian.. Kedua, eWOM terbukti memiliki pengaruh signifikan 

terhadap niat beli. Ulasan dan rekomendasi dari konsumen lain yang telah 

berpengalaman membeli produk di Shopee dapat memperkuat keputusan 

pembelian. Generasi Z lebih cenderung mempercayai informasi yang diberikan 

oleh konsumen lain dibandingkan dengan informasi dari penjual, menjadikan 

eWOM sebagai salah satu faktor utama yang mempengaruhi keputusan 

pembelian mereka.  

Ketiga, persepsi risiko juga memiliki pengaruh signifikan terhadap niat 

beli produk. Semakin tinggi persepsi risiko yang dirasakan konsumen terkait 

dengan produk atau transaksi, semakin rendah niat beli mereka. Hal ini 

menunjukkan pentingnya bagi platform E-commerce untuk mengurangi 

persepsi risiko dengan memberikan kebijakan pengembalian barang yang jelas 

dan menjamin kualitas produk yang dijual. Keempat, persepsi kemudahan 

penggunaan menunjukkan pengaruh signifikan terhadap niat beli. Temuan ini 

mengindikasikan bahwa semakin mudah suatu platform digunakan, semakin 

besar kecenderungan Generasi Z untuk melakukan pembelian di platform 



 

 

 

68 

 

tersebut. Kemudahan dalam penggunaan aplikasi Shopee, seperti antarmuka 

yang intuitif, navigasi yang jelas, serta proses transaksi yang cepat dan efisien, 

mampu menciptakan pengalaman belanja yang positif. Faktor ini terbukti 

memainkan peran penting dalam mempengaruhi keputusan pembelian Generasi 

Z yang sangat menghargai kepraktisan dan efisiensi dalam bertransaksi secara 

digital. Terakhir, pengaruh teman sebaya tidak memiliki pengaruh signifikan 

terhadap niat beli. Meskipun teman sebaya sering dianggap memiliki pengaruh 

besar dalam keputusan konsumen, Generasi Z lebih cenderung dipengaruhi oleh 

eWOM, influencer, dan rekomendasi online lainnya yang lebih luas, daripada 

pengaruh langsung dari teman sebaya mereka. 

5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan temuan-temuan yang diperoleh dalam penelitian ini, 

terdapat beberapa implikasi manajerial yang penting dan dapat diterapkan oleh 

perusahaan, khususnya Shopee, dalam merancang strategi pemasaran mereka 

agar lebih efektif dan sesuai dengan kebutuhan konsumen, khususnya Generasi 

Z.  

Pertama,fokus pada eWOM menjadi salah satu strategi yang harus 

dioptimalkan oleh Shopee. Penelitian menunjukkan bahwa eWOM atau ulasan 

dari konsumen lain memainkan peran yang sangat besar dalam mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen. Oleh karena itu, Shopee perlu lebih 

memaksimalkan sistem ulasan dan feedback dari konsumen yang ada di 

platformnya. Memberikan insentif atau penghargaan kepada konsumen yang 

memberikan ulasan positif dapat mendorong lebih banyak interaksi antara 

pembeli dan penjual, serta meningkatkan transparansi di platform. Selain itu, 

memfasilitasi interaksi yang lebih mudah dan langsung antara penjual dan 

pembeli juga akan meningkatkan rasa percaya yang lebih besar di kalangan 

calon pembeli. Hal ini penting karena Generasi Z cenderung mempercayai 

informasi yang datang dari sesama konsumen yang sudah memiliki pengalaman 

nyata dengan produk, dibandingkan dengan informasi yang berasal dari iklan 

atau pihak merek itu sendiri. Dengan meningkatkan dan mengoptimalkan 
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eWOM, Shopee dapat memperkuat hubungan dengan konsumen, membangun 

reputasi yang lebih baik, dan akhirnya mendorong peningkatan konversi 

penjualan. 

Kedua, mengelola persepsi risiko adalah faktor kunci yang perlu 

diperhatikan oleh Shopee. Penelitian ini menemukan bahwa persepsi risiko 

yang dirasakan oleh konsumen berpengaruh langsung terhadap niat beli mereka. 

Semakin tinggi persepsi risiko yang dirasakan konsumen terkait produk atau 

transaksi, semakin rendah niat beli mereka. Generasi Z, sebagai konsumen yang 

lebih paham teknologi, tetap memiliki kekhawatiran terhadap masalah seperti 

keamanan transaksi, kualitas produk, dan potensi penipuan di platform E-

commerce. Oleh karena itu, Shopee perlu memastikan bahwa mereka 

menyediakan kebijakan pengembalian barang yang jelas dan mudah dipahami, 

serta memberikan jaminan kualitas produk yang dijual. Implementasi sistem 

perlindungan pembeli yang lebih transparan, seperti yang sudah dilakukan 

dengan fitur Shopee Guarantee, harus diperkuat dan dipromosikan lebih luas. 

Menjamin transaksi yang aman dan memberikan jaminan yang jelas dapat 

mengurangi persepsi risiko yang dirasakan oleh konsumen, sehingga 

meningkatkan kepercayaan mereka terhadap platform dan mendorong niat beli 

yang lebih tinggi. 

Ketiga, mengoptimalkan pengaruh influencer juga merupakan langkah 

yang sangat relevan dengan karakteristik Generasi Z yang aktif di media sosial 

dan sering kali terpengaruh oleh rekomendasi dari influencer. Penelitian ini 

menunjukkan bahwa pengaruh teman sebaya tidak terbukti signifikan, tetapi 

pengaruh influencer yang lebih luas memiliki dampak yang cukup besar 

terhadap keputusan pembelian. Shopee dapat memanfaatkan influencer 

marketing sebagai strategi utama dalam pemasaran mereka, dengan 

menggandeng influencer yang memiliki audiens yang relevan dengan target 

pasar mereka, terutama di kalangan Generasi Z. Kolaborasi dengan influencer 

yang memiliki pengaruh besar di media sosial dapat memperkuat niat beli 

konsumen, karena mereka lebih cenderung untuk mengikuti rekomendasi dari 

tokoh yang mereka kagumi dan percayai di media sosial. Kampanye yang 
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melibatkan influencer dapat meningkatkan visibilitas merek, memperluas 

jangkauan audiens, dan memengaruhi persepsi merek di mata konsumen. Oleh 

karena itu, penting bagi Shopee untuk menjalin kemitraan dengan influencer 

yang tepat untuk menarik lebih banyak pelanggan dan meningkatkan keputusan 

pembelian di platform mereka. 

Keempat, meskipun kemudahan penggunaan tidak terbukti memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap niat beli dalam penelitian ini, Shopee tetap 

harus mempertahankan dan meningkatkan kemudahan penggunaan aplikasi 

mereka. Hal ini sangat penting untuk menjaga kepuasan konsumen dan 

memastikan pengalaman berbelanja yang menyenangkan, terutama bagi 

Generasi Z yang sudah terbiasa dengan antarmuka digital yang sederhana dan 

mudah dipahami. Aplikasi Shopee yang mudah digunakan, dengan navigasi 

yang jelas dan fitur-fitur yang intuitif, akan menciptakan pengalaman belanja 

yang lebih nyaman bagi konsumen. Selain itu, mempercepat proses checkout 

dan memastikan transaksi berlangsung dengan efisien juga dapat memperbaiki 

pengalaman pengguna, yang pada akhirnya dapat berpengaruh pada keputusan 

pembelian mereka. Meskipun tidak ada bukti kuat bahwa kemudahan 

penggunaan langsung mempengaruhi niat beli, faktor kenyamanan dan 

kepraktisan dalam berbelanja online tetap menjadi hal yang penting bagi 

Generasi Z yang sangat menghargai pengalaman digital yang cepat dan efisien. 

Oleh karena itu, Shopee perlu memastikan bahwa aplikasi mereka tetap mudah 

diakses, stabil, dan terus berkembang sesuai dengan harapan konsumen. 

5.3 Kelemahan Penelitian 

Meskipun penelitian ini memberikan wawasan yang berguna mengenai 

faktor-faktor yang mempengaruhi niat beli Generasi Z di platform Shopee, 

terdapat beberapa kelemahan dan keterbatasan yang perlu diperhatikan, 

kelemahan yang cakupan geografis yang terbatas menjadi salah satu kelemahan 

utama dalam penelitian ini. Penelitian ini hanya dilakukan di beberapa wilayah 

tertentu, yang membatasi representasi hasil untuk seluruh populasi Generasi Z 

di Indonesia. Hasil penelitian mungkin tidak sepenuhnya mencerminkan 
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kondisi di wilayah lain, baik di kota besar maupun daerah yang lebih kecil. Oleh 

karena itu, temuan-temuan yang ada mungkin tidak dapat digeneralisasi ke 

seluruh Indonesia atau negara lain dengan karakteristik konsumen yang 

berbeda. Penelitian lebih lanjut dengan cakupan geografis yang lebih luas 

diperlukan untuk memperoleh hasil yang lebih representatif dan komprehensif. 

Kedua, keterbatasan variabel yang diteliti juga menjadi salah satu 

kekurangan dalam penelitian ini. Penelitian ini hanya mempertimbangkan 

beberapa variabel seperti kesadaran merek, eWOM, persepsi risiko, persepsi 

kemudahan penggunaan, dan pengaruh teman sebaya dalam mempengaruhi niat 

beli. Padahal, terdapat banyak faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen, seperti harga, kualitas produk, pengalaman pengguna, 

dan layanan pelanggan. Penelitian selanjutnya disarankan untuk memasukkan 

variabel tambahan yang dapat memberikan gambaran yang lebih holistik 

mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi niat beli, sehingga menghasilkan 

analisis yang lebih komprehensif. 

5.4 Saran Penelitian ke Depan 

Berdasarkan keterbatasan yang ditemukan dalam penelitian ini, terdapat 

beberapa saran yang dapat dipertimbangkan untuk penelitian selanjutnya. 

Pertama, variabel yang diteliti perlu diperluas. Penelitian ini hanya 

mempertimbangkan beberapa variabel utama, seperti kesadaran merek, eWOM, 

persepsi risiko, persepsi kemudahan penggunaan, dan pengaruh teman sebaya. 

Padahal, faktor-faktor lain seperti harga, kualitas produk, layanan pelanggan, 

serta pengalaman pengguna secara keseluruhan juga dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen. Oleh karena itu, penelitian selanjutnya 

disarankan untuk memperluas cakupan variabel yang diteliti agar dapat 

memberikan gambaran yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor yang 

mempengaruhi niat beli konsumen, terutama dalam konteks commerce. 

Kedua, penelitian selanjutnya sebaiknya melibatkan lebih banyak 

platform E-commerce lainnya. Penelitian ini hanya berfokus pada platform 

Shopee, yang memiliki karakteristik pasar tertentu. Untuk memperoleh 
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gambaran yang lebih luas mengenai perilaku konsumen di industri E-commerce, 

disarankan agar penelitian berikutnya juga melibatkan platform E-commerce 

lain, seperti Tokopedia, Bukalapak, atau Lazada. Dengan membandingkan hasil 

dari beberapa platform E-commerce, penelitian selanjutnya dapat memberikan 

wawasan yang lebih mendalam mengenai dinamika niat beli konsumen di 

berbagai platform yang memiliki karakteristik dan strategi pemasaran yang 

berbeda. Hal ini juga akan memperkaya literatur dan memberikan perspektif 

yang lebih holistik mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan 

pembelian di platform E-commerce. 
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Apakah anda Pernah Menggunakan Aplikasi Shopee? 

o Ya o Tidak 

Apakah Anda Termasuk Dalam Gen Z ( Kelahiran 1997-2012) 

o Ya o Tidak 

Pendidikan Terakhir 

SD SMP SMA DIPLOMA SARJANA MAGISTER DOKTOR 

Jenis Pekerjaan? 

Pelajar/Mahasiswa Karyawan Wiraswasta 

Pendapatan 
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o <Rp 

1.000.000 

o Rp 

1.000.000 

– Rp 

2.000.000 

o Rp 

2.000.000 

– Rp 

3.000.000 

o > Rp 

3.000.000 

 

Kesadaran Merek 

Skala 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Netral Setuju Sangat 

Setuju 

1 Saya melihat merek yang 

mempromosikan 

produk/layanan mereka di 

Shopee sebagai dapat 

dipercaya 

     

2 Saya menemukan iklan 

Shopee informatif dan 

efektif 

     

3 Saya menggunakan shopee 

untuk mencari ulasan 

produk yang autentik 

     

4 Saya mencari rekomendasi 

merek/produk di Shopee 

     

 

5 Saya telah menemukan 

produk/merek baru di 

Shopee 

     

6 Shopee adalah tempat 

yang dapat diandalkan 

untuk berbelanja online. 

 

     

7 Shopee menjual produk 

yang tepat, berkualitas, 

dan desain yang sesuai. 
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8 Shopee mematuhi 

prosedur dan syarat yang 

mereka umumkan. 

     

9 Shopee memungkinkan 

pengecekan barang 

sebelum menerima 

barang. 

     

10 Saya lebih percaya ulasan 

produk dari orang yang 

berbagi pengalaman 

mereka di Shopee 

dibandingkan dengan 

iklan dari merek itu 

sendiri. 

     

11 Ketika saya melihat orang 

menggunakan produk 

tertentu di Shopee, itu 

langsung menarik 

perhatian saya. 

     

12 Saya cenderung menonton 

iklan video Shopee ketika 

iklan tersebut memiliki 

banyak komentar positif. 

     

 e-WOM 

Skala 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Netral Setuju Sangat 

Setuju 

1 Saya selalu 

memperhatikan testimoni 

para pengguna 
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2 Shopee ketika mau 

menggunakan aplikasi. 

     

3 Saya selalu membicarakan 

Shopee dengan pengguna 

sosial media lainnya 

     

4 Saya memberikan 

komentar positif pada 

media sosial setelah 

menggunakan Shoppe jika 

keinginan saya dapat 

terpenuhi saat 

menggunakannya. 

     

5 Saya menggunakan 

Shoppe karena banyaknya 

komentar positif yang 

ditulis oleh pengguna di 

media sosial. 

     

6 Saya menggunakan 

Shopee karena 

rekomendasi 

daripengguna situs 

jejaring sosial. 

     

Persepsi Resiko 

Skala 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Netral Setuju Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Produk yang ditawarkan 

di media sosial mungkin 

berkualitas rendah. 
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2 Produk yang 

dipromosikan di media 

sosial mungkin 

palsu/imitasi. 

     

3 Produk yang diiklankan di 

media sosial mungkin 

berbeda dari penampilan 

fisiknya. 

     

4 Penjual tidak menjamin 

keamanan informasi 

pribadi saya. 

     

5 Data pribadi saya 

mungkin akan terekspos 

atau disalahgunakan oleh 

penjual di media sosial. 

     

 

 

 

6 Media sosial mungkin 

bukan tempat yang dapat 

diandalkan untuk 

berbelanja online. 

     

 Jika produk bermasalah, 

saya mungkin kesulitan 

untuk mengajukan 

keluhan kepada penjual. 

     

 Setelah pembelian, proses 

layanan 

garansi/perawatan 

kemungkinan lambat atau 

bertele-tele 

     

Skala 
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Persepsi Kemudahan 

Penggunaan 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Netral Setuju Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Belajar menggunakan 

Shopee ini mudah bagi 

saya. 

     

2 Saya rasa saya akan 

mudah menguasai semua 

fitur di Shopee ini. 

     

3 Interaksi saya dengan 

Shopee ini jelas dan 

mudah dipahami. 

     

4 Saya merasa mudah 

berinteraksi dengan 

Shopee 

     

Pengaruh Rekan Sebaya 

Skala 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Netral Setuju Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Pendapat teman-teman 

saya sangat 

mempengaruhi niat 

pembelian saya. 

     

2 Komentar negatif dan 

ulasan dari pelanggan 

lama membuat saya 

kehilangan kepercayaan 

saat membeli barang. 

     

3 Saya membaca lebih 

banyak komentar dari 
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situs e-commerce lain 

sebelum melakukan 

pembelian. 

Intensi Pembelian 

Skala 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Netral Setuju Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Saya ingin membeli 

produk dari Shopee 

     

2 Saya ingin 

merekomendasikan teman 

atau keluarga saya untuk 

membeli produk dari 

Shopee 

     

3 Jika ada produk yang 

ingin saya beli, saya ingin 

menggunakan Shopee 

untuk membelinya. 

     

 

Lampiran Kuisioner Google Form 



 

 

 

83 

 

 



 

 

 

84 

 

 



 

 

 

85 

 

 



 

 

 

86 

 

 



 

 

 

87 

 



 

 

 

88 

 



 

 

 

89 

 



 

 

 

90 

 



 

 

 

91 

 



 

 

 

92 

 



 

 

 

93 

 



 

 

 

94 

 



 

 

 

95 

 

 



 

 

 

96 

 



 

 

 

97 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

98 

 

 Lampiran 2. Data Mentah 

K 
M 
1 

K 
M 
2 

K 
M 
3 

K 
M 
4 

K 
M 
5 

K 
M 
6 

K 
M 
7 

K 
M 
8 

K 
M 
9 

K 
M 
1 
0 

K 
M 
1 
1 

K 
M 
1 
2 

E 

W 

O 

M 

1 

E 

W 

O 

M 

2 

E 

W 

O 

M 

3 

E 

W 

O 

M 

4 

E 

W 

O 

M 

5 

E 

W 

O 

M 

6 

5 3 5 3 5 4 5 3 5 5 5 3 
5 4 5 3 5 4 

5 3 5 4 5 2 3 5 5 4 5 4 
5 4 5 4 2 5 

5 4 5 3 5 3 3 4 5 4 5 5 
5 4 5 2 3 4 

5 3 5 4 3 5 5 5 2 4 5 4 
5 4 5 5 3 4 

5 3 5 3 5 5 3 4 3 5 4 5 
5 3 5 4 5 5 

5 4 4 3 5 5 4 4 4 3 4 4 
5 2 5 2 4 4 

5 3 5 3 5 5 2 5 4 5 2 4 
2 5 4 3 3 5 

5 4 5 4 3 5 3 5 5 3 5 5 
5 3 4 5 2 4 

5 3 5 3 5 5 3 5 5 3 5 5 
5 2 5 3 5 3 

5 2 5 4 5 2 5 2 5 4 5 4 
5 3 5 4 5 5 

5 3 5 2 4 4 5 2 5 3 5 5 
5 2 4 4 5 5 

5 3 5 4 5 5 4 2 3 4 5 4 
5 4 5 3 5 3 

5 3 5 2 5 5 3 4 3 5 3 2 
1 3 2 5 4 5 

5 3 5 2 5 5 4 5 3 2 3 5 
5 3 5 4 5 3 

5 3 5 4 5 2 5 4 5 5 5 3 
3 5 4 3 5 5 

5 3 5 2 5 5 4 2 5 3 4 4 
5 3 5 3 5 3 

5 3 5 4 5 2 3 5 4 5 3 4 
5 2 3 5 4 5 

5 3 5 3 5 3 5 3 5 4 2 5 
5 2 5 2 5 5 

5 3 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 
5 3 3 5 4 4 

5 3 4 4 5 5 3 5 4 5 4 5 
5 3 5 4 4 5 

5 3 5 3 5 5 5 2 5 3 5 3 
5 2 5 4 5 4 

4 3 5 2 5 5 2 5 4 5 4 4 
5 3 5 4 3 5 

5 3 5 2 5 4 3 5 3 5 4 5 
5 2 5 5 4 5 

5 3 5 3 5 5 3 5 3 5 4 4 
5 3 5 4 5 5 

5 3 5 2 4 4 5 5 3 5 4 5 
5 2 4 3 5 4 

5 2 5 3 5 2 4 5 5 3 5 4 
5 2 5 3 5 5 

5 2 5 2 4 5 3 5 4 5 5 4 
5 2 5 3 5 4 

5 3 5 4 4 5 4 5 4 3 5 5 
5 3 5 4 5 5 
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5 2 5 4 4 5 3 5 4 3 5 4 
5 2 5 4 5 3 

5 2 5 5 5 2 4 5 4 4 5 2 
5 3 5 5 2 4 

5 3 5 5 5 3 4 5 2 4 5 4 
4 4 5 5 2 4 

5 3 5 2 5 4 5 5 4 4 5 4 
2 5 4 5 4 5 

5 4 5 3 5 3 5 5 3 5 5 5 
5 4 4 5 4 5 

5 3 5 5 4 5 2 5 4 3 5 4 
5 3 5 4 5 4 

5 3 5 3 5 4 5 3 5 4 5 4 
5 3 5 3 5 5 

5 3 4 5 4 5 4 3 5 5 4 4 
3 4 5 3 5 5 

4 5 3 5 4 5 4 5 3 5 3 5 
5 3 5 3 5 5 

5 3 5 3 5 3 5 4 5 3 2 5 
5 3 5 4 5 2 

5 2 5 2 3 5 3 5 3 3 5 4 
5 4 5 3 5 5 

5 2 5 1 4 4 4 3 2 5 3 5 
5 2 5 2 4 4 

5 2 5 2 5 3 5 5 3 2 5 5 
5 2 5 3 5 2 

5 2 5 2 4 5 2 5 3 5 4 5 
5 3 5 4 5 3 

5 2 5 4 5 2 5 3 5 3 5 4 
5 5 5 2 4 5 

5 2 4 3 5 3 5 3 5 5 3 5 
5 3 5 4 4 5 

5 2 5 2 5 4 4 5 5 2 4 5 
5 3 5 2 5 5 

5 3 4 2 4 4 4 1 5 4 5 5 
5 2 5 2 4 4 

5 3 5 3 5 4 2 4 5 4 4 5 
5 3 5 2 4 4 

5 3 5 2 4 5 3 5 3 5 4 3 
5 3 5 3 5 5 

5 3 4 3 5 5 5 3 5 4 5 3 
5 3 5 2 4 5 

5 3 5 3 5 5 4 3 5 3 5 5 
2 3 4 3 4 4 

5 2 5 2 4 4 5 3 5 4 5 3 
5 3 5 2 5 5 

5 3 4 3 5 5 5 4 5 5 4 4 
5 2 4 2 5 4 

5 3 5 2 4 3 3 4 3 4 3 5 
2 5 4 2 4 4 

5 3 5 3 5 3 5 4 5 3 5 4 
5 3 5 2 4 5 

5 2 4 2 5 5 5 2 5 4 5 3 
5 3 5 2 3 4 

4 3 4 4 5 5 3 5 4 5 5 3 
5 5 5 3 4 5 

5 3 4 3 5 4 5 4 4 3 5 5 
5 2 5 2 4 5 

5 2 5 4 5 2 4 5 4 3 5 4 
5 4 5 5 2 5 

5 3 5 2 5 3 5 2 4 5 3 5 
5 2 5 5 3 4 

5 2 5 2 5 4 5 2 4 5 4 5 
5 2 5 2 5 5 

5 2 5 5 2 5 4 5 4 5 4 3 
5 3 4 3 5 5 

5 3 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 
5 2 5 4 5 5 



 

 

 

100 

 

5 2 5 2 4 4 4 5 2 4 3 4 
5 3 5 4 5 5 

5 3 4 3 5 5 5 4 5 4 5 3 
5 4 5 3 4 5 

4 3 5 4 5 4 5 2 5 4 5 5 
4 4 5 3 4 5 

5 4 5 3 5 2 4 5 4 5 3 4 
5 4 5 2 4 5 

5 3 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 
5 4 5 3 4 5 

5 2 5 3 5 4 4 5 4 5 3 5 
5 3 5 4 5 5 

5 3 5 5 3 5 4 5 4 3 5 5 
5 3 5 2 5 4 

5 3 5 3 5 5 4 5 4 5 3 3 
5 5 4 3 5 5 

5 2 5 2 4 4 3 5 5 3 5 4 
5 3 5 3 5 5 

4 2 5 3 5 3 4 4 5 4 5 5 
5 2 5 3 5 2 

5 3 5 3 2 5 5 3 4 5 5 5 
5 2 5 3 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 
5 4 5 4 4 4 

5 3 5 3 5 5 5 2 4 5 2 4 
5 2 4 5 4 5 

5 2 4 5 2 4 4 5 5 3 4 5 
5 2 4 5 3 4 

5 2 5 5 5 5 3 5 3 4 4 5 
5 3 5 2 4 5 

2 5 4 2 5 5 2 5 3 5 3 5 
5 2 4 5 3 4 

5 2 5 5 2 5 3 5 4 4 5 5 
5 2 4 5 4 5 

5 2 4 2 5 3 5 5 3 5 4 2 
5 2 5 5 2 4 

5 2 4 5 5 3 5 3 5 4 5 5 
5 3 5 5 3 4 

5 2 5 5 5 3 5 3 4 5 3 5 
5 2 5 2 5 4 

5 5 4 4 4 5 3 4 5 4 5 5 
5 5 4 3 5 4 

5 3 5 2 5 2 5 5 3 4 5 5 
5 2 4 5 3 4 

5 2 5 5 3 5 3 5 5 2 3 5 
5 2 4 5 3 5 

5 3 5 2 5 3 5 4 4 5 2 4 
5 2 5 4 5 4 

5 2 5 5 3 5 3 5 4 5 5 5 
5 2 4 5 3 5 

5 2 5 3 5 2 5 3 5 2 5 3 
5 5 3 5 4 5 

5 2 5 2 5 2 4 5 2 5 4 5 
3 5 3 5 4 5 

4 2 5 5 2 4 3 5 4 2 5 5 
5 2 5 2 5 3 

5 2 5 2 5 3 5 3 5 2 4 3 
5 2 5 3 5 3 

5 2 5 4 2 5 3 5 5 4 5 2 
5 2 5 4 5 5 

4 2 5 3 4 3 5 4 5 5 3 3 
5 3 5 3 4 5 

5 2 5 4 5 2 5 4 3 5 4 5 
5 3 5 3 5 4 

5 3 5 3 5 4 3 5 4 5 4 4 
5 3 5 3 5 5 

5 3 5 3 5 5 5 4 5 4 5 4 
2 5 4 2 5 4 
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5 2 5 2 5 2 5 4 5 3 5 5 
5 2 5 3 5 4 

5 3 5 3 5 2 4 3 5 3 5 5 
5 2 5 3 5 4 

5 3 5 5 3 5 5 3 4 5 4 4 
5 4 5 3 5 4 

5 3 5 3 5 5 2 5 3 5 5 4 
5 3 5 3 5 5 

5 3 5 3 5 5 3 5 4 5 5 4 
3 3 3 5 3 5 

5 3 5 2 5 5 2 5 4 5 5 4 
1 4 4 2 5 4 

5 4 5 3 5 4 2 4 3 5 5 4 
2 4 4 3 5 5 

5 3 5 3 5 3 5 4 4 5 5 3 
2 4 5 3 3 5 

5 2 5 3 5 3 5 3 5 2 5 4 
5 2 5 3 5 4 

5 2 5 2 5 4 3 5 3 5 2 5 
5 2 5 3 5 4 

5 2 5 2 5 2 4 5 2 4 5 4 
5 2 5 3 5 4 

2 5 4 3 4 3 5 4 5 3 5 5 
2 4 2 1 5 4 

5 2 5 3 4 5 2 5 3 5 4 4 
5 4 5 4 3 5 

5 3 5 3 5 3 4 3 4 5 4 4 
5 2 5 3 5 5 

5 2 5 3 5 2 5 2 5 4 4 5 
4 2 4 3 5 5 

5 3 5 3 5 2 5 3 5 4 3 5 
5 2 5 3 4 5 

5 2 4 2 5 3 5 4 5 4 5 4 
2 4 3 3 3 5 

5 2 4 3 5 2 5 4 4 2 5 4 
5 2 5 3 5 4 

5 2 5 2 4 3 5 4 5 4 5 4 
5 5 4 3 5 3 

5 3 5 3 5 3 5 4 5 4 4 4 
5 2 5 3 4 5 

5 2 5 3 5 5 5 3 5 2 4 5 
5 2 5 3 5 4 

5 3 5 5 3 5 3 4 4 5 2 4 
5 4 5 3 3 5 

5 2 5 5 2 5 3 2 5 4 5 4 
5 4 5 2 1 4 

5 2 5 3 5 2 5 2 4 4 5 4 
5 3 5 2 5 4 

5 2 5 3 5 2 5 4 2 4 2 4 
4 1 5 2 5 5 

5 3 5 4 4 5 4 3 5 3 5 5 
1 5 1 3 5 4 

5 3 5 2 4 5 4 5 4 5 3 5 
5 3 5 2 5 4 

5 3 5 2 5 3 5 2 5 2 4 5 
5 2 5 3 5 5 

4 2 5 2 5 3 5 4 4 5 2 4 
5 2 5 2 4 5 

5 3 5 3 5 5 2 4 3 5 4 3 
5 2 5 3 5 4 

5 3 5 2 4 5 3 5 3 5 2 5 
5 3 5 3 2 5 

5 2 5 2 5 4 2 5 3 4 2 5 
4 2 5 4 4 2 

5 2 5 2 5 4 5 5 4 4 4 3 
5 3 5 3 5 5 

5 2 5 2 4 5 3 5 4 4 2 5 
4 5 3 4 5 5 



 

 

 

102 

 

5 2 5 3 4 5 4 5 3 5 2 5 
5 2 4 3 5 5 

5 2 5 2 5 2 5 3 5 2 4 5 
5 2 5 2 5 5 

5 2 5 4 5 3 5 5 5 4 2 5 
5 2 5 2 5 5 

5 2 5 3 5 5 4 5 3 5 4 3 
4 2 5 2 5 4 

5 2 5 2 5 4 2 5 5 2 4 3 
5 2 5 2 4 5 

5 2 5 2 5 3 5 3 5 4 5 5 
5 2 4 5 4 3 

5 2 5 2 5 3 2 3 5 5 4 5 
5 3 5 2 5 4 

5 3 5 2 4 5 5 2 5 4 5 3 
5 2 5 2 5 4 

5 2 4 3 5 5 5 2 5 4 5 3 
5 2 5 3 5 4 

5 2 5 2 5 4 5 2 5 4 5 3 
4 2 5 2 5 4 

4 2 5 2 4 2 5 4 4 4 5 3 
5 2 5 3 5 5 

5 2 5 2 4 2 4 5 3 4 5 3 
5 2 4 2 5 5 

5 2 5 2 5 3 5 3 5 4 5 3 
5 3 5 2 5 3 

5 2 5 3 5 2 5 2 5 4 5 3 
5 3 5 3 5 4 

5 3 5 2 4 5 4 2 5 3 5 4 
5 3 5 5 3 4 

3 3 3 4 4 4 5 2 5 4 5 4 
5 2 5 1 4 5 

5 2 5 2 5 3 5 3 5 2 4 5 
5 2 5 3 5 5 

4 2 5 2 5 3 5 4 5 2 4 5 
5 2 4 5 4 5 

5 2 5 2 4 5 2 5 3 5 2 4 
5 2 5 2 5 4 

5 2 5 2 5 3 5 5 1 5 4 4 
4 4 5 2 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
4 5 5 4 4 5 

4 5 4 5 5 5 2 3 3 4 2 4 
5 3 4 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 
4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 
5 4 4 5 4 5 

3 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 3 
5 4 3 3 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 4 4 

5 4 5 3 4 4 2 1 4 5 4 4 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 1 2 3 4 
5 5 4 5 5 4 
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5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 
5 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 
5 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 
4 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 3 4 4 5 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 
5 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 
5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 
5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 4 4 

5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 
5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 



 

 

 

104 

 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 
4 5 4 5 5 4 

 

P 
R 
1 

P 
R 
2 

P 
R 
3 

P 
R 
4 

P 
R 
5 

P 
R 
6 

P 
R 
7 

P 
R 
8 

P 
K 
P 
1 

P 
K 
P 
2 

P 
K 
P 
3 

P 
K 
P 
4 

P 
R 
S 
1 

P 
R 
S 
2 

P 
R 
S 
3 

I 
P 
1 

I 
P 
2 

I 
P 
3 

5 3 5 4 5 3 5 4 5 4 5 5 2 4 4 5 4 5 

5 2 4 5 3 5 4 4 5 4 5 5 5 3 4 5 4 2 

5 4 5 5 3 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 5 5 3 4 5 4 4 5 

5 3 5 4 4 2 3 4 5 3 5 3 5 4 5 3 5 4 

5 3 5 5 2 4 5 5 5 2 4 3 5 4 5 5 3 4 

3 4 2 4 1 4 3 5 5 5 4 5 4 4 4 5 3 4 

5 2 5 4 5 2 4 5 5 2 4 5 5 4 5 5 2 4 

5 3 5 4 2 5 3 5 5 4 5 4 5 3 4 5 5 5 

5 2 4 5 2 4 5 5 5 2 4 5 5 4 5 2 4 5 

5 2 5 4 5 2 4 5 5 2 4 5 3 5 3 5 4 5 

5 4 5 3 3 4 5 3 3 4 5 3 5 4 3 5 5 4 

5 3 5 3 4 5 5 1 5 4 5 3 5 3 5 5 4 5 

3 3 3 3 5 4 5 3 4 4 3 2 5 5 1 5 4 5 

5 3 5 4 2 4 4 4 5 4 5 4 2 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 3 5 4 1 5 4 5 3 5 4 4 4 4 4 

5 3 4 5 3 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 5 5 5 

5 2 5 5 5 3 4 3 5 4 5 4 3 3 4 5 5 5 

5 3 5 3 5 3 5 5 5 3 5 3 4 5 5 5 3 4 

5 3 4 5 3 5 4 5 5 3 5 4 5 5 5 3 4 5 

5 2 5 5 2 3 5 3 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 

5 5 3 3 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 3 4 4 

3 5 4 5 2 5 4 3 5 4 5 4 5 2 5 5 3 5 

5 3 5 4 3 5 4 5 5 3 5 4 5 5 5 5 3 5 

5 3 5 2 5 4 5 4 5 3 5 4 5 3 4 4 4 5 

5 3 5 3 4 5 4 5 5 3 5 5 5 4 5 5 3 4 

5 3 5 5 4 5 5 4 5 3 5 3 5 2 4 5 4 5 

5 2 5 3 5 4 5 3 5 3 4 4 5 4 5 4 4 5 

5 3 5 4 5 5 5 4 5 2 4 5 5 4 4 4 2 4 

5 4 5 3 5 5 4 3 5 4 5 4 5 3 4 5 3 4 

2 5 3 5 5 3 4 5 4 3 5 4 5 3 4 5 4 5 

5 4 4 3 3 3 5 5 5 3 5 4 5 3 5 4 4 5 

5 2 5 3 5 4 5 5 5 4 5 3 5 4 5 3 5 4 

3 5 4 3 5 5 4 4 5 3 5 3 4 5 5 5 4 5 

5 5 3 5 5 4 4 5 5 3 5 4 4 5 3 3 5 4 

5 3 5 4 5 3 3 5 5 4 5 5 5 3 4 5 4 5 
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5 3 5 4 3 1 4 2 5 3 5 2 5 4 5 4 5 3 

3 5 4 2 4 5 4 3 5 4 5 3 5 3 4 4 5 3 

5 2 5 3 4 3 4 4 5 5 4 2 5 3 5 4 5 3 

4 2 5 2 5 5 4 5 5 3 5 4 3 4 5 5 3 4 

5 3 5 3 5 3 4 5 5 3 5 3 5 4 5 4 4 3 

5 3 5 5 2 5 2 5 3 5 4 2 5 4 5 3 4 5 

5 2 5 2 4 4 3 5 5 3 5 3 5 4 4 3 4 5 

5 2 5 5 4 3 5 5 4 3 4 5 5 3 5 5 4 5 

5 3 5 2 4 5 4 5 5 3 5 5 5 3 4 5 4 5 

5 2 3 3 2 4 5 5 5 4 5 3 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 3 4 5 5 4 5 3 5 5 5 4 5 3 4 5 

5 3 3 5 3 5 3 5 5 4 5 2 5 3 4 3 5 4 

4 5 3 5 5 4 5 5 5 3 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 2 5 4 

5 3 5 4 2 5 5 3 5 4 5 4 5 4 2 4 5 4 

5 4 2 5 5 3 4 3 5 2 4 2 5 4 5 3 5 3 

5 5 3 4 2 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 2 4 

5 3 5 2 5 3 5 3 5 3 5 2 5 4 5 5 2 4 

4 4 5 5 2 4 3 2 5 4 5 4 5 5 4 2 5 3 

5 3 5 2 5 4 5 3 5 5 3 3 5 4 5 3 5 4 

5 3 5 3 5 4 5 3 5 3 5 3 5 4 3 5 5 5 

5 2 4 5 2 5 4 2 5 4 5 5 2 5 4 5 3 5 

5 2 5 3 5 3 5 3 5 4 5 4 2 5 4 5 4 5 

5 2 4 5 2 4 5 1 5 4 5 5 2 4 5 4 4 2 

5 3 5 4 5 3 4 5 5 3 5 2 3 5 4 5 3 5 

5 2 5 4 4 5 4 5 5 2 5 3 5 4 5 5 3 5 

5 2 4 5 5 4 5 3 5 5 5 4 5 3 4 5 3 4 

5 3 5 3 5 4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 5 5 3 

5 4 5 3 5 4 5 5 5 3 4 4 5 4 5 5 3 4 

5 4 5 3 4 5 4 5 5 3 4 5 5 3 5 5 4 5 

5 5 3 4 5 5 4 5 5 3 4 5 3 4 5 5 3 4 

5 3 4 5 4 5 2 5 5 3 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 4 5 3 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 5 3 4 5 

4 4 5 3 4 3 3 5 5 3 5 2 4 4 4 5 4 3 

5 2 4 5 5 5 4 3 5 2 5 2 5 4 5 5 2 5 

5 2 5 5 5 3 5 3 5 2 5 3 5 3 5 5 5 5 

5 2 5 4 3 5 4 5 5 2 5 3 5 3 4 5 3 5 

5 3 4 5 5 3 4 3 2 4 5 5 3 4 2 5 5 5 

5 2 4 5 2 5 4 5 5 2 4 5 5 4 5 4 5 4 

5 2 5 5 2 5 4 3 5 2 4 5 5 3 5 4 5 4 

5 2 5 4 5 2 5 3 5 2 4 5 5 2 4 5 5 5 

5 2 5 3 5 3 4 3 5 2 4 5 5 2 4 4 5 5 

5 2 4 5 3 5 4 5 5 2 4 5 5 2 4 5 5 5 

5 2 5 5 2 4 5 5 5 2 4 5 5 2 4 5 4 5 

5 2 4 5 2 5 4 4 5 2 3 5 5 5 3 5 2 4 
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5 4 5 4 5 4 5 5 5 2 4 4 5 5 3 4 5 5 

5 4 5 5 3 5 4 3 5 3 5 5 5 4 5 3 5 5 

5 2 4 5 4 2 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

5 2 5 3 5 3 4 5 5 2 5 5 5 2 4 5 4 5 

5 2 5 4 4 2 4 3 5 2 4 5 5 4 5 3 5 4 

5 2 5 4 5 2 4 4 5 2 4 5 5 3 5 5 4 5 

2 4 3 4 4 5 5 5 5 2 4 5 5 2 5 5 4 5 

5 4 5 4 3 3 4 5 5 3 5 4 5 2 4 5 5 5 

5 2 5 2 4 5 4 3 5 4 5 4 3 5 3 5 3 1 

5 2 5 3 5 3 4 2 5 2 5 2 5 4 5 2 5 3 

2 5 5 2 2 5 4 5 5 2 4 5 4 4 4 3 5 4 

5 2 4 5 2 3 5 4 5 2 3 5 5 2 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 3 5 4 5 3 5 4 4 5 5 3 

5 3 5 5 4 5 3 5 5 4 5 3 5 4 4 3 5 4 

2 5 4 2 5 2 4 3 5 4 5 3 2 5 3 4 5 5 

5 2 5 2 5 4 5 3 2 5 4 3 5 4 5 3 5 4 

5 2 5 3 5 5 5 4 5 3 5 4 2 5 4 5 4 5 

5 3 5 3 5 5 3 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 4 3 4 5 1 3 3 2 4 2 2 5 4 5 4 5 3 

4 2 2 5 1 4 3 2 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

2 5 4 1 5 5 5 3 5 1 5 4 1 5 4 5 2 4 

5 2 5 2 5 4 5 3 5 2 5 4 5 2 4 2 5 4 

4 4 5 4 3 5 4 5 5 4 5 3 3 5 3 4 5 3 

2 5 4 5 2 4 5 3 5 1 4 3 5 3 4 5 2 3 

5 2 5 2 5 3 5 4 5 2 5 4 2 5 2 5 2 4 

2 5 4 3 5 3 5 3 5 2 4 5 5 4 5 2 5 4 

5 3 5 3 1 5 4 4 5 2 5 4 2 5 4 5 3 5 

4 5 4 3 2 4 5 4 5 3 5 3 4 2 4 5 3 5 

5 2 5 3 5 4 5 4 5 2 5 3 4 4 5 3 5 4 

5 2 5 3 3 5 4 4 5 2 4 5 3 5 3 5 4 5 

5 2 5 3 5 2 4 3 5 2 4 3 5 2 4 4 5 4 

5 3 5 4 3 5 4 3 5 4 5 3 2 5 3 4 5 3 

2 5 4 2 5 3 5 4 5 2 4 2 5 2 4 4 4 5 

5 3 5 3 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 3 5 4 

5 2 5 4 5 2 4 5 5 2 4 5 2 5 4 5 4 5 

5 2 5 3 5 4 5 4 5 2 5 4 2 5 4 5 3 5 

5 4 5 1 3 5 4 3 4 5 5 2 5 3 2 5 3 5 

5 2 5 5 1 3 4 5 4 1 3 4 5 3 4 5 2 4 

5 3 5 2 5 2 4 5 5 3 5 3 2 5 3 5 3 4 

5 2 5 3 5 3 5 4 5 2 4 2 5 1 4 5 4 5 

4 2 5 4 5 5 3 4 3 5 4 2 5 4 5 4 4 4 

5 2 5 2 5 4 5 3 5 2 5 4 5 2 4 5 4 5 

5 2 5 2 5 3 5 2 5 2 4 5 4 5 4 5 2 4 

5 2 5 2 4 5 4 5 4 2 4 5 5 3 4 5 3 4 

3 5 4 3 5 2 5 4 5 2 4 3 5 3 4 4 4 5 
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1 5 4 4 5 2 5 2 5 4 5 3 3 4 4 5 4 5 

5 2 5 2 5 4 5 3 4 3 5 5 4 2 4 5 3 5 

2 5 4 2 5 2 4 2 5 2 5 2 5 4 5 5 4 5 

5 2 5 2 5 4 5 5 2 5 3 5 2 5 3 5 4 5 

5 2 5 3 5 4 5 3 5 2 5 2 5 2 4 2 5 4 

5 2 5 2 5 4 5 3 5 2 4 5 5 2 4 5 2 5 

2 5 3 5 2 5 4 5 5 2 4 5 5 3 4 1 5 4 

4 3 5 3 5 2 4 5 5 2 4 2 5 4 5 5 2 4 

5 2 5 2 5 3 5 2 5 2 3 5 5 4 5 2 4 5 

5 4 5 3 5 3 4 5 3 5 4 3 5 2 4 5 2 4 

5 3 4 2 5 2 4 4 5 2 4 5 5 4 5 5 2 4 

5 2 5 4 2 3 5 3 5 3 5 2 2 5 4 5 4 5 

5 2 5 5 2 4 5 3 5 2 4 5 1 5 4 5 2 4 

2 5 4 5 2 5 4 3 2 5 4 5 5 4 5 3 5 5 

5 2 5 1 5 4 5 3 5 2 5 3 5 2 4 2 5 4 

5 2 5 2 5 4 5 4 4 5 4 2 5 4 2 3 5 4 

5 3 5 3 5 3 5 3 5 4 5 3 4 4 5 5 3 5 

2 5 4 2 5 4 5 3 5 2 4 5 5 3 5 5 2 4 

5 2 5 2 3 4 4 5 4 2 4 5 5 3 4 5 2 4 

4 4 5 4 4 5 1 4 5 1 4 5 5 4 4 1 5 4 

5 3 5 2 5 4 2 5 2 5 4 3 5 4 2 5 4 5 

4 3 5 5 3 5 3 3 2 5 4 2 5 2 5 3 4 4 

4 2 5 3 5 4 5 4 5 2 4 5 3 4 5 5 4 3 

5 3 5 2 5 3 2 5 5 3 5 3 3 5 3 5 3 5 

4 3 3 3 3 1 4 3 4 5 4 4 5 4 5 4 3 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 

2 3 4 3 5 1 3 3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 2 3 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 

3 3 3 2 2 2 3 3 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

2 2 2 1 2 2 2 1 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 4 4 1 2 1 2 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 1 2 1 2 1 2 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 

1 2 3 1 2 1 2 1 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 1 2 1 5 5 4 

1 2 1 2 2 1 3 2 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 3 2 1 1 2 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 2 1 2 1 5 5 4 4 5 3 4 4 5 4 

1 2 2 1 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 2 1 2 1 2 1 5 5 4 4 5 5 4 4 3 4 
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1 2 2 1 1 2 2 1 5 4 3 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 2 1 1 2 2 1 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 1 2 2 1 5 5 4 3 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 2 1 1 2 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

2 2 1 1 2 2 1 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 1 2 2 1 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 2 1 2 2 5 5 4 4 5 3 4 5 5 4 

1 2 1 2 2 1 2 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 1 2 2 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 2 1 2 1 2 1 5 5 3 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 2 1 1 2 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 

1 2 1 2 1 1 2 2 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 1 2 1 2 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 1 2 2 1 2 1 5 5 4 4 5 5 3 5 5 4 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 2 1 2 1 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

1 2 1 2 2 1 2 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 5 4 4 4 3 4 5 5 4 

1 2 2 1 2 1 1 2 5 5 4 3 4 5 4 5 4 3 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 4 3 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 1 2 2 1 2 1 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

1 2 2 1 2 2 1 2 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

1 2 1 2 1 2 1 2 5 4 3 4 4 5 4 5 5 4 

1 2 2 1 1 2 2 1 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 2 2 1 1 2 2 1 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 
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Lampiran 3.Lampiran Hasil Olah Data 
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Lampiran 4. Jurnal Utama 
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