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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Pada hasil yang didapat oleh peneliti, memiliki tujuan untuk menguji 

keterlibatan merek dan kesadaran merek sebagai mediasi pada pengaruh pemasaran 

media sosial terhadap niat beli merek Glad2Glow, Hasil penelitian dapat 

disimpulkan sebagai berikut: 

1. Hasil hipotesis pertama dinyatakan diterima bahwa pemasaran media sosial 

berdampak signifikan terhadap kesadaran merek pada merek Glad2Glow.  

2. Hasil hipotesis kedua dinyatakan diterima bahwa pemasaran media sosial 

berdampak segnifikan terhadap keterlibatan merek pada merek Glad2Glow.  

3. Hasil hipotesis ketiga dinyatakan diterima bahwa pemasaran media sosial 

berdampak segnifikan terhadap niat beli pada merek Glod2Glow.  

4. Hasil hipotesis keempat dinyatakan bahwa kesadaran merek berdampak signifikan 

terhadap niat beli pada merek Glad2Glow.  

5. Hasil hipotesis kelima dinyatakan bahwa keterlibatan merek berdampak 

signifikan terhadap niat beli pada merek Glad2Glow.  

6. Hasil hipotesis keenam menunjukkan bahwa kesadaran merek memediasi 

hubungan antara pemasaran media sosial terhadap niat beli pada merek Glad2Glow. 

7. Hasil hipotesis ketujuh menunjukkan bahwa keterlibatan merek memediasi 

hubungan antara pemasaran media sosial terhadap niat beli pada merek Glad2Glow.  
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5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa H1 pada sampel asli (O) 

yaitu pemasaran media sosial terhadap kesadaran merek mempunyai pengaruh yang 

besar, sehingga dengan hasil tersebut diharapkan merek Glad2Glow 

memperkuatkan pemasaran media sosial pada mereknya sehingga dapat 

meningkatkan kesadaran merek pada konsumen mengenai merek Glad2Glow 

dengan cara meningkatkan perhatian konsumen melalui konten yang menarik, 

interaksi dengan konsumen, memanfaatkan konten pengguna, dan mengoptimalkan 

upaya dalam kesadaran merek pada konsumen. 

Pada H2 yaitu pemasaran media sosial terhadap keterlibatan merek 

memiliki pengaruh yang signifikan, maka dengan hasil tersebut merek Glad2Glow 

dapat meningkatkan keterlibatan merek dengan memastikan bahwa setiap konten 

yang diberikan atau dibagikan di media sosial Tikok sesuai dengan nilai dan 

manfaat bagi merek Glad2Glow, agar konsumen dapat memberikan kesan yang 

positif supaya dapat meningkatkan calon konsumen baru.  

Berdasarkan H3 yaitu pemasaran media sosial terhadap niat beli 

mendapatkan pengaruh yang signifikan, maka dengan berfokus pada 

pengembangan pemasaran media sosial melalui TikTok dengan membagikan 

informasi yang sesuai dengan kebutuhan dan keinginan konsumen, dapat membuat 

mendorong konsumen untuk melalukan niat beli pada merek Glad2Glow.  

Kesadaran merek terhadap niat beli merupakan H4 yang dimana 

mendapatkan pengaruh yang signifikan, sehingga Glad2Glow harus fokus pada 

strategis pemasaran yang dapat membangun dan memuat tumbuhnya kepecayaan 



 

 

 

98 
 

pada konsumen melalui konten dan iklan yang menarik, supaya konsumen dapat 

mengingat dan mengenal merek Glad2Glad pada logo dan produk yang dijelaskan 

supaya konsumen menganggap merek Glad2Glow menjadi dirinya konsumen, 

karena sesuai dengan kebutuhan dan keinginan konsumen.  

Pada H5 yaitu keterlibatan merek terhadap niat beli memiliki pengaruh yang 

signifikan, maka dapat memberikan informasi mengenai merek Glad2Glow yang 

diposting melalui sosial media Glad2Glow di TikTok supaya terus menjaga dan 

meningkatan kualitas pada merek Glad2Glow, terus meningkatkan keterlibatan 

merek agar memotivasikan konsumen dalam memberikan interaksi melalui like dan 

komen yang positif  supaya dalam melakukan niat beli pada suatu merek konsumen 

tidak ragu jika ingin melakukan pembelian akan produk pada merek Glad2Glow 

karena kualitas yang diberikan baik.  

Sedangkan H6 yaitu kesadaran merek sebagai mediasi pada pemasaran 

media sosial terhadap niat beli memiliki pengaruh yang segnifikan, namun pada 

sampel asli (O) mendapat nilai yang paling rendah pada penelitian ini, maka dengan 

membuat suatu inovasi konten yang menarik supaya dapat meningkatkan merek 

dan interaksi dengan konsumen, melalui konten yang dibagikan secara luas, 

menarik bagi konsumen, dan partisipasi dengan tren, yang dapat membantu untuk 

meningkatkan kesadaran merek dan membuat merek menjadi diri konsumen.  

Menurut H7 yaitu keterlibatan merek sebagai mediasi pada pemasaran 

media sosial terhadap niat beli memiliki pengaruh yang signifikan, sehingga merek 

Glad2Glow harus menciptakan konten yang positif dan relevan dengan target pasar 

agar konsumen merasakan dan mau terlibat pada merek Glad2Glow, karena terkait 
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dengan personal diri konsumen, serta dapat memenuhi keinginan dan harapan 

ssesuai dengan kebutuhan, maka hal ini dapat meningkatkan niat beli konsumen 

akan merek Glad2Glow.  

5.3. Keterbatasan Penelitian 

 Hasil yang diperoleh oleh peneliti memiliki beberapa keterbatasan atau 

kelemahan yang harus diperhatikan, sebagai berikut: 

1. Pada nilai R-square terdapat kriteria yang rendah, sehingga menyatakan bahwa 

variabel tersebut masih kurang kuat, maka membutuhkan suatu variabel lain untuk 

mendukung penelitian ini. 

2. Pada perbedaan objek penelitian menjadi keterbatasan penelitian, dimana  

penelitian terdahulu tidak memiliki objek yang spesifik terhadap suatu produk, 

tetapi meneliti seberapa besar pengaruh pemasaran media sosial terhadap niat beli 

pada masyarakat di Kosovo.  

5.4. Saran untuk Peneliti Selanjutnya 

Agar meningkatkan pemahaman dan penerapan pada penelitian selanjutnya, 

maka terdapat beberapa saran yang dapat dilakukan untuk mengembangkan 

penelitian selanjutnya yaitu: 

1. Saran pertama yang dapat diberikan untuk penelitian selanjutnya yaitu dapat 

menggunakan indikator lain pada kuesioner supaya pengukuran pada variabel 

menjadi lebih luas dan lebih relevan.  

2. Saran kedua yang diberikan untuk penelitian selanjutnya yaitu, diharapkan dapat 

melakukan penelitian merek Glad2Glow di aplikasi lainnya seperti Instagram, 
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sehingga lingkup penelitian menjadi lebih luas dan tidak hanya sebatas yang 

menggunakan aplikasi TikTok. 
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Lampiran 1. Kuesioner Google Formulir 
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Lampiran 2. Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 3. Data Responden  

 

3/27/2025 

23:15:37 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/27/2025 

23:17:14 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/27/2025 

23:25:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/27/2025 

23:30:17 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

0:22:42 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

0:32:31 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

0:33:31 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

0:36:20 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

0:45:39 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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3/28/2025 

1:21:13 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

1:21:30 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

1:25:19 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

1:42:29 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

1:51:36 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

1:58:04 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

2:13:02 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

2:28:48 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

3:01:34 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/27/2025 

23:15:37 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 
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3/28/2025 

3:23:11 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

4:21:30 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

4:26:44 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

4:27:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

4:29:56 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

4:36:59 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

4:40:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

4:49:38 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

4:53:33 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

5:03:48 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 



 

 

 

124 
 

3/28/2025 

5:06:04 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

5:08:50 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

5:17:16 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

5:36:13 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

6:12:16 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

6:13:09 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

6:22:15 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

6:37:05 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

6:44:35 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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3/28/2025 

6:49:41 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

7:11:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

7:39:14 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/28/2025 

7:44:51 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

7:46:46 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

8:23:05 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

9:50:40 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

17:18:56 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/28/2025 

17:55:26 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/28/2025 

21:05:45 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 
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3/28/2025 

21:16:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/29/2025 

0:21:06 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/29/2025 

3:53:38 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/29/2025 

5:21:26 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/29/2025 

6:37:21 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/29/2025 

6:39:15 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/29/2025 

8:14:41 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/29/2025 

9:44:09 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/29/2025 

11:35:07 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/29/2025 

14:23:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

3/30/2025 

0:30:21 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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3/30/2025 

8:34:27 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/30/2025 

8:39:50 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

3/30/2025 

8:40:50 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/30/2025 

9:00:15 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Lainnya 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

3/31/2025 

20:56:00 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

3/31/2025 

21:58:30 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/1/2025 

2:39:57 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/1/2025 

2:45:05 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/1/2025 

3:37:47 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/1/2025 

10:46:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/1/2025 

17:09:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/1/2025 

19:28:10 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/1/2025 

22:13:48 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/1/2025 

23:15:25 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/1/2025 

23:30:25 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/1/2025 

23:38:36 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

0:18:56 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/2/2025 

0:30:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/2/2025 

0:30:11 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

0:51:55 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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4/2/2025 

1:01:44 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

1:09:39 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 S2 Lainnya 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

2:12:04 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

3:31:14 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

4:24:17 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/2/2025 

4:31:54 
Ya Ya Ya Laki-laki 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

5:57:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/2/2025 

6:32:04 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/2/2025 

6:38:07 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

6:53:39 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/2/2025 

7:34:32 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/2/2025 

8:11:48 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/2/2025 

8:34:36 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/2/2025 

9:32:13 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/3/2025 

2:21:51 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/3/2025 

5:36:51 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/3/2025 

5:38:29 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/3/2025 

6:49:12 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/3/2025 

6:54:06 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/3/2025 

8:13:08 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/3/2025 

17:56:16 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/3/2025 

22:28:48 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/3/2025 

22:32:43 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/3/2025 

22:32:49 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/4/2025 

1:50:13 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/4/2025 

5:55:48 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/4/2025 

19:31:59 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/5/2025 

4:58:24 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/5/2025 

5:06:26 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/5/2025 

5:37:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/5/2025 

5:59:47 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/5/2025 

10:10:14 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/5/2025 

11:06:53 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/6/2025 

0:19:33 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/6/2025 

3:15:47 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/7/2025 

9:39:40 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/7/2025 

16:39:03 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/7/2025 

16:48:07 
Ya Ya Ya Laki-laki <17 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/7/2025 

17:15:12 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/7/2025 

19:20:11 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 



 

 

 

 

133 
 

4/8/2025 

0:15:01 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/8/2025 

0:26:21 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/8/2025 

0:46:49 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/8/2025 

0:49:13 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/8/2025 

1:08:23 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/8/2025 

1:21:17 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/8/2025 

1:22:40 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Lainnya 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/8/2025 

1:47:43 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/8/2025 

6:58:14 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/8/2025 

7:15:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/8/2025 

23:25:45 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Lainnya 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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4/10/2025 

4:08:53 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

4:09:52 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/10/2025 

4:10:39 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

4:37:58 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/10/2025 

5:08:41 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/10/2025 

6:21:51 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/10/2025 

6:31:29 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

7:22:37 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

7:41:22 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

7:59:57 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

17:55:18 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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4/10/2025 

18:07:59 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

18:31:11 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

21:00:14 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/10/2025 

21:50:30 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/11/2025 

2:24:55 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/11/2025 

2:37:16 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/11/2025 

2:38:43 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/11/2025 

5:28:19 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 S3 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/11/2025 

8:34:02 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/11/2025 

18:08:21 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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4/11/2025 

22:28:28 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/11/2025 

23:45:33 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/11/2025 

23:48:51 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/12/2025 

8:05:22 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/12/2025 

9:24:01 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/12/2025 

9:35:41 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 

4/12/2025 

9:36:05 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/12/2025 

9:39:05 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/12/2025 

10:12:13 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK 

Karyawan 

Swasta 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/12/2025 

14:56:26 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/13/2025 

0:49:07 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/13/2025 

2:40:19 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/13/2025 

2:42:16 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/13/2025 

18:29:56 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

5:00:13 
Ya Ya Ya Laki-laki 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

5:09:17 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

6:31:33 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

6:34:30 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/17/2025 

6:36:26 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/17/2025 

6:36:31 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 
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4/17/2025 

6:37:11 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

6:45:36 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

7:27:32 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

8:14:27 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

9:14:04 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

9:18:13 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

9:19:21 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

9:20:27 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

9:20:50 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

9:23:36 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/17/2025 

9:37:08 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

9:39:08 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

18:21:55 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/17/2025 

18:41:19 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

18:47:34 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK 

Karyawan 

Swasta 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

22:24:16 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

23:13:54 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/18/2025 

7:23:07 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/18/2025 

7:51:30 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/18/2025 

10:29:32 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/18/2025 

15:50:55 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/18/2025 

19:13:53 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/18/2025 

19:25:25 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/19/2025 

0:09:24 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Lainnya 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/19/2025 

2:20:55 
Ya Ya Ya Perempuan <17 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/17/2025 

22:24:16 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/19/2025 

4:04:46 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

11:07:40 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

11:11:35 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/21/2025 

11:17:33 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

11:53:29 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

11:55:05 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/21/2025 

11:59:18 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

12:19:31 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

12:26:35 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Lainnya 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

12:29:55 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

12:30:36 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

13:59:22 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

15:58:47 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK 

Pelajar 

(SMP/SMA) 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

16:05:04 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

16:05:33 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

16:09:52 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

16:33:52 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/21/2025 

16:36:29 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

17:01:54 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK 

Karyawan 

Swasta 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

17:07:12 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

17:14:05 
Ya Ya Ya Laki-laki 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

17:18:04 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

18:14:03 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

18:48:57 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

19:09:20 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

19:23:20 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

20:36:37 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

20:47:28 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

20:51:34 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 
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4/21/2025 

20:57:13 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

21:37:25 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

22:08:29 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Lainnya 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/21/2025 

22:51:35 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

23:36:49 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/21/2025 

23:39:58 
Ya Ya Ya Laki-laki 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/22/2025 

1:36:10 
Ya Ya Ya Laki-laki 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/22/2025 

2:28:44 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/22/2025 

2:33:33 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/22/2025 

3:37:46 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 
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4/22/2025 

3:39:05 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/22/2025 

3:39:32 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/22/2025 

4:22:03 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/22/2025 

4:51:01 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/22/2025 

5:16:01 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 SMA/SMK Mahasiswa/i 

< 

Rp1.000.000 

< 

Rp1.000.000 

4/22/2025 

6:07:49 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/23/2025 

3:55:32 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 

> 

Rp3.000.000 

Rp2.000.001 

- 

Rp3.000.000 

4/23/2025 

4:02:06 
Ya Ya Ya Perempuan 18 - 22 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/23/2025 

4:04:49 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 D1/D2/D3/D4/S1 Mahasiswa/i 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

Rp1.000.001 

- 

Rp2.000.000 

4/23/2025 

6:53:01 
Ya Ya Ya Perempuan 23 - 28 SMA/SMK Mahasiswa/i 

> 

Rp3.000.000 

> 

Rp3.000.000 
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Lampiran 4. Jawaban Responden 

 

PMS1 PMS2 PMS3 KSM1 KSM2 KSM3 KSM4 KTM1 KTM2 KTM3 NB1 NB2 NB3 

3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 

5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 3 5 4 4 4 3 3 3 4 

2 2 2 1 1 1 1 3 3 3 3 2 3 

4 5 5 4 5 5 5 3 3 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 3 4 5 5 5 5 4 4 4 5 

4 3 4 4 3 3 4 2 2 3 4 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 4 3 3 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 4 4 5 2 4 4 4 4 5 

4 5 3 5 4 5 3 5 4 5 4 5 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 5 3 5 4 5 5 1 2 4 3 4 5 

4 5 4 4 5 5 4 3 4 5 4 3 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 2 5 5 5 2 1 3 5 4 5 5 

2 3 2 4 4 4 4 3 2 3 2 3 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 
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4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 

5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 2 2 4 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 5 1 1 3 5 5 5 

3 4 3 4 4 4 4 3 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 5 5 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 3 5 3 5 3 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 3 2 3 4 3 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 3 4 4 5 4 2 4 4 4 4 3 

4 5 3 4 4 2 3 4 1 3 1 2 2 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 2 2 2 4 4 2 2 4 2 2 2 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

3 4 3 5 5 2 2 1 1 3 5 1 2 

4 3 4 3 4 4 3 4 4 5 5 5 4 

3 5 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 2 

4 5 5 4 4 5 5 2 2 4 4 2 5 

3 5 4 5 5 5 5 1 2 5 5 3 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 

4 5 3 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 

5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 

4 3 3 3 4 3 5 3 3 3 3 3 5 

4 4 3 4 5 5 3 2 4 4 5 4 4 

4 5 3 5 4 3 4 3 5 4 4 3 5 

4 5 3 5 5 5 5 4 2 4 3 3 5 

3 1 2 1 1 4 1 5 5 3 5 5 3 

4 4 5 5 4 5 3 3 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 3 

5 3 5 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 

4 3 5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 5 

4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

3 3 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 4 

3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 

4 3 3 4 3 4 4 2 2 2 3 3 3 

5 4 5 5 4 3 4 3 4 4 4 4 5 

3 5 5 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 

3 4 3 5 5 4 5 3 4 3 2 3 2 

4 3 4 5 5 5 5 1 2 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 
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3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 3 

1 3 1 3 3 1 3 1 1 1 1 1 1 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 3 4 5 5 5 5 4 4 3 3 5 

4 5 4 3 4 3 5 3 4 5 4 3 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 

2 3 3 4 3 4 3 2 1 3 2 3 4 

4 4 4 3 4 4 4 2 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 3 4 4 

2 4 2 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 

3 3 4 4 3 3 3 3 2 3 3 2 3 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 3 5 

5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 1 1 1 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 3 5 3 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 3 5 

2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 3 4 5 5 5 5 3 3 3 5 4 5 

4 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 4 4 5 4 3 5 4 3 4 5 

4 3 5 4 5 3 3 3 4 5 3 4 5 

5 4 4 4 3 5 3 4 3 5 3 5 4 

4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 
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3 4 2 5 5 4 4 4 2 3 2 3 3 

5 4 4 4 4 5 4 3 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 

5 4 4 4 3 5 5 3 4 3 4 4 5 

4 4 3 2 5 2 4 4 1 3 4 2 4 

4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 3 5 5 4 4 3 2 3 3 3 3 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 

2 2 2 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 

1 1 2 2 3 2 2 1 3 2 3 1 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 2 3 2 

2 1 2 2 1 2 1 3 2 1 2 3 1 

5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 5 4 5 5 3 2 3 4 2 5 

4 5 3 5 5 5 5 3 4 5 3 4 5 

3 4 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 4 

4 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 3 

4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 

3 3 3 1 3 1 1 2 3 1 1 1 1 

3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 2 5 

3 4 3 3 4 4 4 2 2 3 2 3 3 
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3 3 3 4 5 5 5 4 3 3 4 4 5 

1 1 1 5 3 4 4 3 4 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 

4 5 5 5 4 5 5 3 3 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 4 3 3 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 5 

3 3 3 5 4 4 5 4 3 3 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 3 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 5 4 5 2 3 3 3 3 4 

5 4 4 5 4 3 4 5 4 5 3 4 5 

4 5 4 5 4 3 5 3 4 5 4 3 5 

5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 4 3 

4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

3 3 3 4 4 5 5 3 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 3 5 5 4 4 3 3 3 4 3 3 

4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 

3 3 3 3 3 2 2 2 3 2 3 3 3 

1 3 3 2 3 3 3 2 3 1 3 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 3 5 5 4 5 5 5 5 5 

3 2 2 3 3 3 2 2 2 2 3 3 1 

1 3 2 2 3 3 2 3 3 2 3 2 3 

3 4 4 3 3 5 3 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 2 2 3 3 2 2 2 2 3 3 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 5 3 5 5 3 3 3 2 2 5 

3 5 5 3 5 3 3 5 4 3 5 4 4 

3 3 3 3 2 2 2 2 2 3 2 2 3 

4 4 3 3 5 5 5 4 5 5 5 4 3 

2 3 1 2 3 3 4 2 2 2 1 3 2 

5 5 4 4 3 5 3 3 4 4 5 5 4 

3 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 2 3 

3 2 3 5 3 2 3 2 3 3 2 3 3 

4 4 4 3 5 5 3 4 5 5 5 5 3 

3 2 3 5 3 2 3 2 3 3 2 3 2 

3 3 3 1 3 2 3 1 3 2 3 2 3 

4 4 3 4 4 4 3 5 3 5 5 5 3 

3 3 3 5 4 3 4 3 5 5 4 5 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 3 5 5 5 3 3 3 3 5 4 4 

3 4 3 3 4 4 4 3 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 3 4 5 4 3 3 5 2 4 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

3 4 2 4 4 4 3 2 1 2 1 1 1 

5 4 5 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

5 4 3 4 4 4 4 4 3 3 5 3 5 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

3 3 2 3 4 4 4 4 3 3 2 3 3 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

5 4 3 4 4 4 4 4 3 3 5 3 5 
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4 5 4 5 3 3 5 3 5 5 4 3 5 

5 4 3 4 4 4 4 4 3 3 5 3 5 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 4 4 4 4 4 3 3 5 3 5 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

4 5 5 5 3 3 5 3 5 5 4 3 5 

4 4 4 4 4 4 5 2 4 4 4 4 5 

3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 3 3 5 3 5 5 4 3 5 

4 4 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 3 5 5 4 5 4 3 3 3 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 4 4 3 3 4 5 3 5 

5 3 3 3 5 5 5 4 3 4 5 3 5 

4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

4 5 4 5 3 3 5 3 5 5 4 3 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

3 3 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 

5 4 5 3 5 4 3 4 5 4 5 5 3 

4 4 5 4 3 4 5 4 3 3 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 4 5 3 4 3 3 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 3 4 5 3 4 3 3 4 5 4 4 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 5 2 2 3 2 2 5 

4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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Lampiran 5. SmartPLS  

 

Outer Loading    R-square 

 

F-square 
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Reliabilitas dan Validitas  

 

HTMT 
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Fornell-Lacker Criterion 

 

Cross Loading 
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Path Corfficients 

 

Specific Indirect effect 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

159 
 

Lampiran 6. Jurnal Acuan  
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Lampiran 7. Hasil Turnitin 

 


