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BAB V 

PENUTUP DAN IMPLIKASI MANAJERIAL 

 Pada bab ini, peneliti membahas kesimpulan dari hasil penelitian yang 

telah dilakukan, serta menjelaskan implikasi manajerial yang dapat diterapkan 

berdasarkan hasil penelitian. Bab ini juga memuat keterbatasan penelitian yang 

dihadapi serta memberikan saran untuk penelitian selanjutnya agar dapat lebih 

berkembang.  

5.1 Kesimpulan   

1. User generated content videos di YouTube tidak berpengaruh signifikan 

terhadap niat pembelian online. Hal ini menunjukan bahwa UGC Videos di 

YouTube tidak memiliki dampak langsung yang signifikan terhadap niat 

pembelian konsumen Generasi Z secara online (H1 ditolak). 

2. User generated content videos di YoutTube berpengaruh signifikan terhadap 

persepsi kredibilitas. Hal ini menunjukan bahwa konten video buatan pengguna 

di YouTube dapat meningkatkan kepercayaan konsumen Generasi Z terhadap 

informasi yang disampaikan (H2 diterima). 

3. User generated content videos di YouTube berpengaruh signifikan terhadap 

perceived diagnosticity. Hal ini menunjukan bahwa konten video yang dibuat 

pengguna di YouTube dianggap sebagai sumber informasi yang berguna dan 

relevan bagi konsumen Generasi Z dalam menilai produk (H3 diterima). 

4. User generated content videos di YouTube berpengaruh signifikan terhadap 

mental imagery. Hal ini menunjukan bahwa konten video yang dibuat 
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pengguna di YouTube dianggap dapat  membantu konsumen Generasi Z dalam 

membayangkan pengalaman atau penggunaan produk dengan lebih jelas (H4 

diterima).  

5. Persepsi kredibilitas berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian online. 

Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi kepercayaan konsumen terhadap 

UGC Videos di YouTube, semakin besar juga niat Generasi Z untuk membeli 

produk yang ditampilkan secara online (H5 diterima). 

6. Perceived diagnosticity berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian online. 

Hal ini menunjukan bahwa informasi yang dianggap bermanfaat dan relevan 

dalam UGC Videos di YouTube dapat meningkatkan niat beli online konsumen 

Generasi Z, karena membantu mereka mengevaluasi produk secara lebih jelas 

(H6 diterima).  

7. Mental imagery berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian online. Hal ini 

menunjukkan bahwa ketika konsumen Generasi Z dapat membayangkan 

penggunaan produk dengan jelas, niat mereka untuk membeli produk tersebut 

secara online akan semakin tinggi (H7 diterima) 

8. Persepsi kredibilitas memediasi pengaruh user generated content videos 

terhadap niat pembelian online secara signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa 

persepsi kredibilitas menjadi variable mediasi yang penting dalam hubungan 

antara konten video buatan pengguna di YouTube dan niat pembelian online, 

karena dapat meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap konten tersebut 

dan mendorong keinginan mereka untuk melakukan pembelian secara online 

(H8 diterima).  
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9. Perceived diagnosticity memediasi pengaruh user generated content videos 

terhadap niat pembelian online secara signifikan. Hal ini menunjukan bahwa 

persepsi konsumen terhadap seberapa informatif dan relevan UGC Videos di 

Youtube dapat memediasi pengaruh UGC terhadap niat pembelian online, 

karena membantu mereka membuat keputusan yang lebih tepat (H9 diterima). 

10. Mental imagery memediasi pengaruh user generated content videos terhadap 

niat pembelian online secara signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa 

kemampuan konsumen untuk membayangkan penggunaan produk melalui 

UGC Videos yang ditonton di Youtube dapat meningkatkan keyakinan mereka 

dalam pengambilan keputusan pembelian, sehingga mendorong niat beli 

online. (H10 diterima). 

5.2 Implikasi Manajerial 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa User Generated Content Videos 

(UGC Videos) di YouTube yang dibuat secara sukarela oleh pengguna biasa 

berpengaruh positif terhadap aspek kognitif seperti persepsi kredibilitas, perceived 

diagnosticity, dan mental imagery, yang kemudian mendorong niat pembelian 

online konsumen Generasi Z. Oleh karena itu, pertama, brand disarankan untuk 

mendorong konsumen membuat video review jujur berdasarkan pengalaman nyata 

tanpa tekanan komersial. Konten tersebut tidak perlu diedit atau dimodifikasi, 

melainkan cukup dibagikan ulang oleh brand melalui media sosial resmi untuk 

memperluas jangkauan secara organik. Untuk mendukung hal ini, YouTube 

diharapkan menyediakan fitur seperti badge “Konten Terpercaya” agar pengguna 

mudah mengenali konten yang autentik dan kredibel.  
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Kedua, brand dapat memanfaatkan konten informatif untuk meningkatkan 

pemahaman konsumen terhadap produk. Salah satunya dengan mendorong 

konsumen membuat video tutorial atau perbandingan produk yang disusun secara 

jelas, terstruktur, dan lengkap. Konten seperti ini memberikan nilai tambah karena 

tidak hanya menampilkan pengalaman penggunaan, tetapi juga membantu audiens 

mengevaluasi keunggulan dan kelemahan produk secara objektif misalnya melalui 

perbandingan fitur, kualitas, harga, dan pengalaman penggunaan. Video tersebut 

kemudian dapat dikelompokkan dalam playlist khusus di kanal YouTube resmi 

brand berdasarkan tema atau kategori produk agar lebih mudah diakses. Dari sisi 

platform, YouTube diharapkan mendukung strategi ini dengan menghadirkan fitur 

tag otomatis berbasis AI seperti “Informasi Lengkap”, “Perbandingan Produk”, atau 

“Tutorial Detail”. Tag ini akan membantu sistem merekomendasikan konten kepada 

pengguna yang mencari informasi produk secara mendalam, sekaligus 

memudahkan pengguna menemukan video relevan dengan lebih cepat. Pendekatan 

ini tidak hanya meningkatkan visibilitas UGC Videos berkualitas, tetapi juga 

menciptakan pengalaman pencarian yang lebih efisien dan terarah bagi pengguna. 

Ketiga, dalam upaya memperkuat visualisasi produk, brand dapat 

mendorong pembuatan konten seperti unboxing, demo penggunaan, atau “a day in 

my life” yang memperlihatkan pengalaman penggunaan produk secara nyata dan 

menarik. YouTube dapat mendukung hal ini dengan fitur preview dan pembagian 

bab (chapter) sehingga penonton bisa langsung menuju bagian video yang ingin 

mereka lihat. Keempat, karena variabel kognitif terbukti menjadi penghubung 

antara UGC Videos dan niat pembelian online, brand disarankan untuk 
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memanfaatkan konten UGC Videos sebagai bagian dari strategi pemasaran yang 

lebih autentik. Salah satu cara yang bisa dilakukan adalah dengan membuat 

kampanye atau tantangan sukarela yang mendorong konsumen membuat video 

berdasarkan pengalaman pribadi mereka. Konten seperti ini lebih dipercaya oleh 

Gen Z karena terasa nyata dan tidak dibuat-buat. Selain itu, brand juga bisa 

menjalankan iklan berbayar (advertising) yang lebih tepat sasaran. Iklan dapat 

ditargetkan khusus untuk Gen Z yang aktif di YouTube dan pernah menonton 

konten UGC Videos, seperti yang menjadi filter responden dalam penelitian ini. 

Dengan strategi iklan yang lebih terarah, kampanye promosi akan lebih efektif dan 

bisa menjangkau audiens yang memang sesuai dengan target pasar produk. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang perlu diperhatikan 

agar dapat menjadi pertimbangan untuk penelitian selanjutnya. Adapun 

keterbatasan yang dimaksud antara lain sebagai berikut:. 

1. Penelitian ini tidak membedakan jenis atau kategori produk yang ditampilkan 

dalam UGC Videos, sehingga tidak diketahui apakah pengaruh UGC Videos 

terhadap niat pembelian online konsumen berbeda antara satu kategori produk 

dengan lainnya. Padahal, persepsi dan respon konsumen kemungkinan 

dipengaruhi oleh tipe produk yang ditampilkan, seperti produk fashion, 

teknologi, atau makanan. 

2. Dalam kuesioner, UGC Videos yang dimaksud tidak dijelaskan secara jelas, 

apakah UGC Videos murni (dibuat tanpa imbalan) atau UGC Videos yang 

mendapat insentif seperti konten sponsor atau afiliasi. Hal ini bisa 
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memengaruhi cara responden menilai konten, sehingga hasil yang diperoleh 

mungkin belum menggambarkan pengaruh UGC Videos secara lebih spesifik. 

Penelitian selanjutnya disarankan untuk membedakan jenis UGC Videos yang 

digunakan agar hasilnya lebih tepat. 

3. Nilai adjusted R square yang rendah ditemukan pada variabel kognitif 

(persepsi kredibilitas, perceived diagnosticity dan mental imagery) serta niat 

pembelian online (online purchase intention). Hal ini menunjukkan bahwa 

User Generated Content Videos (UGC Videos) belum mampu memprediksi 

kedua variabel tersebut secara optimal. Masih terdapat faktor lain di luar model 

penelitian yang memengaruhi respon kognitif dan niat pembelian online 

konsumen. Penelitian ini menjadi catatan untuk pengembangan model pada 

penelitian selanjutnya. 

5.4 Saran Penelitian Kedepan  

 Berdasarkan keterbatasan yang ditemukan dalam penelitian ini, maka 

peneliti menyarankan beberapa hal berikut yang dapat dijadikan acuan dalam 

penelitian selanjutnya:  

1. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menentukan kategori produk yang 

ditampilkan dalam UGC Videos, karena jenis produk dapat memengaruhi 

persepsi konsumen terhadap kredibilitas, kegunaan informasi, serta 

kemampuan mereka dalam membayangkan pengalaman penggunaan produk. 

Dengan mengelompokkan produk ke dalam kategori tertentu, analisis yang 

dihasilkan akan menjadi lebih spesifik dan relevan untuk strategi pemasaran 

yang lebih tepat sasaran. 
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2. Penelitian selanjutnya disarankan untuk membedakan jenis User Generated 

Content Videos (UGC Videos) yang digunakan, apakah termasuk UGC Videos 

murni yang dibuat secara sukarela tanpa imbalan atau UGC Videos yang 

bersifat insentif seperti konten sponsor dan afiliasi. Pembedaaan ini penting 

agar responden memiliki pemahaman yang jelas mengenai jenis konten yang 

dimaksud dalam kuesioner. Dengan begitu, persepsi responden terhadap UGC 

Videos dapat lebih sesuai dengan konteks konten yang mereka bayangkan, 

sehingga hasil penelitian menjadi lebih akurat dalam menjelaskan bagaimana 

UGC memengaruhi respon kognitif dan niat pembelian online konsumen. 

3. Penelitian selanjutnya disarankan untuk memasukan variabel-variabel 

tambahan yang dapat memperkuat hubungan antara User Generated Content 

Videos (UGC Videos) dan niat pembelian online konsumen, mengingat 

rendahnya nilai adjusted R square pada variabel kognitif dan niat pembelian 

online dalam penelitian ini. Variabel seperti social influence (pengaruh sosial), 

perceived value (nilai yang dirasakan) dan emotional engagement (keterlibatan 

emosional) dapat dipertimbangkan karena berpotensi menjembatani pengaruh 

UGC Videos terhadap niat pembelian online secara lebih efektif. Faktor-faktor 

tersebut dianggap relevan untuk meningkatkan keterlibatan dan respons 

konsumen terhadap UGC Videos, sehingga dapat memperkuat model dalam 

menjelaskan niat beli online. Dengan begitu, penelitian selanjutnya diharapkan 

bisa memberikan pemahaman yang lebih menyeluruh tentang bagaimana 

konsumen mengambil keputusan membeli melalui UGC di YouTube.
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner Google Form 

 

Halo!  

Perkenalkan nama saya Tiara Agis Ramdhani mahasiswa dari Program Studi 

Sarjana Manajemen, Fakultas Bisnis dan Ekonomika, Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta. Saat ini, saya sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir saya yang 

berjudul “Pengaruh User Generated Content di YouTube terhadap Niat Pembelian 

Online Generasi Z: Peran Kognitif sebagai Mediasi”. 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana konten video yang dibuat oleh 

pengguna (User Generated Content Videos) di YouTube dapat memengaruhi niat 

pembelian online pada Generasi Z, dengan mempertimbangkan peran kognitif 

sebagai faktor mediasi. 

Mohon kesediaannya untuk mengisi kuesioner ini. Jawaban Anda akan dijaga 

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk penelitian akademis. 

1. Adapun kriteria responden dalam penelitian ini adalah: 

2. Merupakan Generasi Z (lahir antara tahun 1997 – 2012) 

3. Aktif menggunakan YouTube dalam 6 bulan terakhir 

4. Pernah menonton konten User Generated Content Videos (UGC Videos) di 

YouTube 

Jika Anda memenuhi kriteria di atas, saya sangat menghargai partisipasi Anda 

dalam mengisi kuesioner ini. 

 

Apabila terdapat pertanyaan lebih lanjut terkait penelitian ini, Anda dapat 

menghubungi saya melalui email: tiaraagis@gmail.com. Atas waktu dan 

partisipasinya, saya ucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya! 
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Pertanyaan Filter 1 

Pertanyaan ini digunakan untuk memastikan bahwa responden sesuai dengan 

persyaratan penelitian. 

Apakah Anda termasuk Generasi Z (lahir antara tahun 1997-2012)? 

A. Ya 

B. Tidak  

 

Pertanyaan Filter 2 

Pertanyaan ini digunakan untuk memastikan bahwa responden sesuai dengan 

persyaratan penelitian. 

Apakah Anda aktif menggunakan YouTube dalam 6 bulan terakhir? 

A. Ya 

B. Tidak  

 

Pertanyaan Filter 3 

Pertanyaan ini digunakan untuk memastikan bahwa responden sesuai dengan 

persyaratan penelitian. 

Apakah Anda pernah menonton konten video buatan pengguna di YouTube? 

Contoh dari konten video buatan pengguna (User Generated Content/UGC) di 

Youtube dapat dilihat pada gambar di bawah ini, yaitu video yang dibuat dan 

diunggah oleh orang biasa di YouTube.  Konten seperti ini biasanya berisi review 

jujur, pengalaman pribadi, atau rekomendasi produk, dan bukan merupakan iklan 
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resmi dari brand. UGC biasanya dibuat secara sukarela berdasarkan pengalaman 

pengguna sendiri. 

 

A. Ya 

B. Tidak  

 

Pertanyaan Demografi Responden  

Pertanyaan ini ditujukan untuk memperoleh informasi dasar mengenai karakteristik 

responden. Data yang dikumpulkan akan digunakan untuk mengelompokkan 

responden, mengidentifikasi pola dan tren, serta memahami pengaruh faktor 

demografis terhadap jawaban atau perilaku mereka.   

Jenis Kelamin  

A. Laki-laki  

B. Perempuan 

 

Pendidikan Terakhir  
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A. SMP/Sederajat 

B. SMA/SMK/Sederajat 

C. D1/D2/D3/D4/S1 

D. S2 

E. S3 

 

Jenis Pekerjaan  

A. Pelajar/Mahasiswa 

B. Karyawan Swasta 

C. Pegawai Negri  

D. Wirausaha 

 

Dalam 6 bulan terakkhir, seberapa sering Anda menonton konten video buatan 

pengguna di YouTube?  

A. Kurang dari 5 kali  

B. 5-10 kali  

C. Lebih dari 10 kali  

 

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

Berikan tanggapan Anda dengan memilih angka 1 sampai 5 berdasarkan tingkat 

persetujuan terhadap setiap pernyataan. Angka yang lebih tinggi menunjukkan 

tingkat persetujuan yang lebih besar, keterangan sebagai berikut: 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Netral (N) 

4 = Setuju (S) 



 

 

 

110 
 

5 = Sangat Setuju (SS) 

 

USER GENERATED CONTENT VIDEOS (UGC VIDEOS) 

User Generated Content Videos (UGC Videos) didefinisikan sebagai konten video 

yang dibuat dan dibagikan oleh pengguna di platform digital. Konten ini umumnya 

bersifat asli, berkaitan dengan produk atau merek tertentu, serta memiliki potensi 

untuk membangun kepercayaan konsumen terhadap informasi yang disampaikan. 

No Pertanyaan 1 (STS) 2 (TS) 3 (N) 4 (S) 5 (SS) 

1 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 

memberikan penjelasan 

mengenai fungsi produk. 

     

2 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 

menunjukkan pengalaman 

mengenai  produk. 

     

3 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 

menjelaskan manfaat dari 

produk. 

     

4 Konten Video buatan 

pengguna di YouTube 

membuat saya merasa positif 

terhadap produk. 

     

 

PERSEPSI KREDIBILITAS 
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Persepsi Kredibilitas adalah sejauh mana konsumen meyakini bahwa informasi 

atau ulasan positif mengenai suatu produk atau layanan akurat dan dapat dipercaya 

sebagai sumber informasi yang relevan dan andal.   

No Pertanyaan 1 (STS) 2 (TS) 3 (N) 4 (S) 5 (SS) 

1 Saya merasa bisa 

mempercayai video konten 

buatan pengguna di 

YouTube. 

     

2 Saya merasa konten video 

buatan pengguna di 

YouTube sesuai dengan 

kenyataan. 

     

3 Saya merasa konten video 

buatan pengguna di Youtube 

disampaikan secara netral 

dan tidak memihak. 

     

4 Saya merasa konten video 

buatan pengguna di 

YouTube bisa dijadikan 

dasar untuk menilai produk. 

     

 

PERCEIVED DIAGNOSTICITY  

Perceived diagnosticity adalah sejauh mana suatu informasi dianggap membantu 

konsumen dalam mengevaluasi suatu produk dan mengambil keputusan pembelian 

secara lebih tepat. 

No Pertanyaan 1 (STS) 2 (TS) 3 (N) 4 (S) 5 (SS) 

1 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 
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membantu saya untuk 

mengevaluasi produk. 

2 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 

membantu saya mengenal 

produk lebih jauh. 

     

3 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 

membuat saya tahu 

bagaimana produk bekerja. 

     

4 Konten video buatan 

pengguna di YouTube 

memberi informasi penting 

tentang kualitas produk. 

     

 

MENTAL IMAGERY 

Mental imagery adalah proses kognitif di mana individu membentuk gambaran 

mental yang membantu mereka dalam memahami, membayangkan, dan memproses 

informasi terkait produk selama proses pengambilan keputusan pembelian. 

No Pertanyaan 1 (STS) 2 (TS) 3 (N) 4 (S) 5 (SS) 

1 Saya bisa membayangkan 

diri saya menggunakan 

produk tersebut saat 

menonton konten video 

buatan pengguna di 

YouTube. 

     

2 Konten video buatan 

pengguna tersebut 

memudahkan saya 
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membayangkan cara 

menggunakan produk. 

3 Saat menonton konten video 

buatan pengguna di 

YouTube, banyak gambaran 

muncul di pikiran saya. 

     

4 Gambaran mengenai konten 

video buatan pengguna di 

youtube sumber informasi 

bagi saya mengenai produk. 

     

 

NIAT PEMBELIAN ONLINE 

Niat Pembelian Online adalah niat atau kecenderungan konsumen untuk membeli 

produk atau layanan melalui platform online. Niat ini dapat dipengaruhi oleh 

berbagai faktor, seperti konten video buatan pengguna (UGC Videos) 

No Pertanyaan 1 (STS) 2 (TS) 3 (N) 4 (S) 5 (SS) 

1 Saya tertarik membeli 

produk secara online setelah 

menonton konten video 

buatan pengguna di 

YouTube. 

     

2 Saya mempertimbangkan 

membeli produk yang ada 

dalam video  konten video 

buatan pengguna di 

YouTube. 

     

3 Saya berencana membeli 

produk yang ditampilkan 

dalam  konten video buatan 
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pengguna di 

YouTube  dalam waktu 

dekat. 

4 Setelah saya 

menonton konten video 

buatan pengguna di 

YouTube, saya bersedia 

membeli produk itu secara 

online. 

     

5 Setelah saya 

menonton konten video 

buatan pengguna di 

YouTube, saya yakin akan 

membeli produk tersebut 

secara online dalam waktu 

dekat. 

     

 

Terima kasih atas waktu dan partisipasi Anda dalam mengisi kuesioner ini. Jawaban 

Anda sangat berarti dan akan membantu kelancaran penelitian saya. 
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Lampiran 2 Screen Shoot Kuesioner Google Form 
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Lampiran 3  Data Responden dan Jawabannya 

NO 
Timesta

mp 
Email Jenis Kelamin 

Pendidikan 

Terakhir 

Jenis 

Pekerjaan 

Dalam 6 bulan 

terakhir, 

seberapa sering 

Anda menonton 

konten video 

buatan 

pengguna di 

YouTube  ? 

1.  
4/10/2025 

11:39:01 
ralfdominich@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

2.  
4/10/2025 

11:45:22 
stevejohnsen30@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

3.  
4/10/2025 

11:45:26 
aryosuseno28@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

4.  
4/10/2025 

11:45:26 
venessalm06@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

5.  
4/10/2025 

11:46:18 
pietertand24@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 
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6.  
4/10/2025 

11:48:14 
johannesirawan46@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

7.  
4/10/2025 

11:49:47 
vincent.susanto04@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

8.  
4/10/2025 

11:51:47 

jonathansetiadi0604@gmail.co

m 
Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

9.  
4/10/2025 

11:51:48 
jemmywe1809@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

10.  
4/10/2025 

11:54:21 
mallcelin09@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

11.  
4/10/2025 

11:57:32 

william.322021023@civitas.ukr

ida.ac.id 
Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

12.  
4/10/2025 

11:59:46 
amabellefellytaa@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

13.  
4/10/2025 

12:01:23 
nverellya@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

14.  
4/10/2025 

12:02:31 
fabriansiardi@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 
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15.  
4/10/2025 

12:03:27 
vinoliaocktavia@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat Wirausaha Lebih dari 10 kali 

16.  
4/10/2025 

12:06:29 
velennn88@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

17.  
4/10/2025 

12:06:35 

cendoldawetasli1998@gmail.c

om 
    

18.  
4/10/2025 

12:10:18 
vivianty2926@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

19.  
4/10/2025 

12:13:35 
bongangela.16@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

20.  
4/10/2025 

12:19:29 
marchella2903@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

21.  
4/10/2025 

12:20:56 
chelsea9julius@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

22.  
4/10/2025 

12:21:34 
viviiverencia8231@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

23.  
4/10/2025 

12:23:01 
jessicabenita23@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 



 

 

 

129 
 

24.  
4/10/2025 

12:25:21 
febrielaamanda@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

25.  
4/10/2025 

12:35:28 
syeren493@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

26.  
4/10/2025 

12:36:55 
cindyardianita01@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

27.  
4/10/2025 

12:37:29 
albertus686@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Director + 

Mahasiswa UBM 
Lebih dari 10 kali 

28.  
4/10/2025 

12:37:33 
marselakrista70@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

29.  
4/10/2025 

12:38:01 
boy.soman46@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

30.  
4/10/2025 

12:38:24 

dinipujirahayu0303@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

31.  
4/10/2025 

12:40:55 

tiurmaidatambunan15@gmail.

com 
Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

32.  
4/10/2025 

12:48:13 
lindarosaros123@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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33.  
4/10/2025 

12:51:23 
gyulistyani@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

34.  
4/10/2025 

12:56:18 
jesslynlesmana06@gmail.com     

35.  
4/10/2025 

13:01:21 
putri19wibowo@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 Wirausaha Lebih dari 10 kali 

36.  
4/10/2025 

13:03:17 
evanezra24@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

37.  
4/10/2025 

13:03:32 
farraguenna28@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

38.  
4/10/2025 

13:03:59 
nathanieldavitooo@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

39.  
4/10/2025 

13:04:48 
egidiapramudita@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

40.  
4/10/2025 

13:05:30 
ronaldferdian2202@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

41.  
4/10/2025 

13:07:13 
yonatanivan09@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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42.  
4/10/2025 

13:10:36 
srghsamuel@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

43.  
4/10/2025 

13:11:29 
srgn.bhetran@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

44.  
4/10/2025 

13:16:39 
wafaabruri@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

45.  
4/10/2025 

13:16:46 
michllklsia70@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

46.  
4/10/2025 

13:19:28 
hafidhgaming90@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

47.  
4/10/2025 

13:21:05 
giangalih12@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

48.  
4/10/2025 

13:25:33 
azzamganteng197@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

49.  
4/10/2025 

13:31:51 
marikoalicezz@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

50.  
4/10/2025 

13:35:36 
luthfi.bwn@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 
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51.  
4/10/2025 

13:36:05 
nabililyas212@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

52.  
4/10/2025 

13:39:44 
nugraenityas@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

53.  
4/10/2025 

13:40:01 
frizzy.fahreyza@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat pedagang kecil 5-10 kali 

54.  
4/10/2025 

13:43:23 
farismuqsithlabib@gmail.com     

55.  
4/10/2025 

13:52:27 
thifalya24@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

56.  
4/10/2025 

13:53:33 
theojordan19302@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

57.  
4/10/2025 

13:57:33 
raisyaaninda1412@gmail.com     

58.  
4/10/2025 

14:12:36 
cellestiahillary02@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

59.  
4/10/2025 

14:20:53 
veievjegeuevjghe@gmail.com     
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60.  
4/10/2025 

14:25:47 
avashelbydenisha@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

61.  
4/10/2025 

14:35:36 
a.jepunputri10@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

62.  
4/10/2025 

14:36:02 

fandyleonardokaryana123@gm

ail.com 
Laki-laki S3 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

63.  
4/10/2025 

14:38:09 
jinasatyasa006@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

64.  
4/10/2025 

14:39:25 
cevin.alexander06@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

65.  
4/10/2025 

14:43:55 
nafitha.bwn@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

66.  
4/10/2025 

14:44:22 
rindraokta794@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

67.  
4/10/2025 

14:44:54 
hernezwijaya07@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

68.  
4/10/2025 

14:52:25 
gabrielseptya@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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69.  
4/10/2025 

14:54:22 
mariaccla4@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

70.  
4/10/2025 

14:59:11 
razzaqberhan@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

71.  
4/10/2025 

14:59:47 
florensialadriska@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

72.  
4/10/2025 

15:02:53 
ganestishapna@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

73.  
4/10/2025 

15:03:37 
tatiazahrotun@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

74.  
4/10/2025 

15:05:41 
rosyidanaila@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

75.  
4/10/2025 

15:14:26 
queenahelenas@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

76.  
4/10/2025 

15:23:16 
cloudhyo84@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

77.  
4/10/2025 

15:23:18 
mytripepic@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 
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78.  
4/10/2025 

15:27:25 
ihsan221003@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

79.  
4/10/2025 

15:29:34 
qidolity69@gmail.com     

80.  
4/10/2025 

15:33:52 
putricahyani380@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

81.  
4/10/2025 

15:34:53 

jessicachristelia18@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

82.  
4/10/2025 

15:37:08 
ayusalma313@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

83.  
4/10/2025 

15:47:17 
rahmadianiera@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

84.  
4/10/2025 

15:52:05 
alyadanishita5@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

85.  
4/10/2025 

15:52:51 
angelia127kurnia@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

86.  
4/10/2025 

15:53:36 
kalyaputri247@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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87.  
4/10/2025 

16:03:10 
desi13092003@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

88.  
4/10/2025 

16:04:00 
arnelayg@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

89.  
4/10/2025 

16:04:42 
gisela.kusumasari@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

90.  
4/10/2025 

16:10:52 

denyperdanaputra3@gmail.co

m 
Laki-laki SMA/SMK/Sederajat Wirausaha 5-10 kali 

91.  
4/10/2025 

16:14:27 

shelomitahaloho01@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

92.  
4/10/2025 

16:21:22 

palevamalvinrheza@gmail.co

m 
Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

93.  
4/10/2025 

16:24:24 
savirasafira110@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

94.  
4/10/2025 

16:26:44 
murtihelmy@gmail.com     

95.  
4/10/2025 

16:36:05 
keren03arif@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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96.  
4/10/2025 

16:37:35 
alfonsus.reiky13@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

97.  
4/10/2025 

16:39:43 
nandaraharjoyulia@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

98.  
4/10/2025 

16:41:57 
keziastevs28@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

99.  
4/10/2025 

16:45:43 
aisyahkhazini9@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

100.  
4/10/2025 

16:55:55 
gregoriusvic9@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

101.  
4/10/2025 

16:56:15 

marcelia.angelia21@gmail.co

m 
Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

102.  
4/10/2025 

16:57:11 
arjunamesa32@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

103.  
4/10/2025 

16:58:34 
yohanesian28@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

104.  
4/10/2025 

17:05:09 
21321104@students.uii.ac.id Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 
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105.  
4/10/2025 

17:10:15 
silvirenata98@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

106.  
4/10/2025 

17:15:09 
nurluluclp@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat barista Lebih dari 10 kali 

107.  
4/10/2025 

17:15:34 
inribeatrich@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

108.  
4/10/2025 

17:15:52 
mrenallda@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

109.  
4/10/2025 

17:15:52 
angellahf14@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

110.  
4/10/2025 

17:16:31 
fadhlikhairi671@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

111.  
4/10/2025 

17:20:00 
mukti123ahmad@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

112.  
4/10/2025 

17:21:00 
tansabana12@gmail.com     

113.  
4/10/2025 

17:22:53 
argitaflst@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 
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114.  
4/10/2025 

17:32:36 
silvesteranggit@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

115.  
4/10/2025 

17:34:09 
clpwiwik477@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

116.  
4/10/2025 

17:34:50 
salvatoreandriy@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

117.  
4/10/2025 

17:35:13 
nurzia90129@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

118.  
4/10/2025 

17:41:32 
meycialivia@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

119.  
4/10/2025 

17:43:39 

rebecha.damaiyanti@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

120.  
4/10/2025 

17:46:19 
laelandts@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

121.  
4/10/2025 

17:52:35 
cindyyyyy247@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

122.  
4/10/2025 

17:54:08 
almaidadw02@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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123.  
4/10/2025 

17:56:40 
harisriansaputro@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

124.  
4/10/2025 

17:57:12 
gatan786@gmail.com     

125.  
4/10/2025 

17:59:25 
ginandakarisma06@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

126.  
4/10/2025 

18:03:29 
jasonnapit@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

127.  
4/10/2025 

18:05:28 
gabbyruauw@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

128.  
4/10/2025 

18:08:06 
linda1104tan@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

129.  
4/10/2025 

18:09:00 
vvalenssia@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

130.  
4/10/2025 

18:12:01 
vin.satrio099@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

131.  
4/10/2025 

18:17:26 
slowajelah@gmail.com Laki-laki S3 

konglomerat 

panglima TNI 
Lebih dari 10 kali 
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132.  
4/10/2025 

18:18:05 
halonatalina@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

133.  
4/10/2025 

18:20:57 
carolinaalin38@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

134.  
4/10/2025 

18:30:07 
hilariustitan08@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

135.  
4/10/2025 

18:31:45 
peterananta@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

136.  
4/10/2025 

18:34:01 
yudhantobimo23@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

137.  
4/10/2025 

18:40:58 

adrianaadelauriangesti@gmail.

com 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

138.  
4/10/2025 

18:51:18 
prabaswara1234@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

139.  
4/10/2025 

18:52:51 

agnetaevenapitupulu@gmail.c

om 
Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

140.  
4/10/2025 

18:56:34 
jesikachan091@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 
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141.  
4/10/2025 

19:13:42 
marcelandrew10@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

142.  
4/10/2025 

19:14:09 

muhammadhafizhxips2@gmail

.com 
Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

143.  
4/10/2025 

19:19:39 

margaretameiva177@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

144.  
4/10/2025 

19:20:03 
nukadea92@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

145.  
4/10/2025 

19:23:13 
dwinatashia21@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

146.  
4/10/2025 

19:31:28 
bernath1103@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

147.  
4/10/2025 

19:41:07 
carolineviola2806@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

148.  
4/10/2025 

19:44:09 
sherenalicia05@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

149.  
4/10/2025 

19:45:14 
angelifebriyanti08@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 
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150.  
4/10/2025 

19:46:51 
evanamelyana00@gmail.com Perempuan S3 Wonder Woman Lebih dari 10 kali 

151.  
4/10/2025 

19:54:58 
rinaumabaihi2@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

152.  
4/10/2025 

20:06:14 
johnlakret@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

153.  
4/10/2025 

20:23:56 
najwasalsaaulia.r@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

154.  
4/10/2025 

20:23:58 
azzahmuthiah1@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

155.  
4/10/2025 

20:27:13 
dinapramesti716@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

156.  
4/10/2025 

20:35:46 
23323226@students.uii.ac.id Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

157.  
4/10/2025 

20:36:34 
marsyailina12@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

158.  
4/10/2025 

20:41:32 
angelachika20@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 
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159.  
4/10/2025 

20:49:44 
asysyakuurnova@gmail.com Perempuan SMP/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

160.  
4/10/2025 

20:56:08 
elbyfebrian@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

161.  
4/10/2025 

21:11:53 

noahsantoso234567@gmail.co

m 
    

162.  
4/10/2025 

21:16:29 
gebbygrac17@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

163.  
4/10/2025 

21:19:13 
christnto17@gmail.com     

164.  
4/10/2025 

21:24:41 

marsellioraymond10@gmail.co

m 
Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

165.  
4/10/2025 

21:42:01 
divameliana03@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

166.  
4/10/2025 

21:47:32 
bumbjee27@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

167.  
4/10/2025 

21:51:41 
joshuakurniaawan@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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168.  
4/10/2025 

22:02:28 
feivelmauren18@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

169.  
4/10/2025 

22:05:01 
collentrixie123@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

170.  
4/10/2025 

22:09:31 
nathaniaslmn@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

171.  
4/10/2025 

22:09:48 
vinnyvirginiaaa@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

172.  
4/10/2025 

22:17:41 
antikarizki111@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

173.  
4/10/2025 

22:33:31 
devinyahya30@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

174.  
4/10/2025 

22:41:35 

gabriellamaharanipn@gmail.c

om 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

175.  
4/10/2025 

22:44:05 
titinchristina07@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

176.  
4/10/2025 

23:07:07 
dummymy.54@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 
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177.  
4/10/2025 

23:23:02 
hannawijya@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

178.  
4/10/2025 

23:34:04 
danielsalii22@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

179.  
4/10/2025 

23:36:18 
abisagkartikaa@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

180.  
4/10/2025 

23:49:41 
axeljuanrevi@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

181.  
4/11/2025 

0:06:36 
pingkanmaurapolii@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

182.  
4/11/2025 

1:15:10 
sellywijayantie8@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

183.  
4/11/2025 

1:33:44 
tasyajessica03@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

184.  
4/11/2025 

1:56:21 
kautsarniz08@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

185.  
4/11/2025 

5:12:31 

fernandadeanna26@gmail.co

m 
Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 
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186.  
4/11/2025 

5:21:14 
nabilachairul2808@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 Freelance Kurang dari 5 kali 

187.  
4/11/2025 

6:29:46 

tobiasbenedict849@gmail.co

m 
Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

188.  
4/11/2025 

8:04:10 
2006agnesia@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

189.  
4/11/2025 

8:07:13 

salsabillaazzahra804@gmail.c

om 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

190.  
4/11/2025 

8:42:35 
ariscandra669@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

191.  
4/11/2025 

8:52:40 
sharlynaurelia8@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

192.  
4/11/2025 

8:54:35 
nathanaelandre76@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

193.  
4/11/2025 

9:03:55 
ajarobbian@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

194.  
4/11/2025 

9:04:40 
hilmanjauhari28@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 
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195.  
4/11/2025 

9:08:08 

shakira.situmorang@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

196.  
4/11/2025 

9:10:34 
lasmanaleonardo@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

197.  
4/11/2025 

9:25:39 
ribkasuryani1707@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Kurang dari 5 kali 

198.  
4/11/2025 

11:12:54 
yuknaprastyaa@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

199.  
4/11/2025 

11:39:29 
niasawitri3103@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

200.  
4/11/2025 

11:51:49 
prisiella.yanti@gmail.com     

201.  
4/11/2025 

14:44:18 
suryadivaniaa@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

202.  
4/11/2025 

15:02:47 
bellatrixkputri@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

203.  
4/11/2025 

16:11:18 
23321211@students.uii.ac.id     
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204.  
4/11/2025 

16:18:00 
rivannezavctr@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

205.  
4/11/2025 

16:24:11 
brigittamch@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

206.  
4/11/2025 

16:40:44 
fernaldiadi5@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

207.  
4/11/2025 

16:50:58 

theresaagustin20217@gmail.c

om 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

208.  
4/11/2025 

16:53:56 
fingkylastliery@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

209.  
4/11/2025 

17:08:27 

tiaraadellapramesti@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

210.  
4/11/2025 

17:10:49 

arlabernandasembiring@gmail

.com 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

211.  
4/11/2025 

17:20:15 

yohanaputrinugraha@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

212.  
4/11/2025 

17:47:13 
marcellaputrika@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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213.  
4/11/2025 

18:17:51 
divaliongnardy@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

214.  
4/11/2025 

19:14:30 
yevycimberly05@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

215.  
4/11/2025 

21:21:04 
frederickkwan16@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

216.  
4/11/2025 

23:00:07 
desrindarambu03@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

217.  
4/11/2025 

23:21:35 
devitaangelina4@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

218.  
4/11/2025 

23:44:32 
madewitha66@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

219.  
4/12/2025 

10:33:19 
gedalyapeea21@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

220.  
4/12/2025 

10:34:35 
jeniverresita@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

221.  
4/12/2025 

13:10:57 

veronnica.angelya888@gmail.c

om 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 
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222.  
4/12/2025 

13:25:48 
pujalimlim1@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

223.  
4/12/2025 

14:23:15 
farrellcsr@gmail.com Laki-laki D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

224.  
4/12/2025 

18:45:21 
valeriaanantaa@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

225.  
4/12/2025 

21:05:11 
jelitapuspasari80@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

226.  
4/12/2025 

21:16:30 
vannynhrn@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

227.  
4/13/2025 

0:44:51 
adipradnyana88@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

228.  
4/13/2025 

12:06:23 

ernawatiagustus03@gmail.co

m 
Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

229.  
4/13/2025 

12:24:43 
moncekim18@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Karyawan 

Swasta 
Lebih dari 10 kali 

230.  
4/13/2025 

16:35:09 
fdlliarini07@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 
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231.  
4/13/2025 

22:24:55 
dwayuintan24@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

232.  
4/13/2025 

22:35:30 
luberiindira16@gmail.com Perempuan D1/D2/D3/D4/S1 

Karyawan 

Swasta 
5-10 kali 

233.  
4/14/2025 

5:22:45 
23321025@students.uii.ac.id Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Kurang dari 5 kali 

234.  
4/14/2025 

17:29:10 
naamrajsr123@gmail.com Laki-laki SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
5-10 kali 

235.  
4/15/2025 

0:08:17 
devanadianiputri@gmail.com Perempuan SMA/SMK/Sederajat 

Pelajar/Mahasis

wa 
Lebih dari 10 kali 

 

No 
UGC

V1 

UGC

V 2 

UGC

V 3 

UGC

V 4 

PK

1 

PK

2 

PK

3 

PK

4 

PD

1 

PD

2 

PD

3 

PD

4 

MI

1 

M1

2 

M1

3 

MI

4 

NP

O1 

NP

O2 

NP

O3 

NP

O4 

NP

O5 

1.  5 4 5 3 3 3 3 1 4 5 5 4 3 5 5 4 3 3 3 3 3 

2.  1 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 

4.  4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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6.  4 3 5 4 3 5 5 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

7.  5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 5 5 3 4 3 4 4 5 3 4 3 

8.  5 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

9.  5 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 

10.  4 4 4 3 4 4 4 3 2 3 4 4 4 5 4 3 4 4 3 5 4 

11.  5 5 5 5 3 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 3 

12.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 

13.  4 5 4 3 2 2 1 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 2 3 2 

14.  4 4 4 4 4 3 2 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 

15.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

16.  4 4 5 5 3 3 3 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 3 3 3 

17.                       

18.  4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

19.  4 3 4 4 3 3 2 3 4 3 3 4 3 3 2 3 3 4 3 3 3 

20.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

21.  4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 

22.  4 3 4 3 3 3 3 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 

23.  4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

24.  3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 
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25.  4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 

26.  4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 

27.  4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

28.  5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 3 3 

29.  4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

30.  4 4 3 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

31.  3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 2 

32.  4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 5 

33.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 

34.                       

35.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

36.  4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

37.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

38.  5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 

39.  4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 

40.  5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

41.  4 4 3 4 4 3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

42.  4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

43.  4 4 4 4 3 3 4 3 2 4 3 4 2 4 4 4 2 2 2 2 2 
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44.  5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

45.  4 5 4 2 4 3 5 3 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 5 4 

46.  5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

47.  4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

48.  5 5 4 5 5 4 5 5 5 3 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

49.  3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 

50.  5 5 5 4 3 3 4 4 5 3 4 4 4 5 5 3 3 4 2 3 3 

51.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

52.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

53.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

54.                       

55.  4 2 3 3 2 3 3 2 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 2 2 

56.  5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

57.                       

58.  5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 

59.                       

60.  5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

61.  4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

62.  3 4 4 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 
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63.  5 4 5 5 5 4 2 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 

64.  5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

65.  5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

66.  4 5 4 5 4 3 3 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 

67.  2 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 

68.  4 4 4 4 3 4 3 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 

69.  4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

70.  3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 

71.  5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 4 5 4 

72.  4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

73.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

74.  4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 2 3 3 

75.  3 3 4 4 4 3 3 4 5 5 4 4 3 4 3 4 4 4 2 3 3 

76.  4 3 5 5 3 5 5 5 4 5 3 1 5 5 4 4 2 5 5 5 5 

77.  5 5 5 5 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 5 2 3 2 

78.  4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 3 4 5 4 2 5 4 4 3 

79.                       

80.  5 5 5 4 5 4 3 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

81.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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82.  5 5 5 3 3 3 3 4 4 5 5 4 4 5 4 3 4 3 1 3 3 

83.  5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 2 3 5 5 3 5 3 

84.  4 4 4 4 3 3 3 3 4 5 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 

85.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

86.  4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

87.  5 4 5 5 3 2 3 4 4 5 5 4 4 3 4 5 3 4 3 4 3 

88.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

89.  4 4 4 4 5 2 2 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 4 

90.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

91.  4 5 5 3 4 5 3 4 3 5 4 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 

92.  4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

93.  5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

94.                       

95.  5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 3 4 4 3 

96.  4 5 5 3 4 4 5 4 5 4 5 5 3 4 4 4 5 4 5 5 4 

97.  4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 2 3 3 3 3 

98.  5 5 5 4 4 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 

99.  3 4 4 4 3 3 2 3 3 3 5 5 3 3 3 3 5 5 4 4 5 

100.  4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 
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101.  4 5 4 4 3 3 5 4 4 5 5 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 

102.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

103.  2 4 3 3 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

104.  4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 

105.  4 5 4 3 4 3 4 2 4 3 5 4 4 5 5 4 5 4 5 3 4 

106.  4 4 5 4 4 3 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 

107.  4 4 5 3 4 5 4 3 4 5 4 4 4 5 4 4 4 3 5 5 4 

108.  5 4 4 4 4 3 3 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 

109.  5 4 5 4 4 3 4 5 5 4 5 3 3 4 5 4 3 4 3 4 5 

110.  4 5 4 2 4 3 4 4 4 3 4 3 4 5 4 3 4 3 4 2 4 

111.  5 4 4 3 1 1 1 3 4 5 5 4 2 2 2 4 2 4 2 2 2 

112.                       

113.  4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 2 2 

114.  5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 

115.  4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 

116.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

117.  4 4 4 3 5 3 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 4 3 4 

118.  5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 

119.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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120.  5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

121.  4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 

122.  5 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 

123.  5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 3 3 

124.                       

125.  4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 4 4 4 

126.  4 4 4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 4 

127.  4 5 4 3 5 4 2 3 5 5 5 5 4 2 5 5 5 4 5 5 5 

128.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

129.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

130.  4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 

131.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

132.  3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

133.  4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 2 4 4 3 4 4 4 3 5 4 

134.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

135.  4 3 5 4 4 3 5 4 3 4 3 5 3 4 4 3 5 4 5 4 4 

136.  5 5 5 4 5 5 5 5 3 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 

137.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

138.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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139.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

140.  5 4 5 4 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

141.  5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

142.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

143.  4 4 4 4 3 2 3 4 4 2 3 4 4 4 2 4 3 3 3 3 3 

144.  4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

145.  4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 

146.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

147.  4 4 5 4 4 3 3 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 

148.  5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

149.  5 5 5 5 4 3 3 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

150.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

151.  5 4 5 4 3 3 3 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

152.  2 3 2 1 3 3 3 2 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 

153.  4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 3 3 4 4 5 3 3 4 4 

154.  5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 

155.  5 5 5 4 3 3 3 2 5 5 5 5 3 5 3 4 3 3 3 3 2 

156.  5 3 4 5 4 3 3 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 3 

157.  3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 5 3 3 3 
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158.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

159.  3 3 4 4 3 4 3 5 4 5 5 5 3 4 4 4 5 4 2 3 3 

160.  5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

161.                       

162.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

163.                       

164.  5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

165.  4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 

166.  5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

167.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

168.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 3 3 

169.  5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

170.  5 5 5 4 3 2 4 2 5 5 5 5 2 5 5 5 4 4 2 5 5 

171.  4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 3 3 3 

172.  4 4 5 3 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

173.  5 4 4 4 5 3 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 

174.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

175.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

176.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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177.  5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

178.  5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

179.  5 5 5 4 3 3 3 4 5 5 5 5 3 4 4 5 4 4 3 3 3 

180.  4 4 5 5 3 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 3 5 5 

181.  3 3 5 3 4 3 2 4 4 4 4 5 3 5 5 5 2 4 4 3 2 

182.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

183.  4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 4 4 3 4 

184.  4 5 4 4 3 3 3 4 4 5 5 5 4 5 3 4 4 4 3 4 3 

185.  3 3 4 4 4 4 3 3 5 5 5 3 4 4 4 4 3 5 2 3 3 

186.  5 4 5 4 3 3 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 3 

187.  3 3 4 4 5 3 3 3 3 3 5 4 4 3 4 5 3 4 3 3 3 

188.  5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

189.  4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 3 

190.  4 4 4 2 2 2 2 4 4 4 4 4 2 4 4 2 5 2 4 5 4 

191.  5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 

192.  4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

193.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

194.  5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 3 

195.  4 4 5 4 4 5 3 3 4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 3 4 3 
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196.  5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 

197.  4 4 5 5 3 3 3 3 4 5 5 5 4 4 5 5 3 3 4 4 5 

198.  5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

199.  4 3 4 3 4 5 5 4 5 3 5 5 5 5 3 5 4 4 5 5 3 

200.                       

201.  3 4 4 4 3 2 3 2 4 4 4 4 2 4 4 5 3 4 2 3 3 

202.  3 3 4 4 5 5 1 1 5 5 5 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 

203.                       

204.  4 3 4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 3 4 3 5 3 4 4 3 4 

205.  4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

206.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

207.  4 3 4 2 1 2 3 4 4 3 5 4 2 3 3 4 1 5 2 2 5 

208.  4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

209.  4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

210.  5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

211.  4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 4 

212.  4 4 4 5 3 4 5 3 4 5 4 3 4 5 5 4 3 4 3 4 5 

213.  4 5 4 3 3 3 3 4 4 5 5 4 4 5 3 4 4 4 3 5 4 

214.  5 5 4 5 4 3 3 4 5 4 3 4 4 3 4 5 5 4 4 4 3 
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215.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

216.  5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

217.  4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 3 

218.  5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

219.  4 4 5 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 5 3 3 4 

220.  4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 5 5 4 4 3 

221.  4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

222.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

223.  5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

224.  5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

225.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

226.  5 5 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 2 

227.  4 5 4 5 4 3 3 3 4 5 4 5 4 3 5 4 4 4 5 4 5 

228.  4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 3 5 5 4 4 4 4 4 

229.  5 5 5 4 3 3 3 3 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

230.  4 4 5 4 5 5 4 3 5 5 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 4 

231.  4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 

232.  4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

233.  4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 2 4 3 4 2 3 1 
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234.  4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

235.  4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 5 4 3 4 3 3 2 
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Lampiran 4 Hasil Olah Data SmarPLS 4 

  

 

Outer Loadings 
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Lampiran 5 Jurnal Acuan Utama 
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