BAB V
PENUTUP

Bab ini akan memaparkan kesimpulan berdasarkan hasil dari

penelitian yang telah dilakukan. Implikasi manajerial yang dapat

dilaksanakan oleh perusahaan, serta diakhiri dengan keterbatasan pada

penelitian ini serta saran untuk penelitian kedepannya.

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan data yang diambil mengenai profil responden pada

penelitian ini, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Mayoritas responden yang mengisi kuesioner merupakan perempuan
yaitu sebanyak 179 orang dengan persentase 67%, hal ini merupakan
hal yang wajar mengingat produk yang dijual oleh Skintific
merupakan produk kecantikan, yang lebih dominan digunakan oleh
perempuan.

Total responden yang berusia 17 tahun hingga 25 tahun lebih banyak
dibandingkan dengan responden dengan usia diatas 25 tahun.
Mayoritas responden yang mengisi kuesioner ini merupakan seorang
mahasiswa yakni sebanyak 159 orang dengan persentase 59,6%.
Hampir seluruh responden menghabiskan waktu 3 sampai 4 jam untuk
membuka aplikasi TikTok dalam sehari, dengan persentase sebesar
46,4%.

Mayoritas responden memiliki pengeluaran untuk belanja melalui
TikTok Live per bulan < Rp500.000.

Berdasarkan hasil olah data yang telah dilakukan, serta pembahasan

atas hipotesis yang telah dilakukan sebelumnya, dapat disimpulkan hasil

dari penelitian ini bahwa:

1.

Hasil penelitian menunjukan bahwa daya Tarik berpengaruh
signifikan dan positif terhadap kesenangan yang dirasakan yang
dirasakan konsumen saat menonton tayangan siaran langsung pada
TikTok Live Skintific
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Hasil penelitian menunjukkan hasil bahwa kepercayaan berpengaruh
signifikan dan positif terhadap kesenangan yang dirasakan. Hipotesis
ini menyatakan bahwa kepercayaan dari seorang host pada siaran
langsung TikTok Live Skintific, berpengaruh terhadap kesenangan
yang dirasakan.

Hasil penelitian menunjukkan hasil bahwa keahlian tidak berpengaruh
signifikan dan positif terhadap kesenangan yang dirasakan. Hipotesis
ini menyatakan bahwa keahlian dari seorang host pada siaran
langsung TikTok Live Skintific, tidak berpengaruh terhadap
kesenangan yang dirasakan konsumen saat menonton siaran langsung
TikTok Live Skintific.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kegunaan produk
berpengaruh signifikan dan positif terhadap kegunaan yang dirasakan.
Hal tersebut berarti kegunaan produk yang ditawarkan oleh seorang
host dalam live streaming dalam siaran langsung TikTok Live
Skintific berpengaruh terhadap kegunaan yang dirasakan konsumen
saat menonton tayangan siaran langsung TikTok Live Skintific.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kemudahan pembelian
berpengaruh signifikan dan positif terhadap kegunaan yang dirasakan.
Hipotesis ini menyatakan bahwa kemudahan berbelanja pada siaran
langsung TikTok Live Skintific, berpengaruh terhadap kegunaan yang
dirasakan konsumen saat menonton siaran langsung TikTok Live
Skintific.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dari suatu produk
berpengaruh signifikan dan positif terhadap kegunaan yang dirasakan.
Hipotesis ini menyatakan bahwa harga produk yang ditawarkan oleh
host pada siaran langsung TikTok Live Skintific, berpengaruh
terhadap kegunaan yang dirasakan konsumen saat menonton siaran
langsung TikTok Live Skintific .

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kegunaan yang dirasakan
berpengaruh signifikan dan positif terhadap kegunaan yang dirasakan.
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Hipotesis ini menyatakan bahwa semakin banyak kegunaan yang
dirasakan maka akan meningkatkan perilaku pembelian impulsif.

8. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kegunaan yang dirasakan
berpengaruh signifikan dan positif terhadap kesenangan yang
dirasakan. Hipotesis ini menyatakan bahwa kegunaan yang dirasakan
konsumen berpengaru terhadap kesenangan yang dirasakan saat
menonton siaran langsung TikTok Live Skintific.

9. Hasil menunjukkan bahwa kesenangan yang dirasakan berpengaruh
signifikan dan positif terhadap perilaku pembelian impulsif. Hipotesis
ini menyatakan bahwa kesenangan yang dirasakan konsumen
berpengaruh terhadap perilaku pembelian impulsif saat menonton

siaran langsung TikTok Live Skintific.

5.2. Implikasi Manajerial
Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk melihat bagaimana
pengaruh siaran langsung TikTok Live Skintific terhadap perilaku
pembelian impulsif. Maka dari itu peneliti berharap agar penelitian ini dapat
memberikan manfaat bagi perusahaan yan akan memasarkan produknya.
Berdasarkan hasil dari penelitian ini, maka beberapa implikasi yang dapat
dilakukan oleh manajer yaitu:

1. Pada penelitian ini menunjukkan bahwa variabel daya tarik
berpengaruh terhadap kesenangan yang dirasakan. Dimana dalam
meningkatkan kesenangan penonton siaran langsung, host harus
berpenampilan yang menarik ketika berada di depan kamera untuk
mempertahankan penonton agar tetap menonton siaran langsung.
Perlu diperhatikan bahwa kepuasan penonton menjadi tujuan utama
dari siaran langsung TikTok, maka dari itu tetapkan keunikan
tersendiri dari host dan selalu pastikan host berpakaian rapi dan
menarik.

2. Ditemukan juga bahwa kegunaan yang dirasakan dan kesenangan
yang dirasakan berpengaruh dengan perilaku pembelian impulsif.

Maka dari itu, perusahan diharapkan dapat lebih memberikan nilai
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kegunaan yang dirasakan konsumen. Konsumen akan lebih mudah
untuk melakukan pembelian impulsif setelah mengetahui kegunaan
produk atau layanan yang baik. Serta perusahaan juga dapat
mempersiapkan agar host siaran langsung dapat menciptakan
pengalaman belanja yang menarik. Mulai dari cara berpenampilan,
kelengkapan informasi produk yang ditampilkan saat siaran langsung
TikTok.

3. Hasil penelitian juga menemukan bahwa kemudahan pembelian yang
ditawarkan pada platform siaran langsung TikTok Live menjadi faktor
yang dipertimbangkan konsumen saat akan melakukan pembelian.
Dimana semakin mudah dan efektif proses pembelian, maka
konsumen akan lebih mudah untuk melakukan pembelian impulsif.
Maka dari itu, diharapkan perusahaan dapat melakukan kegiatan jual
beli melalui beberapa platform belanja online salah satunya seperti
TikTok Live untuk menjangkau konsumen lebih luas lagi dan pastinya

dapat menciptakan kegiatan jual beli yang efektif dn efisien.

5.3. Keterbatasan Penelitian
Dalam penelitian ini, peneliti telah merangkum beberapa
keterbatasan yang ada serta memberikan saran bagi para peneliti di masa
mendatang. Berikut adalah penjelasan mengenai keterbatasan yang
ditemukan dalam penelitian tersebut :

1. Pada penelitian ini hanya berfokus terhadap satu media sosial saja
yaitu Tiktok Live, padahal kegiatan siaran langsung banyak dilakukan
di beberapa platform lainnya seperti Facebook, Shopee, Instagram,
dan yang lainnya, sehingga data yang di dapatkan bisa lebih luas lagi.
2. Penelitian ini hanya berfokus pada satu industri kosmetik yang sedang
meningkat di Indonesia, sehingga temuan ini mungkin memiliki
keterbatasan dalam penelitiannya. Penelitian dapat melakukan
Terdapat banyak industri lainnya yang juga memanfaatkan platform

TikTok Live untuk penjualan produk.

93



3. Dalam penelitian ini, responden yang terjangkau masih kurang sesuai
dengan demografi pengguna TikTok di Indonesia karena didominasi
oleh mahasiswa sebanyak 59,6 % dan diikuti oleh Pegawai swasta
19,9%.

5.4. Saran untuk Penelitian Kedepannya
Berdasarkan keterbatasan yang terdapat pada penelitian ini, maka
saran yang dapat diberikan peneliti untuk penelitian kedepannya adalah:

1. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan agar peneliti menambahkan
media social lainnya untuk meneliti pengaruh siaran langsung
terhadap perilaku pembelian impulsif. Dengan melakukan penelitian
di beberapa platform, peneliti dapat membandingkan hasil dari
pengaruh siaran langsung yang berbeda di setiap platformnya. Media
social yang dimaksud seperti Facebook, Shopee, Instagram, dan yang
lainnya. Sehingga data yang didapatkan bisa lebih luas lagi.

2. Pada penelitian kedepannya diharapkan peneliti dapat menggunakan
beberapa merek kosmetik lainnya seperti azarine, make over, wardah,
dan yang lainnya. Sehingga penelitian menjadi lebih luas lagi.

3. Pada penelitian selanjutnya diharapkan menyebar kuesioner lebih luas
lagi supaya hasil demograsi tidak hanya fokus pada satu profesi saja

yaitu mahasiswa.
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LAMPIRAN I

KUESIONER PENELITIAN

Surat Pengantar Kuesioner

Hallo! Perkenalkan saya Ni Putu Nia Sawitri, Mahasiswa Program Studi Sarjana
Manajemen Angkatan 2021 Universitas Atma Jaya Yogyakarta, Saat ini saya
sedang melakukan penelitian mengenai "Pengaruh Siaran Langsung terhadap
pembelian impulsif pada TikTok Shop (studi pada Skintific). Dalam rangka
menyelesaikan tugas akhir (Skripsi). Sehubungan dengan hal tersebut, Saya mohon
kesediaan Bapak/lbu/Sdr untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini merupakan
kuesioner yang penulis susun dalam rangka pelaksanaan penelitian. Jawaban yang
Bapak/lbu/Sdr berikan hanya akan digunakan untuk memenuhi kebutuhan

penelitian, mengingat kerahasiaan identitas Bapak/lbu/Sdr akan saya jaga.

Kriteria responden dalam penelitian ini sebagai berikut :

1. Pernah mengetahui brand Skintific.

2. Memiliki akun di aplikasi Tiktok.

3. Pernah menonton penjualan live streaming Skintific di Tiktok Shop, setidaknya

sekali dalam kurun waktu 6 bulan terakhir.

Jika anda memenuhi kriteria tersebut, mohon sekiranya untuk meluangkan waktu

untuk mengisi kuesioner ini. Atas bantuan saudara/l saya ucapkan terima kasih.
Apabila terdapat pertanyaan mengenai kuesioner ini, feel free untuk menghubungi

saya via email di niasawitri3103@gmail.com saya dengan senang hati akan

membantu!
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Draft Kuisioner

Bagian I: Pertanyaan Filter

1. Apakah Anda mengetahui brand Skintific?
a. Ya
b. Tidak

2. Apakah Anda memiliki akun di aplikasi TikTok?
a. Ya
b. Tidak

3. Apakah Anda pernah menonton penjualan live streaming Skintific di

TikTok Shop, setidaknya sekali dalam kurun waktu 6 bulan terakhir?

a. Ya
b. Tidak

Bagian I1: Butir Pernyataan

Alternatif Jawaban
Pernyataan

STS | TS | N S SS

Daya Tarik

Host Live Streaming TikTok Skintific
memberi kesan yang baik bagi saya.

Menurut saya Host Live Streaming TikTok
Skintific  memiliki  penampilan yang
menarik.

Menurut saya Host Live Streaming TikTok
Skintific menarik perhatian saya.

Menurut saya Host Live Streaming TikTok
Skintific Ramah

Menurut saya Host Live Streaming TikTok
Skintific menyenangkan
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Alternatif Jawaban
Pernyataan

STS | TS N S SS

Kepercayaan

Menurut saya Host Live Streaming TikTok
Skintific dapat diandalkan

Menurut saya Host Live Streaming TikTok
Skintific jujur

Menurut saya Host Live
Streaming TikTok Skintific dapat
dipercaya

Menurut saya Host Live Streaming Tiktok
Skintific tulus

Alternatif Jawaban
Pernyataan

STS | TS | N S SS

Keahlian

Saya merasa host Live Streaming TikTok
Skintific berpengalaman.

Saya merasa host Live Streaming TikTok
Skintific mempunyai pengetahuan yang luas
mengenai produk Skintific

Saya merasa host Live Streaming TikTok
Skintific ~ memiliki  kualifikasi  yang
kompeten

Saya merasa host Live Streaming TikTok
Skintific memiliki kemampuan yang baik
dalam menjelaskan produk Skintific

Alternatif Jawaban
Pernyataan

STS | TS N S SS

Kegunaan Produk

Produk vyang ditawarkan dalam Live
Streaming TikTok Skintific adalah produk
yang menurut saya penting

Produk yang ditawarkan dalam Live
Streaming TikTok Skintific adalah produk
yang bermanfaat

Produk vyang ditawarkan dalam Live
Streaming TikTok Skintific dapat
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memenuhi kebutuhan produk kecantikan
saya.

Pernyataan

Alternatif Jawaban

STS

| TS| N | s | ss

Kemudahan Pembelian

TikTok Shop memberikan cara pembelian
yang jelas untuk para konsumennya

Menurut saya, konsumen baru tidak merasa
kesulitan saat melakukan pembelian
pertama kalinya di TikTok Shop

Menurut saya TikTok Shop mudah
digunakan

Saya bisa melakukan pembelian lewat
Tiktok Shop kapanpun saya mau

TikTok Shop mempermudah belanja saya
tanpa harus keluar rumah

Pernyataan

Alternatif Jawaban

STS

TS N S SS

Harga Produk

Live Streaming TikTok Shop Skintific
memberikan produk dengan harga yang
sesuai dengan kualitasnya

Live streaming  TikTok Shop Skintific
memberikann harga diskon yang besar

Harga produk yang ditawarkan dalam Live
Streaming TikTok Skintific terjangkau.

Pernyataan

Alternatif Jawaban

STS

TS N S SS

Kesenangan yang Dirasakan

Menurut saya berbelanja melalui Live
Streaming TikTok Shop Skintific
menyenangkan

Saya sangat menikmati berbelanja
melalui live
streaming TikTok shop Skintific.

Menurut saya berbelanja melalui live
streaming TikTok Shop Skintific menarik
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Pernyataan

Alternatif Jawaban

STS

TS

N

S

SS

Kegunaan yang Dirasakan

Menggunakan live

streaming TikTok Shop dapat menghemat
waktu dalam mencari dan membeli
sejumlah produk

Live streaming TikTok Shop membantu
saya untuk membeli apa yang saya
inginkan secara online

Menggunakan live

streaming TikTok Shop dapat
meningkatkan produktivitas saya dalam
mencari dan membeli sejumlah produk

Live streaming TikTok Shop lebih
membantu saya dalam mencari dan
membeli produk dibandingkan berbelanja
di platform lainnya

Menggunakan Live
Streaming TikTok Shop dapat membuat
kegiatan belanja jadi lebih efektif

Perilaku Pembelian Impulsif

Saat menonton Live

Streaming TikTok Shop, saya memiliki
keinginan untuk membeli barang yang
tidak sesuai dengan rencana belanja saya

Ketika saya menonton Live

Streaming TikTok shop saya sering ingin
membeli sesuatu secara tiba-tiba diluar
rencana belanja saya

Saat menonton Live
Streaming TikTok Shop, saya terdorong
untuk membeli barang di luar tujuan belanja
saya.

Ketika menonton Live Streaming TikTok,
saya sering mengeluarkan uang lebih
banyak dari yang saya rencanakan. .
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Bagian I11: Profil Responden

1.
a.
b.

Jenis Kelamin
Perempuan
Laki-laki
Umur
a. 17 -25tahun
b. 25— 35 tahun

¢c. >35tahun

Pekerjaan
a. Pelajar
b. Mahasiswa
c. Pegawai Negeri
d. Pegawai Swasta
e. Lainnya
Waktu yang dihabiskan untuk membuka Aplikasi TikTok dalam sehari
a. 1-2jam
b. 3—-4jam
c. 5-6jam
Pengeluaran untuk belanja melalui TikTok Live selama 6 bulan terakhir
a. <Rp500.000
b. Rp500.000 — Rp1.000.000
Rp1.000.000 — Rp1.500.000
Rp1.500.000 — Rp2.000.000
> Rp2.000.000

e o

@
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DATA PROFIL RESPONDEN

LAMPIRAN 11

Apakah Anda Apakah Anda Apakah Anda pernah menonton . Wa_ktu yang Pengeluaran untuk
pernah memiliki akun | penjualan live streaming Skintific Jenis . pihabiskan ur.1tuk. belanja melalui TikTok
. P . A . : - Umur Pekerjaan membuka aplikasi -
menget_ah_ljl_ di gpllka3| di Tiktok Shop, setidaknya sekah. Kelamin TikTok dalam Live selama 6 bulan
Brand Skintific? Tiktok? dalam kurun waktu 6 bulan terakhir sehari terakhir
Perempuan | 17 - Pegawai 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25 Swasta
tahun
Laki-laki | 17 - Pelajar 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Lainnya 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Pegawai 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25 Swasta
tahun
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pegawai
Swasta

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Pelajar

5- 6 jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Pelajar

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3 -4 jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

> 35
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

1.500.000 -
2.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Lainnya

3-4jam

500.000 - 1.000.000
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3 -4 jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pegawai
Swasta

3-4jam

<500.000
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Perempuan | 17 - Pegawai 1-2jam <500.000
Ya Ya Ya 25 Swasta
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3-4jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 2.000.000
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3 -4 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
va Ya va Laki-laki | >35 | Pegawali 1-2jam >2.000.000
tahun | Swasta
va Ya Ya Laki-laki | >35 | Pegawali 5- 6 jam >2.000.000
tahun | Swasta
Perempuan | 25 - Pegawai 1-2jam >2.000.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 35
tahun
Perempuan | 17 - Lainnya 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Lainnya

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Pelajar

3-4jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pegawai
Swasta

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

25 -
35
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pegawai
Swasta

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000
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Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

> 35
tahun

Lainnya

1-2jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Pegawai
Swasta

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

>2.000.000
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

25 -
35
tahun

Pegawai
Negeri

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Pelajar

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

25 -
35
tahun

Pegawai
Swasta

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Lainnya

3-4jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pegawai
Swasta

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

<500.000
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Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Lainnya

1-2jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

25 -
35
tahun

Pegawai
Swasta

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

1.000.000 -
1.500.000
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Pelajar

3-4jam

1.500.000 -
2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3 -4 jam

1.500.000 -
2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

500.000 - 1.000.000
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pelajar

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3 -4 jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

25 -
35
tahun

Pegawai
Negeri

5- 6 jam

1.500.000 -
2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

25 -
35
tahun

Pegawai
Swasta

5- 6 jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

> 35
tahun

Lainnya

5- 6 jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Pelajar

1-2jam

< 500.000
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Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam >2.000.000
Ya Ya Ya 35 Negeri
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 5- 6 jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 2.000.000
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3 -4 jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 2.000.000
tahun
Laki-laki | >35 | Pegawali 5- 6 jam 1.000.000 -
e ve e tahun | Swasta 1.500.000
Laki-laki | 25 - Pegawai 5- 6 jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 2.000.000
tahun
Va va va Laki-laki | >35 | Lainnya 3-4jam >2.000.000
tahun
Laki-laki | 17 - Pelajar 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Pelajar 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
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Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Pelajar 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam >2.000.000
Ya Ya Ya 35 Negeri
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 25 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 2.000.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
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Perempuan | 25 - Pegawai 5- 6 jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 2.000.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3 -4 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Laki-laki | 25 - Lainnya 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 2.000.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 2.000.000
tahun
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Perempuan | 25 - Lainnya 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Pegawai 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25 Negeri
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3 -4 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35 Negeri
tahun
Perempuan | 17 - Pegawai 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25 Negeri
tahun
Perempuan | 17 - Pegawai 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25 Swasta
tahun
Perempuan | 17 - Lainnya 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
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Perempuan | 25 - Mahasiswa 5- 6 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 5- 6 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 5- 6 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 25 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam <500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Pegawai 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25 Negeri
tahun
Perempuan | 17 - Pegawai 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25 Swasta
tahun
Perempuan | 25 - Mahasiswa 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 35
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 35 Negeri
tahun
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Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3 -4 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3-4jam <500.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000
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Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 25 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 25 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Mahasiswa 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3-4jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 25 2.000.000
tahun
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Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

1.000.000 -
1.500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

5- 6 jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

1-2jam

>2.000.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

500.000 - 1.000.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

<500.000

Ya

Ya

Ya

Perempuan

17 -
25
tahun

Mahasiswa

3-4jam

< 500.000

Ya

Ya

Ya

Laki-laki

25 -
35
tahun

Pegawai
Swasta

3-4jam

500.000 - 1.000.000
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Perempuan | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 2.000.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3 -4 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Perempuan | 17 - Pelajar 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
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Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Pelajar 5- 6 jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3 -4 jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 5- 6 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 25 1.500.000
tahun
Perempuan | >35 | Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
e e e tahun | Swasta 1.500.000
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam < 500.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
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Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 1.500.000 -
Ya Ya Ya 25 2.000.000
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 3-4jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Pegawai 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25 Negeri
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3 -4 jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 1.500.000
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam < 500.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Swasta 1.500.000
tahun
Perempuan | 25 - Pegawai 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 35 Swasta
tahun
Laki-laki | 17 - Mahasiswa 1-2jam 500.000 - 1.000.000
Ya Ya Ya 25
tahun
Laki-laki | 25 - Pegawai 3-4jam 1.000.000 -
Ya Ya Ya 35 Negeri 1.500.000
tahun
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5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5[5|5|5[|5|5(5|5|5(5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
414151454 |5(4|4(5/5|4|4|5(4|5|5|5(5|5|5[5|4|5|{5|5|4|5|4(4|5|5|5]|4|4]|5
4154|1414 /4|4|5|5(4(4|14|3|5(4|4|4|5/5|4|5/5|4|3|5[5|3|4|5|5|5|4|4|4|4]4
5|5|5|5(5|5]4|5[4|5|5|4|5[4|5|5|5|5[(5|5|5(5|4|4|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5

4155|5523 |3(2|5|5|5|5|4/5[|1|2|4|5/5|2|4(4]4|4 4|4 |3|5|5(2|3|1

5|5|5|5(5|5|5|5[5|5|5|5|5[5|5|5|5|5(5|5|5(5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
41413|3|4,4|4(4|3|3|5|3|5|4(4|4|4|4/4|5|/5/5|5|5|5(4|3|4|4(4|5|3|4|5|4]|5
414141414 4|44 |4(4|4|14(4|4 (4|44 (4/4|4|(4(4(4|4(4 (4414|144 /4(14/4(4(14]4
5|5/5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5[5|5|5|5|5|5|4|4|5|5|5]4
4134|1344 |3(4|3|4|4|4|4|4(4|4|4|4/4(4/414(3|3[4(4|4|4|4(4|(4(4/2]2|2]2
5|5(4|4(4|14/4|5/4|5|5|4|5[4|5|44|5/4/4|5(4/4|4[4|4|4|5|5|/4|4]4|5|4 44
4/5/4|5/4|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5(4|2|2|5|5|4|5|4(4|5|5]1]1|1]|5
41414141443 (4444|454 (4|4|4|(4/5|4(1(4|4|4|44 (4444444 |5|4]4

413(3|3(4|4|4/3(3|3|4|4/4|4|/4(4|4|4|3|4/3/3|4(3|/4|34|4(3{4/4/3|/3|3]4|3
4143|4444 (4|44 |4 |14|4|4(4|4|4\(4/4|4|(4/4(4|4(4(4 (44|44 /4(14/4(4(4]4
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4133|4443 |3|4(4|4|4|4|4(4|4|4|(4/4|4(4/4|4(4|3 4|4 ,3|4/4/4(4/4(4|4]4
414141414 |5|5|5|4(4(4|4|4|4(4|5|4|4/4|4|5/4|4|4|4|4|4,4|4/4/4|/4|/5|5|4]4
4134|1413 /3|3|3|4(5|5|4|4|3(3|3|4|3/4|5(5/5|4(4|3[4(3|4|5/3|3|3|4|4|3]|4
4|/5|5|5/5/4|4|4|5|5|5|5(|4|4(4|4|4|4/5|5/5(4|4/4/4(4|5|4|5(5|4|5|5|5|5]|5
31211|4(3|3|2|2(24|4|3|3[2|3|2(4|4/4/4|4(1(2|1(3|2|2|4/4/4|4|3|4(4 |34
4154|544 |5|5|5(4|5|4|4|4(5|4|4|3/4|4|5/4|4|4|3|4|4|4|4/4|/5|/5|/5|5|4]4
414|(5/5/5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5[5[5|5|5|5|5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|2|5|5|4
4141454414 /3|3/4|5/5|/5|5|5(4|5|3|5|5|5|5|5(5|4|4|3|4(4|4/4/4|/12|2]2]|1
414141414 /5|5|5|4|5|5|5|5|5(5|5[|4|5(5|5|5[4|5|5|5(5|5|5|5(5|5|5]4|5|5]|5
41414 /413|4|3|3(3|4|4|4\4|3|4[(4(4(4|4|/4,4/4|3(4/3|3|4|4(4(4/3/4|4|4/4/|3
5|5|5|4|5|5|4|4/4(5|5[4|4[4|4|4/4|4]|4|5|/5|5|/5|5(5|5|5|5|5|3|5|5|5|5|5]|5
4154|1414 ,4|3(4|3|4|4|14|5|3[4|44|4/5|5|/5/4|4|4|4(4|4|4|5(4|4|5/4|4|4]|5
413(4/4/5/4|3|3|4|5|/5|5|5|4|4(4|5|5|/5|5|5|/4|5(4|3|3|3|5(5|5|/5|5|4|4/4/|3
3131313 |3[3[3|3|3[4|4/4|4|4|4|4|4|4|4|4\(4/4/4(4(3|33|4(4(4/3(4|2|2]2]|2
313/3(3(3|3/3|13/3/3|3|3|3[3|3[3/3{3(3|3|3(3{3|3[3(3|3|3[3|3|3[|3]3[3|3]3
313131323 (3|3|3(3|4/4|4/4|/4/4/4/2|3|3|3|3|3|3(3|3|3|3(3[3|3[3|3|3]3|3
4145|514 |5|4|4(3|5|5|5|5|5|5(4|4|4|4/4|4|4|4/5|/5|4|5|5|5|5|4|5|5|5|4]4
3!5/5(3(3|3|4|3[5/4|4|3|4|3|5|4/4|4(3|5|/3(5|4|/5/5(4|4|3|5(4|4|5|/5|5|5]|5
4141414444444 |4 |14(4|4(4|4|4|(4/4|4|(4(4|4(4(4(4 (4 14|4|5/4|5/4(4|4]4
414141414 4|4 (4|44 |4 |14(4|4 (4|44 \(4/4|4|(4(4(4(4|4(4 (4444414414 (14]4

131



4(5[a[afalalala[s[5][5]5[5[5[5[5[5]5[5[5[5[4[4]5[5[5[5][5[5[5]5]5]5[5][4]5
413|5|a|5]ala]5|3]a][5]5|5|4a][5[5|3|3[3[4]|5[4[5[4a]|a|a|a]|5]|5|5[4a[3[4][5[5]4
3lalalalalalalalalal3la|3]alalala|3]alalal3]3|3]a]a]a]a]a]a]3]a]3]3]4]4
3la|s5|3[alalalalalalsla|5]|3[3|a|5]|a|a|5]5(ala|3|a]3[5]5(5]4]2]a|3[1[2]4
413|5|5[4]a|3[ala|5][5]3|3|5[3[5|3|4|4]|4]|5[5[3[3[5|5|4]4[3|5|5[4][4a][5[4a]4
3(3[3[3[3|3[3[3[3[2]3[3|3[3[3[3[3]3]3[5[4[3[3[3|3[3[3[3[3]3|3[3[3[5[5]5
3lalalal3|3[3alalalal3|3|3[4a|3aa]|ala]alalalal3|3]a]a]|a]3]a|3]a]4]3]3
alalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalala]a]a]s
3lal3|alalal2l2]3]3]3[3|3[2]a|1]2]a]a]a]a]3]3]3]3][3]3[3]2]2]2]2]3]4]4]2
4s5|alalal3|a]3|3]alalals5|alala|5|a|5(5|5(5(3[4a|a|a|5|4a|5|5/a|5[4]5]4]3
4133 al3(3|alalalalalalalalalalalalalalalalalalalala|alalalalala]a]a]s
alalalalal3]3]3|3[3][3]3]a|3]3]alal3]3]3]3]4]3]3]3|3[3[3]3][3|3[3][3[3[3]3
5(a|5|4[5|alalalals5|5|5|a|aala|5]4|5|5]5]4a]a|5|5|5]|4]4]|4]|5|5|5[4][4]5]5
113311 |3|1|1]4ala|5][3]|4a]a|5]3[3[3|5|5|ala|5|5]2|3|5]4]4]a|5]|alala]a
5(/5/5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|4(4(4|5|5[5[5|5/5|5[5[4[5|5]5
4(5|5[a|5|5|4ala[1|a]a]5|5][a|a][5|a|5|5(3|5|5/4|5|5|4|3|4|5|5|4|5|3[5[5]4
4543|554 |5(5|4a|3|5|5[5|4[5|5|4]4[3|5|5[3|5/4[5|4a|5]|2]4|3]|5|5[4]4]5
41als|als5|a|5]a|5|5][5]a|5|a]a]5|a|5|5|4a|5][4a[5/4a]|5|a|5][3][5|a|5[4][5][4][5]4
alalalalalalalalalala]ala]s|5][5|5]|5(5[/5|5|5/5(5|/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5]|5
3333322324 lalala|3alal3|3]alalal3|3|alalalalalalalalalalalala
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5(5[a[5[5[4[3[4[5[5]4[3[5[5[5|4[4][5[5[5[5[4[5[5[5[5[5][5[5[4[4[5[3[3[3][4
5/4(a|5|4ala|a|a|5|5|a|5|5|5|5|5|/5|5|5|5|4|5|5|/5|5|5(|5|5|5/4(5[3|3[3|1
413[3|4a|5|a|a|5|3a|4a|5|5|5|5|4|5|5(5(4(4|5/4|5|5|5|5|5|5|4(3[5|3|4[3]|3
4(5|4|5|4a|5|5|aalalala|5|5|5]4|5|4|5(4|5|5|5|a|4]4a|5|4|5|4|5|4|5[4[5]4
4142133343 |ala|3|3|3|3]al2|a|3|3]4a]a|a|3|3]|3|3]4a|4a]3]3]4[3|3]3[3]|3
4laalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalaa]a]a
4laalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalaal1]n
5|4 |4a|4|5|4a|5[5|5|4|4a|5[a|4a|5]4|5(5(4|5|5[5|4|4[5|5|4[5[4[5(5[(4[5[4]4
5/5/5/5(5|/5|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|/5|5|5|/5|5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5]|5
414214343 |4|5]5|5[5|5|5|5|5(4|5(5(5|5(4]4|3]|3|2|24]|5(4]5[5|5]|4][5]|5
414 alala|s|a|3|aalala|alalalala|alalalalalalalalalalala|a|aala|a]a]a
5/5/5/5(5|/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5]|5
5/4|5(5|5(5|5|5|4|5|5|5|5|4|5|5|4|4|5|5|5|4[4|5|4|4|5|5|5|5[4|5(4]|5/[4]|5
4lalalalalalalalalalalalalal5][5|5|5|/5|5|5|4(3[3|4[4|a|5|5|5|5|5|4|4]4]4a
3/4|5(3|4[5|3|4|5|3]|4|5|3|4[5|3|3|4|5|3[4|5[3|4|3|4|5(3]|4[5(3[4a|3]|4]5]3
4lal3alalal3|3|3|3|alalalalalalalalalalalal3|3]a]ala]3]3]3]|3]|3]|4a]4a]4]4
5/4|5|4|5[a|5|4|5(5|4|5|5|5|4|5|5|5(4|4(a|4]5|4|5|4|5(|5|4|[5|/5|5|4|5[4]|5
413 [alalalalalalalalal3]a|3]alalalalalalal3]3|3]5|5|5(alal|a|aal2]3]4]a
34|34 |3[3|a|a|3|3]|3|a|a|3]a|5|4a|3|5|5|5|ala|a|3|3|3|a]|a]a]3]ala]|a]a]5
5/4(5|5[5(5|5|5|5|4|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|3|4|5|5|5|5|5|4|3|4[4]4
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41414 /414|4|5|/5|5|5|5|5|5|4|4(4|4|5|5|4|4(4|4(4/4|4/4(|4(4|4/4/4|5|4 /4|3
4141414123 |3|5(4(5|2|5|3|3[4|5[4|3(5(5|/4(4|4|5/4[5|4|5|3|5|4|4|5]4|4]|5
3|/5/4|4(5|5/3|5|5|5|4|4/3[4,4|5[5({4|5/3|5|3|5|4(5|4|5|5/3|5|5(4|4 |54 4
3141513 |4/4|5|/3|5(4|3[5|3[5|4/5[5[3|4(5|5|5|4/5|5|2|4|5/4|5|4(5|3|5(4 4
5|4|5|4(4|14/4|5/5|4|5|4|4[4,4|5[|5(4|5(4|4(4|5|4(5|4|4|4/4/5|5]4|3(4|3 4
31412|5(3|3|3|3(2(4|4|4|4/3|3|1/4|3(4|5|/5(4|4/3|3|2|4|2|4(3|1|3|1 1|11
414|5/414|5|4/4(4/5|/5]4|/5|4|5(4|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5|5|5(5|4(4|4|4|4 /4|3
4143|414 |4|4/4(3[4|4/4/4|4|14(3|5(4|5|5|/5/4|3(4/4|4/4|4(4|4/4/4|/3|3]3|3
5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5[5|5|5(5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
3121234322 |2(2|4[3|4[3|3|3(4(2|4|4|4|3|3|3|3|2|3|4(4/4|4(4|4/4|4 4
4155|4454 (4|5(4|4|5|4|4(4|5|4|/5/5|4(4/4|5|5|4[4|5(4|4|5/5|4]4|5|5]|4
414|5|5/4|5|5(4|5|5|4|5|4|5[4|5|5|4(5|5|4|5|4|4|5|5|4|5|4(4|5|4|5]4|5]|5
4154|554 |4/4|4]5|5|5|5|4|5(5|4|4|5|5|5|5|4(4|4|4|4|4|5|4/4/4|/4|4)/3|3
414(5/5(44|3/3|3|4|/5/4/5|4|3(4|4|5|/4|4/4/4|5(5|3|4/4|4/4|4/5/5|/4|3]3|3
4141414143333 [3|3|3|3|3(4|3|4,44|4(4/3|4(4|4|4|4 4|44 /4|4/4|4|4]4
4145|554 |5/4|5/4|5|5|4|5|4(5|5|5|5|4|5/4|5(3|4|4|5|3(4|5/4|5|5|5]4|3
5|5(4|5|4/4|4|5/3[5|5|5|4|4|5|4|5|4|5|5|5|4|5|5|4|4|3|5(4|4/3|5|/4|5|5]|3
514|514 (5|4|5|4|5|4|5|4|4|5|4|5|5|4|5/4|5|4|5|4(5|5|4|5/4|5|4|5|5|4|5]4
5|5(4|5|4/4|4|5/4[4|5/4|5|3|5|5|5|4|5|5|4|5|/4|4|5|4/4|5(4|4/5|5|3|2]4]|5
21212131143 |13(2|2[3|4[2|4/,4|3[3|4|3|4|4|4/4|5|5|5|3|3|4|4(4|4/4|4 4
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414(5/3(4|4|5/4|3|5|/5/4/3|3|4(2|5|3|4|5/5/5|3(4/4|4/3|4(3|4/3/4|5|4/3]|5
41414555333 |5|5|3|4|2(4|5|5|5(4|5|/5[4|3|4|5(3|3|3|4(3|2|3|5|5|5]|5
41414 |5|5|5|5(4|4(4|5|5|4|4(4|5|4|5/5|5|5|5|4|4|4[4|4|5|5|5|5|4|4|4|4]4
5|5|5|5|5/5[3|3|3[5|5[5|5|3|5|5[5|4|4|5|5|5|5|3[5|5|5|5|5|5|5]4|5|5]4/|3
414151355344 |5|4|5|5|3(4|5|4|5(4|4|/5/4|5|/4|5[3|4|5|4(5|4|5|/3|4|5]|5

414141414 4|4|4|4(2|4|14|4|4(4|4|4|2(4|4|4/4|2|2|4 (4|4 |4|4(4\(4(4/4/12|2]2

5S|5|5|5|5|4|4|4,4(4|5[2|4|5|5|5[|5|5|5|4|5|5|5|4(4|4|4|5|5|5|4]4]|1

414|13|5/4/4|3(4|3[3|4|4|4|4(4|4|4|4(4|4|/4/4|3|3|4(4|4|4|4(4|(4(4/2]2|2]|2
4|/5|5|4/4|/5|5(4|5(5|5|4|5|4(5|5|5|4(5|5|5[4|5|5|5(4|5|5|5(4|5|5]/4|5|5]|5
414141414 ,4|4|4|5(5|5|5|5|5[5|5|5|5[5|5|5[5|5|5|5[5|5|5|5(5|5|5|5|5|5]|5
5|4|5|5(5|5]4|4|5|5|5|{5|5|5|4|4|5|5|5[4|5|5|5|5(5|4|4|5/5|5|5|5|5|5|5]4
5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5[5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
314141443433 [4|4(4|14(4|4/4/4(4|5|5|5|3|4(4|3|4|4|4/4/4|/4(4|4/4(4 4
415(4/4/3|4|5/4|5/5/4/3|5[4|5(4|5|4|3|4|/5/5|4(2|4|5|3|4(5|4|/5/4|4|5]4/|5
3|/5/5(4(5|/4|5|4|5|5|5|4|3[5|5|5|5{4|5/4|5|5[4|5(4|5|4|4|5/4|5/4|4 5|34
5|45|/4|3/4|5|3|3[4|5/4|5|4|5|4/4|5|4|5|5|4|5|3[4|5|5|4|5|4|/5]4|4|5]4/|5
415(4/4/5|5|5|/4|5/4|5|4|5|5|4[3[4|5|5|/5|4|5(4|5/4|5]|4|5|4|4|5|4|/4|5|4 4
4|/5|4|5/4|/5|4(4|5(3|5|4|5]|4|5|5]|4|5[5|4|5|5|5|4|3[5|4|4|5(4|5|5]/4|5|4]|5
415(4/4/5|5|4|5(4/4|5/4|5|4|4(3|5|5|/4|5|/5/4|5(4|3|54|5(4|4/5|/5|4|5]4]|5
415(4/3|5|4|5/4|5/4|5|3|5|5|5(5|4|5|4|5/4/4|5|5|5|4|5|3|5|4|/5|5|5|4|3]|2
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415(5|/5(5|5|4|3|5/4|5/4/5|5|3(4|4|5|/4|3|5/4|5(4|5|5|3|3(5|4|/5|/5|5|3]4/|5
4/5|/5|4/5/5|3|4|5(4|5|/4|5|5[3|5[4|5(5|5|3[5|4|5/4(5|5|5|3(2|4|5/4|5|4]|5
4/5|5|5/4|3|4|5{4|5|3|4|5[4(5|3|4|5/(4|5/4/5|4|5|/5(4|3|4|5(4|5|5]/4|5|4]|5
5|5(4|5|3|4|5|4|5[{4|5/4|3|4|5/4/4|5|3|4|2|4|/5(4[5|4|5|4|5|5|/5(|4|4|5]4]|5
4/5/4|13/5/4|5(4|5(4|5|3|5|4(5|4|5|5(4|3|5(4|5|5|5[4|5|4|5(4|5|4|5]4|3]|5
4154|1354 |5(4|5(5|4|4|4|5(4|2|4|5(4|5|5[5|3|5[4[5|5|4|5(4|3|5/4|5|4]3
5|4|5|5|5|5|4|5/4(5|4[3|2[4|5|4/5|4|3|4|5|/5|/5(4(5|5|4|4|5|5/4|5|4|5]4]|5
415(4/5(4|3|5/4(3/4|5/4|/5|4|5(5|5|4|5|4|5/4|5(4/5|3|5|4(5|4|/5|/5|4|5]5]|5
4/5/4|5/3/4|5|5|4(4|5|4|5|5(4|5|5|5(5|4|3[5|3|5{4(5|4|5|5(3|5|4|5|3|4]|5
415(4/3|5|5|4|5|5|4|5/4/3|4|5(5|5(|4|3|4|5|/5|4(5/4|5/4|5(3|4|/5|/5|4|5]4/|3
415(4|/5(4|5|5/4(3/4|5/5/4[4|5(5|5|3|4|5|/5/4|5[(5[5|3|5|5(4|5|/5|5|5|3]4/|5
41/5|4|5/4/5|3|4|5(4|5|4|5|5(3|5(4|5(4|4|5/4|5|/4]45|4|5|3[4|5|5|/5]3|5]|5
415(4|/5(4|4|5/4|5]/5|3|5|4|4|5(4|5|4|5|4|5|5|3|5|4|5]|4|5(4|3|/4|5|4|5]4/|5
3145|1312 |3|3|4(4|3[3|3|2|3|4/4|2|3|4|/5/3|/2(4(1|24|3|5|/4/2|3|1|4|5|3
5|5(4|5(4|3|5(4|5/5|4|5|4]4|5|4|5{3(4|5|/5(4|5|/5|5(4|5|5|4|3|5|4|4|5|4]|5
5|4|5|4|5/5[4|5|5(4|5[3|5|4|5|5[4|5|5|5|4|4|5|4|5|5|4|5(|4|5/4|5|4|5|5]|5
5|4|5|4|5/5(4|3|4(4|5/5|4|5|4|5]4|5|5|4|5|5|3|5(4|5|5|5(|4|5|/5|5|4|5|5]|3
4154 |13|5/4|5(4|5|5|4|5|5|4|5|4|4|5/(4|5|4/4|5|5|5(3|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
415(4|/5(4|5|3|4(4|5|/5/4|5|4|5(4|5|4|5|4|5|/4|5(4|4|5|5|4|5|4|/5/4|4|5]4]|5
415(5/4/5|5|5|5|5]4|5|3|5[4|5(5|4|5|4|5|/4|/4|5(4|4|5|4|4|5|4|/5/4|4|5]4]|5
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415(4|/5/3|4|5/4(5|/5/4/4|5|5|3[5(4|5|4|3|2|4|5/4|5|4|5|4|5|5|4|5|5|4|5|4
4155|4554 |5|4(5|3|5|4|4(5|4|5|/4/5|4|5/5|4|5|5[4|5|4|5|/4|5|4|5|4|5]|4
5|4|5(3(5|4|5/4|5/5|3|5|4/4|5|4/5|3|5|4|5(4|5|5|5|3|5|4|5(4|5|4|3|5|4]|5
5|5(4|14|5/4|5|4|5[4|5/4|5|5|3|5(4|5|4|5|4|4|/5(4[5|4|5|4|5|4|3|5|4|5]4]|5
4/5/4|5/4|/5|5(4|5(5|3|5|4[4(5|4|5|3[5|4|5(4|5|4|4[5|4|5|4(4|5|5]/4|5|4]|5
4|/5|5|4/5/4|5(4|5(5|5|4|5|4(5|4|4|5(4|3|5[4|5|4|4[5|5|5|3(4|5|5]/4|5|4]|5
5|5(4|5|4/4|5|4|5[5|3[4|5[4|5|4/4|5|4|5|4|4|5(4(5|5|4|4|5|/4|/5]4|4|5]4]|5
5|5(4|3|5/4|5|4|/5{4|5/4|5|3|5|4/4|5|4|5|/4|5|/3|5[{4|5[4|3|5|5/4|5|4|5]4]|5
4/5/4|5/3/4|5(4|5(5|3|5|4|5(5|4|4|5(4|5|/4/4|5|/4|5(5|4|4|5(4|5|4]/4|5|5]|5
4154|5443 |5(5/4|5/4|/5|4|5[5|5|4|4|5/5/4|5(5|3|4|5|4(5|5|/5|5|4|5]4]|5
415(4|/5/5|4|5/5(4/4|5]4,3|4|5(4|5|5|4|4|5/4|5(5[5|4|5|4(5|5/5]|4|5|4|5]|5
4154 |5[5|3|5|5|5[4|5|5|4[4[5|5|5|3[5|4|5[|5|4|5|4|5|5|5|4|5|/4|5|/5|3|5]|4
415(4|/5/4|3|5/4|5|/5|5]4|5|5|4(5|4|5|5|5|4|4|5|5|4|5|4|4|5|4|/5|/5|4|5|5]|5
415(5|5(4|4|5/4|5/4|/5|5/4[4|5(4|5|/5|/3|5|5|/4|5(5[4|5|5|5(4|5|/5|5|4|5|5]|5
5|5/5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|{5(5|5|5(5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
5|414|14|4/4|4|5/5(5|5]4|4/|5|5|4|5|3|5|5|5|3|3|4[5|4|5|5|5|5|5|5|3|5|5]|5
414154554 |5|5(5|4|5|4|4(4|5|4|/4/5|4|5|5|5|4|5|5(|4|5|4|4/4|5/4|4|5]|4
414|5|4/5/4|5|5|4|5|5|5|4|5(4|4|5|5[4|5|5/|4|5|4|5(4|4|5|4(4|4|5/4|5|4]|5
414|5|5/4|5|5|5|4(4|4|5|4]|4|5|5|5|4|5|5|4/4|5|4|4[4|5|5|4|5|5|5|4[4|4]|5
41414 |5|5|5|5(4|5(4|4|5|4|5[5|5|4|5[5|4|5|4|4|4|5|5|5|5|4|4/4|5/4|4|4]4

137



1131

45444 ]5]5|5[4a[5[5]a(4a]a[5][4a[5]5]4a]5[4][5[4]a[4[5]5]5]|5]4]|5]|4]4]4][5]4
4|5[4|4la|s5|4a|5|5|5|4a|5|5|al|alala|5|5(a|5|5|4|5/4|5|4|a|5|4]4]5|5|5|5]4
4|5|(5|5|a|5|4l4la|5|5(a|5|5|5|4lala|5(4]5|5|5(4|5|4]4a(5/4|5[4[5|5]|5]4]3
4|5(5|5a|5|4a|5|aala|5]|5(a|5|5[a|5(5(a]ala|a|5]4a|5|5|5|5|4|4](5(a4]5]4
4|5[4l4a|5|5|4a|5|5|5|4|a|5|alala|5|5|5|4|5|5(4a|a|a|5|5|5|4|4]4a|5|a]4]5]5
5/4(5|4|5(a|4|5|5|5|5|5|4|4|5|5(4/4|5|4[5|4[4|5/5(5[4|5|4(5(5|5|5|5|5]4
4(5|4|5|4ala|5|5|4a|5|5|ala|5|a|5|a|5|4a|5|4|5(4|5(4|5[a]a|5]|4]|4|5|5|4[5]5
5/5(a(5|4a|a|5|ala|5|a|5|5a|5|5|5(4|5[4a|a|5|a|4a|4a]5a|5(5/5[4|5|5[4](5
5/5(a|4|5(5|4a|4a|4a|5]|4a|a|5|4|5|4a(5|5(4|5(5|5(4a|5|4(5a|4|5([4(ala|5|5[4a]4
5/5|4|4|4|5|4|4]5|5|4|5|5[5|4|4|5(4(4ala|5|5[5(4|5[5|4|4|4[5[4][4[5[5[4]5
5/5(a(5|4a|a|5|5(5|5|4|4|4|5|4|4|4a(a]|5|5|5(4|5|4|4|5|4|5|(5/5(4|5|5[4](5
5/5(a|5|4a|a|5|5|5|5|4|a|4a|5|4a(alala|5(5|5(a|5|4|4]a|5|5(5(4a|5|4|4|5]4
5|4|44a|5|a|5|5(a|5]4|5|4(a|4|5|5(5(4|5|5(4|4a|5|4[5|5|5|4(4|5(4][4]4[5]5
5455|5444 |4a|5|4|5|5|5[4a|5|4(4(a|5]5|4a|5|5|5[4|4(a]|5[4]4|5|5|5[4]|5
5/4|5|5|4(5|5|4|4|a]|a|5|a|5[5|5(4a|5|a|5(a|4]a|5|5(4[5|5|5(4(5(a|4|4|5]4
5|4|5|5|4|a|5|4|5|5|4|4|4|5|4|a|5|4|5|5|5(4(a|5|4|4a|4|5|5(5|4[5(5|44]4
5|4|5|4|5|5|4|4|5|4]4a|5|5|4a|5|4a|5|4|5|a|5[4a(a|5|4[5|4|5|4[5]4[5]4[5[4]4
4|5(4a|5|ala|5|a|5]a|5|a|5|a|5|4ala|5|a|5|ala|5|a|a|5|ala|5|4a]5]ala]|5]4a]5
3|3|4lalalalalalalalalalal3]|alalal5|5|5|5(3[ala|alala|5|5[4a][3][4][3]3[3]3

3|14(12|5|3|4|4|14,3[3|5[3|4|3|5|5(4|3[4|5|5|4|5|4|4|5(4|3|4]4|4/3]|1
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5/5(/5[5[5[5[5[5[5|5|5|5|5[5|5|5|5|5[5]/5[5[5[5[5|5[5|5(5|5|5|/5|5[5]5]|5]5
5/5/5/5|(5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5/5/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|/5|5|5|5]|5]|5
5/5/5/5[(5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5/5/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5]|5
4143 (alalal|3lalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalal|aalalaa]a]a
5/4|5(5|4(5|5|4|4|5|5|4|4a|5a|4a|5|5(a|4|5|5|5|4|5|5|4(4|5(4(4|5|5]|4]4]|5
4laalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalalaa]a]a
211321 |3]ala[3]a]alal|al3]3(3|3]4lalal|3]a|5|alalalalalalalala[a]3]a]3
3/4al4a|5[5[3[3|3|4a|5|4|5|4|5|5(|5|/5|5|5[5|5[4|4|3|3[4[5[5/5[5|5|5|5|5]4
5/5/5/5(5|/5|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|/5|5|5|/5|5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5]|5
5/3[3|4|5a|a|ala|5|5|5|5|3[4a|5(4(2(3]|3|5(4|3|a]|4a|3]3|5]|4[3[4(a|2]|4a]4a]5
5/5/5/5[(5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|/5|5|5|5/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
413 [alalalalalal3]a|3]alalal3]3[3]|3[8|a]ala|3|3]4|a|3|ala|5[3]a]a|3]4]a
5/4[3(3[3[5|5|4|4ala|5|5|5|3a|4a|3|2[3]|5[a|5[a|a|3|3|3|a]|a]4a]2[3]4]2]3]3

4124 |5|5|4|4(4|4(4|4|4|5|1(2|2|5|5|5|5|4|4|4(1|4]4|4/|5|5]|5|5|5]|1

31413|4(4|14/3|4/3/4(4|3/4[3|3[2|5{5|/5/5|5(3[3|3(3|3|3|4/5/4|3|3|5|5|5]4
3|5(4|5|4/5(4|4|/5[5|5]3|5|5|5|3[|5|5[5|5|5|3|3|2[1|2|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
4144|554 |5|5(5|5|4|4|4|4|4(4|4|4|4(4|4|5|5/4|4|4]4|4/4|4|3|4/4|4|4 )4
4131412123333 |3|4|4|3|3[4|3|5|5(5(5|/4/5|5|5[3(3|3|3[3(3|3|3|5|5|5]3
3133|3343 |3|3[4|5/5|5(4|5|3|4|4|4|4|5/4/3|4(3|3|3|3(4]213|3|2|1|1]|1
4134141433224 |4/4|3|2|4[5[{4|5|5/5|5|3(3(4]2|3|3|2|2|2|1|24|4|4)4
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5/5(/5[5[5[5[5[5[5|5|5|5|5[5|5|5|5|5[5]|5[5[5[5[4[4[5[5([5]5[5[5|5[4]5]5]5
4|5 alalalalals|ala|s|alalalalslals|s|alalalalala|5]|alal5|a|5]alaa]a]a
323323233 [2]3[3]3|3]2]3|2|3[3]3[3[3[3|3]2|3[3(3]|3[3[3[3|3|3[3]|3
5/5(/5(5[5(5|5|5|5|5|5|5|5|4|4|5|5|5|5/5/5|4|5|4[5|5|5|5|5|/5/5|5|5|5|5]|5
5/4(3|5|5(5|4|4|3|4|5|4|5|5|5|5|4|4|5|5(5|5|5|5|5|4|4(4|5(5(3[4|3]|4]4]|5
4|5 (alalalalalalalals5|alal3][alals5|5(5(5|5(a|5(ala(alalalalalalal2]2]4]a
4(als5|a|5]al|3|alalalalalalalala|5|5|5|5|5|4alalalalalalal|al|a|5]|a]a]a]a
5/4|5|4|5[5|4|5|4|5|4|5|4|5[a|5(|5/4|5|4[5|5[4|5|5|4[5|5[4[5(4|5|5|4|5]4
4|5(4a|5(a|3|ala|5]a|3a|a|3]a|5|a|5]al5]|ala|5(a|3|5]|4alala|5|5]4a(a|a]5]a
5/3|4|4a|4|3|4ala|5|a|5|a|alals|alala|s|3]|4ala|3|a|a|5|a|a|5[4a[3]4a][5]4]a]3
4(5|4ala|5]ala|5|a|a|5[3|5|4a|a|5|a]|a|3[3|5|4|5|a|5|5[a|4a|3]|3]|4|4]|4a]5]4]3
5/4(5|4|5(5|4|5|4|5|4|5|4|5|4|5(5[4|5|4(5|5(4|5|5|4|5|5|4(5(4|5|5|4|5]4
5/4|5|4|5(5|4|5|4|5|4|5|4|5[4a|5(|5(4|5|4[5|5[4|5|5|4|5|5|4(5(4|5|5|4|5]4
5/4(5|4|5(5|4|5|4|5|4|5|4|5[4a|5|5[4|5|4[5|5[4|5|5(4|5|5[4[5[4|5|5|4|5]4
4|5(4a|5|ala|5|4a|5]a|5|a|5|al5|4alal5|a|5]alal5|alal5]ala|5]4a]5]ala]|5]4a]5
4(5|4|5|ala|5|a|s5|a|5|a|5|a|5]4a|a|5|a|5|a|a|5|ala|5|a|a|5]|4a|5|4]|4]5]4]5
45| 4|5|ala|5|a|s5|a|5|a|5|a|5]4a|a|5|a|5|a|a|5|ala|5|ala|5]|a|5]|4]|4]5]4]5
5/4|5|4|5(5|4|5|4|5|4|5|4|5|4|5(|5(4|5|4[5|5(4|5|5|4|5|5|4(5(4|5|5|4|5]4
5/5/5/5|5|(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|/5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
5/4|5|4|5(5|4|5|4|5|4|5|4|5]4a|5(|5[4|5|4[5|5(4|5|5|4|5|5|4(5(4|5|5|4|5]4
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5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5]|5|5|5]|5
4/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5|4(5|5[4|5(4|5|4/4|5|4|45|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
4|/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5[|4(5|4|4|5(4|5/4/4|5|4|4[5|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
5|/4/5|4(5|5/4|5/4|5|4|5[4|5/4|5|5|4|5/4|5|5|4|5(5|4|5|5/4|5|4|5|5|4|5]4
5|4/5|4(5|5]4|5/4|5|4|5|4|5|4|5[|5|{4|5/4|5|5|4|5(5|4|5|5/4|5|4|5|5|4 |54
4|/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5|4(5|4|4|5(4|5|/4/4|5|4|4|5|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
5|14|5|4(5|5/4|5[4|5|4|5[4[5|4|5[5|4|5/4|5|5|4|5(5|4|5|5/4|5|4|5|5(4|54
4|/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5|4(5|4|4|5(4|5|/4/4|5/4[4[5|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
4|/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5|4(5|4|4|5(4|5|4/4|5|4|4(5|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
4|/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5|4(5|4|4|5/4|5|/4/4|5|/4|4[5|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
4|/5|4|5/4,4|5(4|5(4|5|4|5|4(5|4|4|5/4|5|/4/4|5/4]4[5|4|4|5(4|5|4]4|5|4]|5
4154|1414 ,4|5(4|4|5|4|5|5]4|5|5|5|4[4|4|5/5|5|4]4|5|5|5|4(5|5|4]4|5|5]|5
5|5(3|4/4/3|5|/3|3[4|5/4|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|3|5|5|4|5|4|5|3|3|5|4|5]3]|3
5|5(4|5(5|4]4|5/4|4|5|5|4|4|4|5|4|4|5|4(4(5|5(4|5|5|4|4|4|5|4|4|5|5|4]|5
41415414 |/5|5(4|5(4|5|5|4|5(4|4|5/5/4|5|5/5|5|4|5|5(4|5|5]4|5|5|5|5|5]|4
5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5(4|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
4141541455544 |5|5|4|4[5|5|5|5[4|5|5]|4|4|5|5[4|4|5|5|/4|5|5|/4|4|5]|4
41415414/ 4|5(5|4(4|5|5|4|5(4|4|4|/4/3|4|(4/5|/5(4|5[4|4|5|5]4|5|5]4|5|5]|4
5|5(4|5|5/4|5|5|3[4|5/5|44|3|3|5|5|4|5|5|4|/4|5|5|5|4|4(4|5/4/4|5|5]4|5
5|5(4|5|5/4|4|4|3[4|5(5|4|5|4/4/4(4|5|4|4|5|5|/4|5|5|4|4/4|5|/4(4|4|5|5 |4
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4145141414133 (4/4/2|2|4|4|5(5|4|4|5|/4|/4|5|5(4|5|5(4|4(4|5/4/4|5|5]4|5
5|414|4(5|5]5|3|5|5|4|4|5|5|4|4/5|/5(2|5|5(4|3|3|2|5|5|4|4|5|4|4|5|5|4]|5
414|544 ,3|3|4|3|5|4|4|5|/5(4|4|5|/5(4|5/5/4|3|3|5(4|4|5|5(4|5|5|5(4|4]|5
41451414 |5|4/4|5/4/4/3|5|4|5(5|4|4|5|/4/4|5|5(4|5|4]4|5|5|4|/5|5|4|3|3|2
5|5/4|5(5|5]4|4/5/4|5|5|4[4/,4|5[|5|5|3[5|5(4(4|2(5|5|4|4/4/5|4|4|4 5|54
5|5/4|5(5|5|5|4|5/4|5|5|4|5|4|4|5|5(4|5|5({4|4|5/4|4|3|5|5(4|5|5|5|5|4]|5
5|5|13|5|5/4|3|3|4[(5|5[4|5[4|4|5|5|5|4|5|5|4|2|2|5|44|4(|2|2/4|5|5|4]4]|5
5|54 |5|5/4|5|5|4[5|4/4|5|4|4|5|4|2|2|4|2|4|/4|5[{4|4|5|4(4|5/4/4|5|4]4]|5
5|5/4|5(5|3|4|4|5|5|4|4|5[4|5|5|4|4|5/4|4|5|5|4(5|5|4|5|5|/4|5|5|4 5|54
5514|5543 |3|2(4|5(5|4[5|4/4/5/5|4|5|5|4|4|/5|/4|5|5|5|/5/4|5(5|4|3|3|4
4145|414 |5|4/4|5/5|4[4/5|5|4(4|5|5|4|5|/5(4(4(2[4|4|5|4(4|5/4/4|5|4]4/|5
415/4|13|4|5|4(4|5(4|5|4|5]4(5|4|3|5[3|5(3[5[|3|3[3|5(3|3|5/4|3|3|5(4|5]|4
415(/4/5(3|5|4|5|5]3|23|2|4|3(3[|3[5/|3|5/3|2|5(3|5|3]4|3(5|3/4/4|3|5]3]|5
415(3|5(3|5|/2|5|5/4|/5/4/5[4|5(3|3[5/3|5/3|5|4(5[3|5|3|5(5|4|3|5|5|4]3]|5
4133|4553 |5(3|3|5|3|5]|2(5|2|2|5(4|5|/4/4|5/4|4|5|4|4|5(3|4|3|3|5|4]3
3|5(4|14|3/5(4|4/5(3|5/3|4/3|5(/4/3|5[(3|5|3|5|3|5(3|5|3|3|5|2/4|5|4|5|3]|3
3|/5/5|/4|5/3|5|4|5(4|5/3|5[|3|5|2|4|5|3|4|5|3|5(|4(4|5|2|4|3|4/5/3|4|5]4]|5
3|!5/4|5(3|4|5(4|5|5|4|5|3|4|5|4|3|4(5(4|(4(5|4/4/3|5|4|4/4|5|2|3|5]4|3]|5
415(4|/5/5|4|5/5(3[3|5[3|5|5|3[4({4|5|/4|3|5|5(3|5|/3|5|4|4/|5|4|5|/3|4|5|3 |4
3|/5(2|4|3/4|5|/3|3[4|5/3|5[|3|5|3[4|5|3|3|3|5/4(4(4|3|2|4|5/4/3|3|4|3|5/3
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413(5/3|5|4|5|/5(4/4|5|4|5|4|5[3[|5|5|4|4|5|3|5/3[3|3|5|4|5|3|3|5|/3|5|4]4
3/5/3|5(3|3|5(4(4,4|5|4|4/4|3|3|5{4(3|5|3(3|4|5/5(4|4|4|5(4|5|4|/4|5|4]|5
4/5/3|5/3|3|5|5(3|2|4|5|3|5(4|4|5|/4/5|5|/5[5|4|4|5(4|4|4|4|5|5|5|5]4|5]|5
415(4/3/5|4|5/3(3[4|5|5(4|4|3[4|4|5|/4|5|/5|5(|5(4/4|5|4|4|5|5|4|5|5|5|4]4
4/13|4|5/4|/5|4|5|5(4|5|4|5|5(4|4/4|5/5|4|5[5|4|5|5[4|5|4|5(5|5|4]4|5|5]|5
4|/5|5|5/5|5|4|5{4|5|5|4|5|4(5|4|5|4(5|5|4/4|5|5|5(4|5|4|5(5|4|5|5]4|5]|5
5|5|5|5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5(5|5|5(5|5|5[5|5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5
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LAMPIRAN IV

Hasil Olah Data SmartPLS 3
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Outer Loading

Daya Tarik

Harga Prodek
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Kegunaan Produk
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Cross Loading

Daya Tarik Harga Produk Keahlian Kegunaan Produk Kegunaan yang dirasakan Kemudahan Pembelian | Kepercayaan Perilaku Pembelian Impulsif kesenangan yang dirasakan
DTR 3 0,716 0476 0,501 0.474 0,527 0,414 0,536 0,355 0,528
DTR1 0,733 0,415 0,496 0,492 0,458 0,404 0,531 0,325 0,538
DTR2 0677 0,413 0,281 0,342 0,321 0,244 0,553 0373 0423
DTR4 0,620 0,272 0,304 0,333 0,367 0,260 0,337 0,203 0,351
DTRS 0,788 0,361 0,435 0.413 0,456 0478 0,515 0,266 0,491
HP1 0,431 0,736 0,383 0,457 0,374 0,343 0,424 0,233 0,433
HP2 0,413 0,723 0,265 0,327 0,412 0,220 0,433 0,310 0457
HP3 0377 0,603 0,335 0,428 0,377 0,233 0,343 0,358 0,423
KGP1 0,543 0476 0,430 0,563 0,586 0425 0,535 0341 0,541
KGP3 0,438 0,433 0,388 0,535 0,532 0.414 0.427 0377 0.432
KHL1 0,557 0,388 0,882 0,415 0,486 0,474 0,467 0,356 0,445
KHL3 0,335 0,336 0,511 0,470 0,475 0423 0,377 0,264 0,358
KP1 0,485 0,308 0,453 0,453 0,546 0,554 0,417 0273 0,332
KP3 0,360 0,339 0,332 0,377 0.414 0,722 0,257 0126 0,360
KPS 0,328 0,241 0,332 0,314 0,377 0,773 0,233 0212 0,232
KPC1 0,560 0,386 0,371 0,442 0,451 0,370 0,716 0,330 0,463
KPC2 0,431 0,446 0,373 0,431 0,415 0,282 0,733 0,356 0487
KPC3 0,588 0438 0.430 0,446 0.515 0,351 0,507 0,540 0517
KPC4 0,434 0,342 0,333 0,406 0431 0,209 0,777 0,403 0442
KR1 0,460 0,400 0,558 0,514 0,516 0,534 0,483 0,302 0,483
KR3 0,451 0,370 0,435 0,454 0,704 0,333 0,333 0,313 0,448
KRd 0425 0377 0,254 0,453 0,731 0,336 0,432 0423 0,503
KRS 0,500 0,433 0.491 0,585 0,825 0,51 0,463 0377 0,534
Ky'D1 0,471 0,480 0,413 0,502 0,522 0,346 0,407 0,316 0,768
KyD2 0,532 0,465 0,270 0,388 0,415 0,201 0,547 0,331 0,755
KyD3 0,504 0,332 0,410 0,438 0523 0423 0,488 0,283 0,763
PRPI1 0,345 0,364 0,337 0,335 0,365 0,247 0,355 0,735 0,323
PRPI2 0,354 0,351 0,233 0,275 0,327 0,154 0,372 0523 0,327
PRPI3 0,327 0,366 0,348 0,371 0,417 0,274 0,373 0,546 0,345
PRPI4 0,367 0,241 0,287 0,326 0,334 0,138 0,430 0,510 0,341
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Construct Reliability dan Validity

Cronbach’s Alpha rho_A Composite Reliability |Average Variance Extracted (AVE)
Daya Tarik 0,770 0,782 0,845 0,523
Harga Produk 0,621 0,619 0,799 0,570
Keahlian 0,611 0,629 0,835 0,718
Kegunaan Produk 0,628 0,632 0,843 0,728
Kegunaan yang dirasakan 0,770 0,777 0,853 0,594
Kemudahan Pembelian 0,690 0,718 0,827 0,616
Kepercayaan 0,756 0,758 0,845 0,578
Perilaku Pembelian Impulsif 0,838 0,841 0,892 0,674
kesenangan yang dirasakan 0,639 0,639 0,806 0,581
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Fornell-Larcker Criterion

543 0.755
.570 0.460 0.847
P 0.577 0,533 0517 0.853
0,596 0,516 0,566 0,656 0.771
0.509 0378 0.531 0493 0,579 0.785
T 0.703 0,532 0,502 0.568 0.599 0.402 0.760
a 0425 0.402 0370 0419 0462 0.269 0.469 0,821
0,660 0,584 0477 0,606 0,642 0.426 0,632 0.409 0.762
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R-Square

R Square R Square Adjusted
Kegunaan yang dirasakan 0,539 0,534
Perilaku Pembelian Impulsif 0,235 0,229
kesenangan yang dirasakan 0,553 0,546
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F-square

Daya Tarik Harga Produk Keahlian Kegunaan Produk | Kegunaan yang dirasakan Kemudahan Pembelian Kepercayaan | Perilaku Pembelian Impulsif | kesenangan yang dirasakan
Daya Tarik 0,092
Harga Produk 0,050
Keahli 0,000
Kegunaan Produk 0,221
Kegunaan yang dirasakan 0,088 0122
Kemudahan Pembelian 0,154
Kepercayaan 0,047
Perilaku Pembelian Impulsif
kesenangan yang dirasakan 0,028
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Path Coefficient

Original Sample (O) | Sample Mean (M) | Standard Deviation (STDEV) | T Statistics (|O/STDEV|) | P Values
Daya Tarik -> kesenangan yang dirasakan 0,311 0,318 0,091 3,419 0,001
Harga Produk -> Kegunaan yang dirasakan 0,182 0,189 0,063 2,897 0,004
Keahlian -> kesenangan yang dirasakan 0,010 0,015 0,065 0,147 0,883
Kegunaan Produk -> Kegunaan yang dirasakan 0,406 0,405 0,080 5,046 0,000
Kegunaan yang dirasakan -> Perilaku Pembelian Impulsif 0,338 0,330 0,102 3,304 0,001
Kegunaan yang dirasakan -> kesenangan yang dirasakan 0,322 0,314 0,080 4,021 0,000
Kemudahan Pembelian -> Kegunaan yang dirasakan 0,310 0,310 0,073 4,232 0,000
Kepercayaan -> kesenangan yang dirasakan 0,215 0,219 0,065 3,309 0,001
kesenangan yang dirasakan -> Perilaku Pembelian Impulsif 0,192 0,205 0,084 2,295 0,022
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