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BAB V 

PENUTUP DAN KESIMPULAN 

 

Bab ini berisi mengenai kesimpulan dan implikasi manajerial yang akan 

dibahas dengan didasarkan pada hasil data penelitian yang telah dijabarkan pada 

bab sebelumnya. Pada bab ini juga akan disampaikan mengenai keterbatasan 

penelitian serta saran untuk penelitian selanjutnya. 

5.1 Kesimpulan   

Berdasarkan hasil pengolahan dan analisis data yang dilakukan dalam 

penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari 

masing-masing variabel independen terhadap variabel dependen, yaitu persepsi 

masstige pada pengguna ShopeePay. Pengujian dilakukan dengan 

menggunakan analisis regresi linear sederhana dan uji F. Adapun kesimpulan 

dari hasil pengujian hipotesis adalah sebagai berikut: 

1. Kualitas layanan berpengaruh positif terhadap persepsi masstige 

pada pengguna ShopeePay.  

Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi kualitas layanan yang 

dirasakan oleh pengguna, maka semakin tinggi pula persepsi masstige 

terhadap layanan tersebut. Sebaliknya, jika kualitas layanan dinilai 

rendah, maka persepsi masstige juga cenderung menurun. Hasil ini 

mengonfirmasi bahwa kualitas layanan berperan dalam membentuk 

persepsi prestise pengguna terhadap ShopeePay (H1 didukung). 
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2. Citra merek prestise berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

persepsi masstige pada pengguna ShopeePay. 

Hal ini menunjukkan bahwa citra merek prestise yang kuat dan 

positif mampu meningkatkan persepsi pengguna terhadap nilai 

simbolik ShopeePay. Pengguna cenderung memandang layanan 

tersebut sebagai sesuatu yang memiliki nilai prestise apabila brand 

image yang dibangun dirasakan baik. Sebaliknya, jika citra merek 

prestise lemah atau negatif, maka persepsi masstige juga menurun. 

Oleh karena itu, hipotesis kedua (H2) didukung. 

3. Persepsi Harga berpengaruh positif terhadap persepsi masstige 

pada pengguna ShopeePay.  

Hal ini menunjukkan bahwa persepsi terhadap persepsi harga yang 

sesuai dan sebanding dengan nilai yang diterima akan mendorong 

munculnya kesan prestise pada pengguna. Sebaliknya, jika persepsi 

harga dianggap tidak sesuai, maka persepsi masstige cenderung 

menurun. Hasil ini mengindikasikan bahwa persepsi harga memiliki 

pengaruh terhadap pembentukan persepsi nilai simbolik layanan (H3 

didukung). 

5.2 Implikasi Manjerial  

Hasil implikasi manajerial pada penelitian ini akan dibahas berdasarkan 

hasil dan pembahasan yang telah dijabarkan pada bab sebelumnya, maka 

didapatkan hasil implikasi manajerial sebagai berikut: 
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1. Hasil dari pengujian yang telah dilakukan pada bab sebelumnya diperoleh 

bahwa kualitas layanan berpengaruh signifikan terhadap persepsi masstige 

(H1). Kualitas pelayanan yang diberikan oleh ShopeePay juga menjadi 

faktor penting bagi setiap pelanggan yang akan melakukan belanja online. 

Persepsi masstige sangat penting dalam menentukan kualitas layanan yang 

dirasakan, apabila layanan memenuhi atau melampaui harapan konsumen, 

persepsi kualitas layanan akan baik dan memuaskan, sebaliknya jika 

layanan tidak memenuhi harapan, persepsi akan buruk dan tidak 

memuaskan. 

2. Hasil dari pengujian yang telah dilakukan pada bab sebelumnya diperoleh 

bahwa citra merek prestise berpengaruh signifikan terhadap persepsi 

masstige (H2). Citra merek prestise yang kuat sangat penting dalam 

menciptakan persepsi masstige (harga premium, prestise tinggi) terhadap 

suatu produk atau merek di benak konsumen. Persepsi masstige yang 

positif berarti konsumen melihat produk atau merek sebagai sesuatu yang 

bergengsi, berkualitas tinggi, dan berharga, namun tetap terjangkau dan 

dapat diakses oleh pasar massal. 

3. Hasil dari pengujian yang telah dilakukan pada bab sebelumnya diperoleh 

bahwa persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap persepsi masstige 

(H3). Fitur dompet digital shopeepay, penggemar dan pengguna shopee 

tentunya semakin meningkat karena fitur shopeepay ini sangat mudah 

untuk dilakukan dalam melakukan pembayaran. Persepsi pengguna 

terhadap shopeePay didorong oleh manfaat yang dirasakan, seperti 
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kemudahan, kecepatan, promosi, dan keamanan. Namun, persepsi harga, 

terutama biaya transaksi dan fitur tambahan, juga merupakan faktor 

penting yang perlu diperhatikan. 

5.3 Keterbatasan Penelitian  

Penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, memiliki beberapa kelemahan 

dan keterbatasan yang terdapat pada penelitian ini, yaitu: 

1. Pada penelitian ini hanya meneliti persepsi masstige pada shopeepay tanpa 

membandingkannya dengan platform lain yang menyediakan metode 

pembayaran, sehingga kurangnya variasi dan karakteristik responden yang 

diteliti.  

2. Pada penelitian ini pada karakteristik responden hanya tercantum 

menggunakan shopeepay namun berapa lama dalam menggunakan 

shopeepay untuk kebutuhan sehari-hari.  

5.4 Saran Penelitian Kedepan  

Berdasarkan kelemahan dan keterbatasan yang ada pada penelitian ini, 

maka terdapat saran yang dapat digunakan untuk penelitian kedepannya, yaitu 

sebagai berikut: 

1. Meneliti platform dompet digital lainnya  

Penelitian selanjutnya dapat meneliti dompet digital lainnya dan 

membandingkan dompet digital mana yang efektif digunakan untuk 

pelanggan pada kehidupan sehari-hari  
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2. Penelitian kedepan dapat melakukan analisis lebih rinci terkait 

penambahan berdasarkan karakteristik responden terkait seberapa lama 

penggunaan shopeepay agar dari data tersebut diketahui bahwa dompet 

digital shopeepay bisa digunakan oleh pelanggan  

3. Menambahkan variable lain  

Menambahkan variable lain sebagai faktor pendukung dari persepsi 

masstige agar mengetahui faktor-faktor yang bisa mendukung variable 

tersebut.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran  1 Kuesioner 

A. Pertanyaan Filter 

1. Apakah Anda saat ini menggunakan aplikasi Shopeepay untuk 

transaksi? 

a. Ya 

b. Tidak 

B. Demografi Responden 

1. Jenis Kelamin  

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Usia 

a. < 17 tahun 

b. 17-24 tahun 

c. 25-34 tahun 

d. 35-44 tahun 

e. 45-54 tahun 

f. 55 tahun keatas 

3. Pendapatan per-bulan 

a. Kurang dari Rp 2.500.00 

b. Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 

c. Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 

d. Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 

e. Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 

f. Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 

g. Lebih dari Rp 5.000.000 

4. Pendidikan terakhir 

a. SD/Sederajat 

b. SMP/Sederajat 

c. SMA/SMK/Sederajat 

d. Diploma (D1-D3) 

e. Sarjana (S1) 

f. Pascasarjana (S2/S3) 

 

C. Kualitas Layanan 

No. Pertanyaan Skala 

STS TS N S SS 
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1. Transaksi 

menggunakan 

ShopeePay 

terasa cepat dan 

lancar.  

 

     

2. Navigasi dalam 

aplikasi 

ShopeePay 

mudah dipahami 

dan digunakan. 

 

     

3. ShopeePay 

reponsif dalam 

menanggapi 

keluhan atau 

masalah yang 

saya ajukan.  

 

     

4. Saya merasa 

keamanan data 

transaksi saya 

terjamin saat 

menggunakan 

ShopeePay. 

     

 

D. Citra Merek 

No. Pertanyaan Skala 

STS TS N S SS 

1. Merek 

ShopeePay 

terlihat 

bergengsi dan 

modern. 

 

     

2. Merek 

ShopeePay 

mudah diingat.  

 

     

3. Ketika saya 

mendengar kata 

“ShopeePay”, 

saya langsung 

teringat pada 

aplikasi Shopee.  
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No. Pertanyaan Skala 

STS TS N S SS 

 

4. Merek 

ShopeePay 

mencerminkan 

gaya hidup 

digital saya. 

     

 

E. Persepsi Harga 

No. Pertanyaan Skala 

STS TS N S SS 

1. Harga dan biaya yang 

dikenakan oleh 

ShopeePay sepadan 

dengan layanan yang 

saya terima. 

 

     

2. Adanya cashback atau 

promo lainnya 

meningkatkan 

manfaat yang saya 

dapatkan dari 

ShopeePay.  

 

     

3. Secara keseluruhan, 

ShopeePay terasa 

lebih bernilai 

dibandingkan layanan 

pembayaran digital 

kompetitor lainnya. 

 

     

4. Saya bersedia 

membayar lebih untuk 

mendapatkan fitur-

fitur premium di 

ShopeePay. 

     

 

F. Persepsi Mastige 

No. Pertanyaan Skala 

STS TS N S SS 

1. Menggunakan 

ShopeePay 

memberikan 
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No. Pertanyaan Skala 

STS TS N S SS 

kesan premium 

bagi saya.  

 

2. Menggunakan 

ShopeePay 

mencerminkan 

status saya 

sebagai 

pengguna 

layanan digital 

yang aktif dan 

modern. 

 

     

3. Saya merasa 

bangga atau 

percaya diri saat 

menggunakan 

ShopeePay di 

tempat umum.  

 

     

4. ShopeePay 

diasosiasikan 

dengan layanan 

pembayaran 

digital yang 

eksklusif atau 

elite. 
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Lampiran  2 Kuesioner Daring 
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Lampiran  3 Kuesioner Jurnal Utama 
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Lampiran  4 Data Responden dan Jawaban Kuisioner
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Timestamp 

Apakah Anda 
saat ini 
menggunakan 
aplikasi 
Shopeepay 
untuk 
transaksi?  

Usia Anda saat 
ini 

Jenis Kelamin Anda 
Berapakah perkiraan pendapatan 
pribadi/bulanan Anda (rata-rata) 

Pendidikan terakhir 
yang telah Anda 
selesaikan 

5/6/2025 16:02:30 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/6/2025 18:20:25 Ya 17-24 tahun Laki-laki Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/8/2025 12:13:43 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 Sarjana (S1) 

5/8/2025 18:53:57 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 Sarjana (S1) 

5/9/2025 8:54:13 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/9/2025 20:50:37 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/9/2025 22:13:55 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 0:17:42 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 7:32:30 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 8:11:30 Ya 17-24 tahun Laki-laki Lebih dari Rp 5.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 9:37:21 Ya 17-24 tahun Laki-laki Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:38:12 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:42:13 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 9:43:08 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:45:12 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:46:12 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:47:31 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:48:32 Ya 25-34 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 9:49:19 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 10:32:49 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 Sarjana (S1) 
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5/10/2025 10:43:58 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 10:45:24 Ya 25-34 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 10:46:32 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 10:48:38 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 10:51:03 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Pascasarjana (S2/S3) 

5/10/2025 10:52:47 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Pascasarjana (S2/S3) 

5/10/2025 10:54:50 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 10:56:08 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 10:56:27 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 10:58:11 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 10:59:20 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 10:59:44 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 11:01:09 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 11:01:54 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 11:04:01 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 11:04:53 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:06:49 Ya 17-24 tahun Laki-laki Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 11:07:16 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:09:54 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:11:34 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 11:15:18 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 11:35:20 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 11:37:05 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:37:57 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 11:38:27 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 
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5/10/2025 11:40:26 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:43:15 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:46:59 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 11:48:45 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:50:41 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:52:08 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 11:53:46 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:55:42 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:57:19 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 11:59:32 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:00:38 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 12:01:47 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:04:25 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:05:58 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 12:07:39 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:09:37 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:11:52 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 12:13:22 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:17:21 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:19:02 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:30:12 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 12:34:38 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:36:56 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 12:40:23 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:46:11 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 
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5/10/2025 12:48:28 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:50:37 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 12:53:05 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 12:53:40 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 12:55:52 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 13:25:51 Ya 45-54 tahun Perempuan Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 13:27:52 Ya 55 tahun keatas Perempuan Lebih dari Rp 5.000.000 Pascasarjana (S2/S3) 

5/10/2025 13:29:46 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:31:43 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:33:25 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:35:25 Ya 45-54 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:37:32 Ya 45-54 tahun Laki-laki Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:40:33 Ya 45-54 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:42:37 Ya 55 tahun keatas Laki-laki Lebih dari Rp 5.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 13:44:29 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:46:27 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:48:54 Ya 45-54 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:50:22 Ya 55 tahun keatas Perempuan Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/10/2025 13:52:30 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:54:41 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:56:33 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 13:58:15 Ya 45-54 tahun Perempuan Rp 4.500.000 - Rp 5.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 14:00:23 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 14:02:16 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 14:06:05 Ya 45-54 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 
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5/10/2025 14:08:11 Ya 55 tahun keatas Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 14:10:22 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 14:11:20 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 15:14:19 Ya 17-24 tahun Perempuan Rp 2.500.000 - Rp 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 15:44:53 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 16:20:57 Ya 17-24 tahun Perempuan Lebih dari Rp 5.000.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 17:18:16 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 Sarjana (S1) 

5/10/2025 18:37:53 Ya 17-24 tahun Perempuan Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/10/2025 20:43:21 Ya 17-24 tahun Laki-laki Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/11/2025 8:16:06 Ya 17-24 tahun Laki-laki Kurang dari Rp 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/11/2025 12:32:41 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:29:25 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:30:56 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:31:42 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:32:31 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:33:42 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:34:57 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:35:51 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:36:35 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:37:17 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:37:56 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:38:43 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:39:20 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/11/2025 16:39:57 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:40:34 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 
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5/11/2025 16:41:17 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:42:03 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:42:40 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:43:19 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:43:56 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/11/2025 16:44:41 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:45:36 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:46:40 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:47:16 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:47:52 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:48:54 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:51:33 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 16:52:11 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:52:55 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 16:53:37 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 17:55:19 Ya 35-44 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 17:55:57 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 17:56:36 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 17:57:14 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 17:57:49 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 17:58:29 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 17:59:05 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 17:59:40 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:00:19 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 18:00:59 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 
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5/11/2025 18:01:38 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:02:16 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 18:02:53 Ya 35-44 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 18:03:30 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:04:09 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:04:45 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:05:26 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat 

5/11/2025 18:06:09 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:07:22 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:08:00 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:08:44 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 3.000.000 - Rp 3.500.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:09:31 Ya 25-34 tahun Perempuan Rp 4.000.000 - Rp 4.500.000 Sarjana (S1) 

5/11/2025 18:10:15 Ya 17-24 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 

5/11/2025 18:11:01 Ya 25-34 tahun Laki-laki Rp 3.500.000 - Rp 4.000.000 Diploma (D1-D3) 
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