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MOTTO 

 

1 Petrus 5:7 

“Serahkanlah segala kekuatiranmu kepada-Nya, sebab Ia yang memelihara 

kamu.” 

Kolose 3:17 

“Dan segala sesuatu yang kamu lakukan dengan perkataan dan perbuatan, 

lakukanlah semuanya itu dalam nama Tuhan Yesus, sambil mengucap 

syukur oleh Dia kepada Allah, Bapa kita.” 

 

“Cause there were pages turned with the bridges burned, everything you lose 

is a step you take, so make the friendship bracelets, take the moment and 

taste it, you’ve got no reason to be afraid” 

-Taylor Swift- 

 

“Pujilah Nama-Nya Yesus, Dia Allah yang menuntunku, Dia yang memberi 

pengharapan, masa depan bagiku” 

-GMS Live Kidz- 
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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji adanya pengaruh 

komunitas, iklan media sosial, dan niat pembelian pada perilaku pembelian impulsif 

konsumen MINISO. Jumlah keseluruhan responden dalam penelitian ini sebanyak 

221 responden, namun yang hanya memenuhi kriteria berjumlah 204 responden. 

Metode yang digunakan dalam pengambilan sampel pada penelitian ini adalah 

metode purposive sampling dengan menggunakan skala likert 5 poin, dan 

memanfaatkan Google Form sebagai media penyebaran kuesioner melalui media 

sosial. Alat analisis yang digunakan adalah Structural Equation Modeling (SEM) 

dengan software Partial Least Square (SmartPLS versi 3.0). Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan bahwa semua hipotesis yang diuji menunjukan hasil yang positif. 

Kata Kunci: MINISO, Komunitas Media Sosial, Iklan Media Sosial, Niat 

Pembelian Impulsif, Perilaku Pembelian Impulsif.


