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MOTTO

“Sebab kasih setia-Mu lebih baik dari pada hidup,
bibirku akan memegahkan Engkau.”

(Mazmur 63 : 4)

“God has perfect timing, never late, never early. It takes a little patience and it

takes a lot of a faith, but it’s a worth to wait.”

“Come stop your crying, it will be alright
Just take my hand, hold it tight”

(Niki Zefanya)

“Perang telah usai, aku bisa pulang
Kubaringkan panah dan berteriak MENANG!”
“Jalan panjang kita semoga menyenangkan
Semua menjaga dari kiri-kanan
Senang mereka melihat kita senang”

(Nadin Amizah)
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Abstrak

Penelitian ini dilakukan dengan dengan tujuan untuk menguji adanya
pengaruh pemasaran media sosial terhadap niat beli Prambanan Jazz dengan
kesadaran dan keterlibatan merek sebagai mediasi. Sebanyak 266 responden yang
terkumpul, hanya 232 yang memenuhi kriteria yang telah ditentukan. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling, dengan instrumen
survei menggunakan skala Likert 5 poin (Sangat Tidak Setuju, Tidak Setuju, Netral,
Setuju, dan Sangat Setuju). Kuesioner ini disusun melalui Google Form dan
disebarluaskan melalui berbagai platform media sosial. Alat analisis yang
digunakan pada penelitian ini yaitu Structural Equation Modeling (SEM) dengan
software Partial Least Square (SmartPLS versi 3.0). Hasil analisis menunjukkan
bahwa semua hipotesis yang diajukan terbukti secara signifikan dan memiliki
pengaruh positif.

Kata Kunci: Prambanan Jazz, Pemasaran Media Sosial, Niat Beli, Kesadaran
Merek, Keterlibatan Merek.
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