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ABSTRAK

Penelitan ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh aktivitas pemasaran melalui /ive
streaming di TikTok terhadap niat pembelian mahasiswa di wilayah Jawa Tengah dan
Daerah Istimewa Yogyakarta (DIY). Variabel independen yang dianalisis meliputi hiburan,
interaktivitas, E-WOM, dan kepercayaan yang dirasakan. Variabel dependen yang
dianalisis adalah niat pembelian. Penelitian ini menggunakan metode analisis SEM dengan
bantuan software SmartPLS. Berdasarkan analisis terhadap 194 sampel, hasil penelitian
menunjukkan bahwa hiburan, interaktivitas, E-WOM, dan kepercayaan yang dirasakan

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian.

Kata kunci: Hiburan, Interaktivitas, E-WOM, Kepercayaan yang dirasakan, Niat

Pembelian
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