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Lampiran 4. Bukti Persetujuan Dosen Pembimbing
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September 24,2024 [N .
R 3 Doww St 3B )
Selamat Sore Pak Hadi, mohon maaf mengganggu waktunya.
Perkenalkan saya Veronika Nadiya Valiana dengan NPM
210611131, mahasiswa Teknik Industri angkatan 2021.

Saat ini saya sedang menempuh mata kuliah BKPTA, dan ingin
mencari dosen pembimbing untuk Tugas Akhir saya.
Berdasarkan objek yang telah saya observasi yaitu UMKM
Mrajak Keramik, sebuah usaha gerabah yang ada di

Kasongan, saya berencana mengambil topik yang berkaitan
dengan Pemasaran atau bisa jadi yang berhubungan dengan
Pengendalian Kualitas Pak, sesuai dengan mata kuliah pilihan
yang telah saya ambil.

Maka dari itu saya memohon Bapak Hadi untuk bersedia
menjadi dosen pembimbing saya. Mohon konfirmasinya ya Pak,
Terima kasih ,.:.

Slmt malam Veronika.

Saya bersedia ., 5y,
{ Bimbingan setiap hari rabu (jam 6-8 pagi) dan jumat (jam 13
siang) i

Bimbingan TA&KP (HS)

Group chat invit

https://chat.whatsapp.com
/Cs9gozCKyl34ko2usfGH1h

Join group

L@ I\/Iessage

Lampiran 5. Bukti Bimbingan dengan Dosen Pembimbing
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Lampiran 6. Logbook pada Situs Bimbingan
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Lampiran 8. Skrip Wawancara Tahap 1

Stakeholder Pertanyaan Jawaban
Apa strategll pemasaran yang saat Saat ini, pemasaran hanya dilakukan melalui media
n digunakan untuk sosial tanpa strategi khusus
mempromosikan produk Anda? P 9 '
Apa.kah Anda memiliki ta.rget Target penjualan belum ditetapkan secara jelas,
penjualan tertentu dalam periode - . .
sehingga sulit mengukur keberhasilan.
tertentu?
- Bagaimana Anda memonitor | Kondisi keuangan hanya dipantau melalui catatan
Pemilik Usaha | | ondisi keuangan usaha? manual, dan belum terorganisasi dengan baik.
Apa kendala terbesar yang Anda | Kendala utama adalah kurangnya mesin produksi
alami dalam menjalankan usaha | yang modern dan efisien. Kalau untuk workshop itu
ini? masih kekurangan pengunjung.
Apakah harapan Anda untuk usaha | Ada pengrajin baru yang bisa membantu produksi,
ini? workshop semakin dikenal banyak kalangan.
Apa penyebab utama kapasitas | Kapasitas produksi menurun karena jumlah
produksi menurun? pengrajin yang berkurang.
Bagaimana Anda menilai efektivitas | Workshop sudah berjalan dengan baik, tapi masih
workshop yang sudah berjalan? kekurangan pengunjung.
Beban kerja saat ini sangat tinggi karena pengrajin
PbakaipebanikeiA\satinilsudan harus. mengejar target p.esanan, sedangkan
e ek e I i kapasitasnya terbatas. Jika pesanan tidak
’ memungkinkan untuk dikejar, maka terpaksa
i ditolak.
Manajer
A j telah . . . .
.pa Sdja  upaya . yang eg . | Perbaikan pabrik sedang direncanakan, tetapi
e U Memperbaiki terkendala oleh dana yang terbatas
kondisi pabrik? yang ]
Apakah Anda merasa beban kerja | Beban kerja terlalu berat karena jumlah pekerja
saat ini terlalu berat? Jika iya, | kurang, sehingga satu orang harus menangani
mengapa? banyak tugas.
. Adanya pengrajin baru untuk mengejar produksi
?
I T TN serta workshop semakin dikenal banyak kalangan.
Apa pendapat Anda tentang kondisi | Kondisi pabrik tidak mendukung, membuat postur
pabrik saat ini? kerja kurang nyaman.
Bagai kerja A . ) .
agaimana .postur ena 152 Postur kerja sering menyebabkan nyeri punggung
memengaruhi kenyamanan selama ) L .
. karena meja kerja tidak sesuai standar.
bekerja?
Pengrajin

Apakah Anda merasa upah yang
diberikan sudah sesuai
pekerjaan yang dilakukan?

dengan

Upah kadang tidak menentu, terutama jika pesanan
sedikit.

Apa yang Anda harapkan dari
pemilik usaha untuk mendukung
pekerjaan Anda?

Kami berharap ada perbaikan fasilitas kerja dan
pelatihan untuk meningkatkan keterampilan.
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Lampiran 9. Skrip Wawancara Tahap 2

Stakeholder Pertanyaan Jawaban
Apa tujuan utama dari | Memberikan pengalaman edukatif bagi peserta
penyelenggaraan workshop ini? sekaligus melestarikan budaya lokal seperti gerabah.
Apa saja tantangan yang dihadapi | Tantangan utama adalah kurangnya promosi
dalam mengelola workshop? sehingga tingkat kunjungan masih rendah.
. . . Selama ini promosi masih dilakukan secara
Bagaimana strategi promosi yang . ) . . K .
. - . sederhana melalui media sosial dan informasi dari
telah dilakukan sejauh ini? lut k ut

Manajer mulut ke mulut.

Bagaimana proses evaluasi | Evaluasi secara manual melalui diskusi tim dan
terhadap pelaksanaan workshop? | belum ada masukan langsung dari peserta.
Apa rencana pengembangan | Ingin membuat media promosi yang mampu
workshop dalam waktu dekat? memperluas jangkauan usaha.
ki ikenal tk k

Apa harapan untuk workshop ini? Se”_‘a . S: dapatkan  banya

kunjungan.

Peserta kadang tidak sabar, apalagi anak-anak, jadi
Apa kendala utama yang sering | perlu sabar. Selain itu kalau workshop sepi,
dihadapi? pemasukan juga ikut menurun karena kami hanya

freelance.
Apa hall terpenting) yang| periu Tentu saja} Ifuallt.as peembelajaran yang terpen’flng,
. . maka dari itu tiap peserta harus memperhatikan
diperhatikan untuk workshop?

proses pembuatannya.

Mentor Apakah alat dan bahan yang | Secara umum cukup, tapi kalau peserta banyak,
digunakan sudah mencukupi? kadang kekurangan alat seperti alat putar.
Bagaimana Anda menjaga | Dengan memberikan pujian, memotivasi, dan kadang
semangat peserta selama | memberi contoh karya menarik agar mereka
kegiatan berlangsung? termotivasi.

Semakin ramai dan dikenal banyak kalangan, tapi
Apa harapan Anda untuk | juga jangan terlalu ramai, nanti sulit untuk
workshop ini? ngajarinnya. Umpan balik dari peserta juga penting
untuk bahan evaluasi.
Bagaimana  pendapat Anda Menyenangkan, karena diajarkan langsung dan boleh
tentang proses pembelajaran bertanva kalau binaun
selama workshop? y 9ung.
. . Saat membentuk tanah liat menggunakan teknik
Apa bagian yang paling . L
.~ | putar, tapi sayangnya alat yang disediakan hanya
menyenangkan selama mengikuti L . .
. L terbatas, jadi nggak semua bisa mencoba teknik
kegiatan ini?
putar.
Apakah ada hal yang membuat . .
Peserta Anda kesulitan saat mengikuti Awalnya susah membentuknya supaya rapi, tapi
setelah diajari jadi bisa.
workshop?
Mungkin di awal proses booking, itu paket yang
ditawarkan kurang jelas isi kegiatannya apa saja, jadi
Apa harapan untuk workshop ini | harus bertanya-tanya dulu untuk mendapatkan
secara keseluruhan? informasi. Harga per paketnya juga belum pasti,
tergantung jumlah pesertanya. Jadi mungkin itu yang
perlu ditingkatkan, untuk mempermudah peserta.

XiX



Lampiran 10. Hasil Turnitin

Laporan TA Revisi_210611131.pdf

ORIGINALITY REPORT

4, 3 24 T

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

e-journal.uajy.ac.id 2
Internet Source %
id.scribd.com ’l

Internet Source < 0%
repository.ub.ac.id 'l

Internet Source < %

Pramia Andriana Putri, Fizi Fauziya. "Analisis <'| %
Strategi Pemasaran Segmentation, Target,
Positioning (STP), dan Brand Awareness

Lampiran 11. Memberi Panduan Implementasi Promosi

Lampiran 12. Link Video Company Profile

https://www.instagram.com/reel/DLjkFwgS0-
J/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA==

Lampiran 13. Link Proposal Penawaran Kerja Sama

Proposal Penawaran.pdf

XX


https://www.instagram.com/reel/DLjkFwgS0-J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DLjkFwgS0-J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://studentsuajyac-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/210611131_students_uajy_ac_id/EbB6YECr8otNofe6a0ZXRJkBLyQFC-VpMiQRHSB3GxTu6Q?e=LLU7oH

Lampiran 14. Bukti Persetujuan UMKM Mrajak Keramik

Pada hariini, 15 Oklober 2024, kami yang bertanda tangan di bawah ini:

1. Nama - Veronika Nadiya Vakana
NPM - 210611131
Alamat - JI. Jogonalan Lor No. 147, Tirtonirmolo, Kasihan, Bantul, DIY

Untuk selanutnya dsebut sebagai PIHAK PERTAMA

2. Nama : Mrajak
Nama Usaha : Mrajak Keramik Kasongan
Alamat - JI. Kasongan No.RT. 03, Kajen, Bangunjiwo, Kasihan, Bantul. DIY

Selanjutnya disebut sebagal PIHAK KEDUA

Dengan Ini, PIHAK KEDUA menyatakan bersedia untuk bekerja sama sebagal objek dalam
pelaksanaan Tugas Akhir yang diakukan oleh PIHAK PERTAMA yang merupakan Mahasiswa
Program Studi S1 Teknik Industri Universitas Atma Jaya Yogyakaria. Tugas Akhir ini bertujuan
untuk membantu mengatasi permasalahan aktual yang dihadapi oleh PIHAK KEDUA, dengan
menerapkan metode atau kajan sesuai dengan bidang studi yang relevan.

Petaksanaan kedja sama ini berlangsung selama Semester Gasal Tahun Akademik 2024/2025
dan dimulai sejak Surat Kerja Sama ini ditandatangani kedua belah pihak

Demikian sural persetujuan ini dibuatl dan ditandatangani oleh kedua belah pihak untuk
diaksanakan sebagaimana mestinya.

Yogyakaria, 15 Oktober 2024,

‘@ Nadiya Valiana
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Lampiran 14. Respon Form Evaluasi Sumber Informasi Penawaran Workshop
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Demira Sayyidati Aisyah Email
Rizky Reynadin aryasatya Whatsapp
Bima Pradipta Whatsapp
Alvino Dwi Anggara Whatsapp
Rizal Maulana Whatsapp
Hendra Kurniawan Whatsapp
Muhammad kafi addegell Email
Surya Fajar Whatsapp
Giorby Aryana Zico Whatsapp
Rizky Reynadinaryasatya  Lainnya
MOHAMMAD KEN KAYEZRA  Email
Muhammad Fadhil Ramzi Whatsapp
Muhammad Farhan Alif Ramad Whatsapp
Syahanan Azka Fadia Email
Febrian Santoso Whatsapp
Faiz Rahmatullah Lainnya
Bagus Prasetyo Lainnya
Bintang Aditama Whatsapp
Itham Wahyu Candra Email
Akbar Danu Whatsapp
arizal fahmi Whatsapp
Bagus Prasetyo Email
Ahmad Zaki Nurhidayatullah  Whatsapp
Ridwan
Muhammad Dzaki Zain Lainnya
Danang Yogi Prasetya Lainnya
Naufal Email
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25/05/2025 SMK 1 Gading Rejo Lampung 04/06/2025 a4

Sheett = + i 4«

meE2€C -..Saa ~

H & -——-

1303

L 29/07/2025

@ @ ;WG .

Kejelasan Kemudah;

w

v RERPOOWOWWRWAABAARALRRLE AR OO GG RO

100%



