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LAMPIRAN

Lampiran 1: Logbook Bimbingan

Muhammad Ab... _

ik Inchuat

Dashboard

Bimbingan Akadermik

Bimbingan KRS

Kerjo Praktik

Pendaftaran

Dosen Pembimbing |

Dosen Pembimbing 2

Mogang

Kewirausahaan

Proyek Kemanusioan

Kampus Mengajar

No  TanggalBimbingan

senin, 19

20

2 Senin, 19 Mei 2025

3 Senin, 18 Mei 20

a Senin, 19

2025

Senin, 18 Mei 2025

6 Kamis,

Kamis, 06 Mar 2025

Data per halaman

Q

2024/2025 - Genap ~ Pombimbing 1 TA: Or. . Siomet Setio Wigatl 5.7 MT.

v statusPesan

Menunggu Batasan

Menunggu Balasan

Menunggu Balasan

Menunggu Balasan

Menunggu Balasan

8imbingan Selesal

simbingan Selesal

Tipe Bimbingan

Online

Online

Online

Online

Online

Oonline

Online

Status Bimbingan

Belum dikonfirmasi

Bolum dikonfirmasi

Betum dikonfirmosi

Belum dikonfirmasi

Belum dikonfirmasi

Dikonfirmasi

Dikonfirmasi

'

7doni7

Action
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Lampiran 2: Bukti Persetujuan Objek Tugas Akhir

11:49 all = G2

(—"v Rizka (Waterboom) Januar [ R, ¢

premper

Assalamualaikum g,

Saya ini Ibu Rizka teman nya mamah km mas

Ktanya mau bikin tugas akhir ya ??

Kira2 sudah ada gambaran mau bahas tentang
apa ya tugas akhirnya ?

Waalaikumussalam Bu.

Untuk pembahasan tugas akhir saya lebih ingin
tau kendala yang ada di tempat usaha ibu.
Kendala ini bisa meliputi masalah marketing,
penjadwalan, promosi dan pemasaran. Yang
menjadi kendala saat ini pada usaha ibu. Untuk
saat ini seperti itu bu.

Terima Kasih banyak atas bantuannya bu.
1 PM

Baik mas

Ya betul kami kadang2 ada kendala di masalah
marketing mas, promosi dan pemasaran

Jd kira2 jenengan butuh data atau wawancara
atau apa ini dr usaha ini ?

Saya mau mendata
permasalahan-permasalahannya terlebih

dahulu lalu akan saya konsultasikan dengan
dosen pempimbing setelah itu baru saya bisa
koordinasikan kembali. Kalau untuk sekarang
saya masih berada di jogja, mungkin wawancara
awal untuk mempertanyakan permasalahan bisa
melalui wa terlebih dahulu ya Ibu?. Selanjutnya
saat saya sudah di kudus saya infokan agar bisa
jadwal temu ya Ibu.

Oke mas




Lampiran 3: Surat Perizinan Tugas Akhir

FAKULTAS TEKNOLOGI INDUSTRI

= = UNIVERSITAS ATMA JATA YOGYAKARTA

MNomor - 145TANTIN024 06 Desember 2024
Hal - Permohonan Penelitian Tugas Akl
Eepada:

Yih Direktur Tempat Wisata
Waterboom Muha Wisata

Dengan bormat,

Dalam rangka menyelesakan pendidikan tingkat Sarjana pada Program Stud Teknik Industn, Fakultas
Teknolog Industri, Universitas Atma Java Yogyakarta, setiap mahasiswa vang menempuh mata kuliah Mata
Eubzh Berpilkir Entis Proposal Tugas Akhir dan Mata Enliah Tugas Akbw mendapatkan tugas yang
membutuhkan data pendukung secara myata dan lengkap.

Selmbungan dengan hal tersebut, kami mohon BapakThu berkenan memberikan izn bagi mahasiswa berkut
Nama : Muhammad Abid Rizgi
NPM - 210611113

untuk mendapatkan data yang dibutuhkan berupa Swver Tempat Penelihan TA dan data yang berhubuimgan
dengan Tugas Akhar,

Demikian surat permohonan kamm. Atas perhatiannya kam ucapkan terinug kasih.

Dr. Ir. Parama Eartika Dewa SP., S.T., M.T.

Dokumen ini merupakan dokumen resmm UATY yang tidak memerhukan tanda tangan karena dihasilkan
secara elektronik oleh Sistem Bimbingan UATY. UATY bertanggung jawak peoub atas mformasi yang tertera
di dalam dokumen 1m

Alamat Eontak
Kampus Il Gedumng Bonaveniura Telepon
lalan Babarsan 43 Yogyakarta 552817 Fax

LIRL

httpa /ST uajy e, id

Surel
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Lampiran 4: Pernyataan Originalitas

PERNYATAAN ORSINALITAS

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
MNama - Muhammad Abid Rizgi
MNP 210611113

Program Studi : Teknik Industn

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul ® Perancangan
Strategi Peningkatan Jumlah Pengunjung di Waterboom Mulia Wisata Kudus”
merupakan hasil penelitian saya pada Tahun Akademik 20242025 bersifat onginal
dan tidak mengandung plagiasi dari pihak mana pun.

Bilamana di kemudian han ditemukan ketidak sesuaian dengan pemyataan ini,

maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku
termasuk untuk dicabut gelar Sarjana yang telah diberikan Universitas Atma Jaya

Yogyakarta kepada saya.
Demikian pemyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-
benamya.

Yogyakarta, 20 Desember 2024
Yang Menyatakan
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Lampiran 5:

Script Wawancara bersama dengan Stakeholders

No

Narasumber

Pertanyaan

Jawaban

Wakil Direktur

Apakah ada
permasalahan yang
sedang dialami pada
Waterpark Mulia
Wisata dari

pandangan ibu

Terjadi permasalahan
dimana mulai terlihat
pengunjung mulai
menurun kedatangannya
dan pada hari ramai dan

sepi itu tidak konsisten

rizka ? kedatangan
pengunjungnya
2 Wakil Direktur Menurut ibu kenapa | menurut saya mungkin
hal tersebut bisa karena informasi-
terjadi ? Apa informasi yang berkaitan
penyebabnya mengenai Waterpark
menurut ibu ? Mulia Wisata belum
tersebar luas, baru di
kenal orang-orang
sekitar.
3 Pekerja Menurut kakak ada, saya merasa ada

apakah ada
permasalahan atau
keluhan yang
dianggap
menggangu selama

bekerja ?

beberapa rekan kerja
yang tugasnya ringan
atau tidak berat, bahkan
terdapat rekan kerja
yang tidak melakukan

tugasnya.
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Lampiran 6: Script Wawancara bersama dengan Stakeholders

No

Narasumber

Pertanyaan

Jawaban

Pelanggan

Menurut bapak apa
ada kendala atau
masalah yang
dialami selama
menjadi pengunjung
di Waterpark Mulia
Wisata

Menurut saya ada,
seperti kalau saya mau
menyampaikan
masukan itu susah
karena harus
nyampaikan ke
pekerjanya. Di mana
pekerjanya sibuk,
sehingga pekerjanya
jarang bisa memberikan
jawaban atau
menyampaikan

masukannya
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