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Kehadiran selebriti yang tepat dapat memperkuat posisi merek di pasar dan 

meningkatkan brand loyalty serta minat beli produk. 

Selain itu, online customer reviews memainkan peran penting dalam 

memengaruhi purchase intention. Seperti yang ditemukan oleh Rosania dan 

Wilujeng (2023) ulasan positif dari konsumen lain di platform online dapat 

meningkatkan kepercayaan terhadap produk, yang pada akhirnya mendorong 

keputusan pembelian. Dalam konteks Skintific, ulasan yang positif dan kredibel dari 

pelanggan sebelumnya memperkuat persepsi konsumen akan kualitas produk, 

sehingga meningkatkan minat beli. 

Secara keseluruhan, pengaruh simultan dari ketiga variabel ini menunjukkan 

pentingnya integrasi strategi pemasaran yang melibatkan berbagai elemen, mulai 

dari periklanan, penggunaan selebriti, hingga ulasan konsumen. Dengan 

mengoptimalkan ketiga elemen tersebut, perusahaan dapat memperkuat 

kepercayaan konsumen dan meningkatkan purchase intention secara efektif. 

BAB V PENUTUP 

 5.1. Kesimpulan 

Peneliti berhasil menarik beberapa kesimpulan berdasahal hasil dari pengujian 

hipotesis dengan metode uji regresi yang telah dilakukan sebelumnya, yaitu: 

a. Berdasarkan hasil pengujian, hipotesis pertama “diterima” sehingga dapat ditarik 

kesimpulan bahwa terdapat pengaruh parsial yang signifikan dari advertising 

terhadap purchase intention. 
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b. Berdasarkan hasil pengujian, hipotesis kedua “diterima” sehingga dapat ditarik 

kesimpulan bahwa terdapat pengaruh parsial yang signifikan dari celebrity 

endorsement terhadap purchase intention. 

c. Berdasarkan hasil pengujian, hipotesis ketiga “diterima” sehingga dapat ditarik 

kesimpulan bahwa terdapat pengaruh parsial yang signifikan dari online 

customer review terhadap purchase intention. 

d. Berdasarkan hasil pengujian, hipotesis ketiga “diterima” sehingga dapat ditarik 

kesimpulan bahwa terdapat pengaruh simultan yang signifikan dari advertising, 

celebrity endorsement, dan online customer review terhadap purchase intention. 

5.2.Implikasi Manajerial 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa advertising, celebrity endorsement, dan 

online customer review baik secara parsial maupun simultan berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap purchase intention konsumen di Indonesia untuk 

membeli produk Skintific. Oleh karena itu, perusahaan harus memperbaiki strategi 

pemasaran mereka dengan meningkatkan kualitas dan frekuensi pemasaran mereka 

di platform digital yang banyak digunakan oleh pengguna Indonesia, seperti 

Instagram, YouTube, dan TikTok. Konten pemasaran harus dirancang untuk menarik 

perhatian pelanggan dengan menampilkan informasi yang relevan,

 keuntungan produk, dan visual yang menarik,

 sehingga 

meningkatkan kesadaran dan minat pelanggan terhadap produk Skintific. 

Selain itu, bisnis harus memaksimalkan penggunaan pemasaran melalui 

selebritas dengan memilih influencer atau selebritas yang memiliki citra yang positif 

 

 



 

41 

dan relevan dengan target pasar. Selebritas dengan pengikut yang memiliki 

demografi yang sesuai dengan target konsumen Skintific akan lebih efektif dalam 

membangun niat pembelian. Selanjutnya, ulasan pelanggan online harus menjadi 

bagian dari strategi pemasaran dengan cara mendorong pelanggan yang puas untuk 

memberikan ulasan positif. Ulasan positif ini dapat meningkatkan kepercayaan 

calon pelanggan lain dalam membuat keputusan pembelian mereka. 

Secara keseluruhan, kombinasi dari ketiga strategi tersebut dapat menciptakan 

efek sinergis yang lebih kuat dalam mempengaruhi purchase intention. Perusahaan 

harus melakukan evaluasi rutin terhadap efektivitas masing-masing strategi dan 

melakukan perubahan berdasarkan feedback dan data performa untuk memastikan 

bahwa upaya pemasaran mereka tetap relevan dan efektif dalam meningkatkan 

purchase intention pelanggan terhadap produk Skintific. 

5.3.Keterbatasan Penelitian dan Saran 

Pertama, pada penelitian selanjutnya diperlukan eksplorasi mengenai variabel 

yang mampu mempengaruhi purchase intention, khususnya untuk produk Skintific 

karena berdasarkan hasil dari R-Square bahwa ketiga varibel yang digunakan hanya 

mampu mempengaruhi purchase intention sebesar 46% sehingga masih terdapt 54% 

yang dipengaruhi oleh variabel lain di luar yang digunakan dalam penelitian untuk 

proses eksplorasi. Kedua, jumlah sampel yang digunakan masih tergolong sedikit 

yaitu hanya 205 responden, sehingga penambahan jumlah sampel yang digunakan 

akan memberikan gambaran yang lebih komprehensif lagi terkait fakta-fakta yang 

terjadi secara riil. Ketiga, perlu adanya proses back dan front translate agar hasil 

adaptasi instrumen penelitian yang digunakan tidak terdapat kesalahpahaman arti. 
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Keempat, belum terdapat pertanyaan filter dalam kuesioner yang digunakan 

sehingga terdapat kemungkinan kalau responden yang digunakan dalam penelitian 

ini tidak sesuai dengan sampel penelitian yang dituju sehingga bisa memberikan 

hasil yang bias sehingga pada penelitian selanjutnya perlu menambahkan penelitian 

filter.  
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KUESIONER PENELITIAN 

Salam Sejahtera, 

Perkenalkan saya Gabriela Sangian, mahasiswa Program Studi Magister 

Manajemen Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta 

Angkatan 2022 dengan Konsentrasi E-Bisnis. Saat ini saya sedang melakukan 

penelitian Tugas Akhir Tesis yang berjudul “Pengaruh Advertising, Celebrity 

Endorserment, dan Online Customer Review terhadap Purchase Intention 

Produk Skintific”. Penelitian ini dilakukan di bawah bimbingan Bapak Drs. Budi 

Suprapto, MBA., Ph.D 

Saya mohon kesediaan waktu dan bantuan dari saudara/i untuk ikut 

berpartisipasi dalam mengisi kuesioner terlampir. Saudara/i dipilih menjadi 

responden karena informasi yang saudara berikan dapat menjawab permasalahan 

pada penelitian ini yaitu sebagai konsumen dari produk Skintific. Silahkan mengisi 

kuesioner ini dengan sejujur-jujurnya dengan kondisi dan apa yang dirasakan oleh 

saudara/i. Semua informasi terkait identitas diri yang saudara/i masukkan pada 

kuesioner ini akan dijaga kerahasiaannya dengan aman dan hanya akan digunakan 

untuk keperluan penelitian. Atas perhatian dan waktu yang saudara/i berikan, saya 

ucapkan banyak terima kasih. 

Apabila ada hal yang ingin saudara/i tanyakan

 lebih lanjut, silahkan menghubungi saya melaluiemail: Gabriela

 Sangian 

(225027224@students.uajy.ac.id) 

Hormat Saya, 

Gabriela Sangian 
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BAGIAN 1: IDENTITAS RESPONDEN 

Silahkan mengisi identitas saudara/i sebelum mengisi kuesioner penelitian. 

1. Jenis Kelamin : 

Laki-laki 

Perempuan 

2. Usia : 

18 - <23 Tahun 

23 - <28 Tahun 

28 - <33 Tahun 

>33 Tahun 

3. Pendidikan Terakhir : 

SMA/SMK/Sederajat 

D3 

D4/S1 

S2 

4. Pendapatan Bulanan : 

< Rp 3.000.000 

Rp 3.000.000 – Rp 6.000.000 

Rp 6.000.000 – Rp 9.000.000 

> Rp 9.000.000 

BAGIAN 2: KUESIONER PENELITIAN 

Pernyataan-pernyataan di bawah ini menyangkut hal-hal yang terkait dengan 

perusahaan tempat saudara/i bekerja. Silakan memilih tingkat kesetujuan atau 
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ketidaksetujuan saudara/i dengan cara meng-klik salah satu pilihan yang tersedia 

dibawah ini dengan keterangan: 

STS (1) = Sangat Tidak Setuju 

KS (2) = Kurang Setuju 

N (3) = Netral 

S (4) = Setuju 

SS (5) = Sangat Setuju 

No. Pernyataan STS 

(1) 

KS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. Saya akan membeli produk Skintific melalui platform 

daring 

     

2. Saya cenderung membeli produk Skintific melalui platform 

daring 

     

3. Saya memiliki keinginan untuk membeli produk Skintific 

melalui platform daring 

     

4. Saya berencana untuk membeli produk Skintific melalui 

platform daring 

     

 

 



Pernyataan-pernyataan di bawah ini menyangkut hal-hal yang terkait dengan 

perusahaan tempat saudara/i bekerja. Silakan memilih tingkat kesetujuan atau 

ketidaksetujuan saudara/i dengan cara meng-klik salah satu pilihan yang tersedia 

dibawah ini dengan keterangan: 
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STS (1) = Sangat Tidak Setuju 

 KS (2) = Kurang Setuju 

 N (3) = Netral 

 S (4) = Setuju 

 SS (5) = Sangat Setuju 

No. Pernyataan STS 

(1) 

KS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. Iklan media sosial relevan bagi saya      

2. Iklan media sosial penting bagi saya      

3. Iklan media sosial sangat berarti bagi saya      

4. Saya pikir iklan media sosial sesuai dengan minat saya      

5. Saya pikir iklan media sosial sesuai dengan preferensi saya      

STS (1) = Sangat Tidak Setuju 

 KS (2) = Kurang Setuju 

 N (3) = Netral 

 S (4) = Setuju 

 SS (5) = Sangat Setuju 

No. Pernyataan STS 

(1) 

KS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

 

 



Pernyataan-pernyataan di bawah ini menyangkut hal-hal yang terkait dengan 

perusahaan tempat saudara/i bekerja. Silakan memilih tingkat kesetujuan atau 

ketidaksetujuan saudara/i dengan cara meng-klik salah satu pilihan yang tersedia 

dibawah ini dengan keterangan: 
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1. Saya membeli produk Skintific daring di bawah pengaruh 

seorang influencer 

     

2. Saya akan terus membeli beberapa produk Skintific secara 

daring dari pasar terlepas dari tindakan mengiklankan 

produk yang sama melalui influencer tertentu 

     

3. Saya akan membeli produk Skintific secara daring jika 

influencer yang saya sukai mulai mendukungnya 

     

4. Influencer membantu saya mengingat suatu merek      

STS (1) = Sangat Tidak Setuju 

 KS (2) = Kurang Setuju 

 N (3) = Netral 

 S (4) = Setuju 

 SS (5) = Sangat Setuju 

No. Pernyataan STS 

(1) 

KS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. Ulasan konsumen daring bermanfaat bagi saya      

2. Saya sering membaca ulasan konsumen daring      

3. Saya sering mencari ulasan konsumen di Internet      

4. Saya merujuk ke ulasan konsumen daring setiap kali saya 

membutuhkan informasi tentang perusahaan atau barang 

     

 

 



Pernyataan-pernyataan di bawah ini menyangkut hal-hal yang terkait dengan 

perusahaan tempat saudara/i bekerja. Silakan memilih tingkat kesetujuan atau 

ketidaksetujuan saudara/i dengan cara meng-klik salah satu pilihan yang tersedia 

dibawah ini dengan keterangan: 
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5. Saya dipengaruhi oleh ulasan konsumen daring saat memilih 

produk Skintific 

     

6. Saya mengandalkan ulasan konsumen daring saat membeli 

produk Skintific 

     

7. Ulasan konsumen daring sangat memengaruhi pilihan 

produk saya 
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KUESIONER ASLI 

No. Variabel Item Pertanyaan Sumber 

1. Purchase 

Intention 

I will buy high street clothing via 

online platform 

(Yaacob et 

al., 2021) 

I am likely to buy high street clothing via onlineplatform 

I have the desire to buy high street clothing via online 

platform 

I plan to purchase high street clothing via online platform 

2. Advertising Social media advertising is relevant to me 

Social media advertising is important to me 

Social media advertising means a lot to me 

I think social media advertising fits to my interests 

I think social media advertising fits with my preferences 

3. Celebrity 

Endorsement 

I bought a product online under the influence of an influencer 

I would continue buying some product online from the 

market irrespective of the act of advertisement the same 

product through any specific influencer 

I will buy a product online if the influencer I like started 

endorsing it 

Influencers help me to remember a brand 

4. Online 

Customer 

Review 

Online consumer reviews are beneficial to me 

I read online consumer reviews frequently 

I often search consumer reviews on the Internet 
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  I refer to online consumer reviews whenever I need 

information on companies or goods 

 

I am influenced by online consumer reviews when I choose a 

product 

I rely on online consumer reviews when I purchase products 

Online consumer reviews crucially affect my choice of 

product 
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HASIL UJI STATISTIK SPSS 

1. Uji validitas 

a. Advertising 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 
Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

A1 15.71 9.667 .560 .823 

A2 15.84 9.077 .613 .810 

A3 15.88 8.000 .733 .774 

A4 15.91 8.585 .661 .796 

A5 15.84 9.142 .624 .807 

b. Celebrity Endorsement 

Item-Total Statistics 

Scale Mean if 

Item Deleted 
Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

CE1 11.67 5.084 .668 .706 

CE2 11.71 5.032 .668 .705 

CE3 11.74 4.948 .642 .719 

CE4 11.55 6.318 .436 .813 

c. Online Customer Review 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 
Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

OCR1 24.46 12.662 .457 .762 

OCR2 24.51 11.879 .548 .744 

OCR3 24.40 11.693 .563 .740 

OCR4 24.37 12.753 .508 .753 
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OCR5 24.66 12.744 .433 .766 

OCR6 24.61 12.220 .465 .761 

OCR7 24.58 11.902 .560 .741 

d. Purchase Intention 

Item-Total Statistics 

Scale Mean if 

Item Deleted 
Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

PI1 11.83 5.270 .737 .764 

PI2 11.79 5.578 .658 .801 

PI3 11.78 5.760 .653 .802 

PI4 11.90 5.720 .633 .811 

2. Uji reliabilitas 

a. Advertising 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
N of Items 

.836 5 

b. Celebrity Endorsement 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
N of Items 

.792 4 

c. Online Customer Review 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
N of Items 

.780 7 

Cronbach's 

Alpha 
N of Items 

.838 4 
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d. Purchase Intention 

Reliability Statistics 

3. R-square 

 
4. Uji t (parsial) 

Coefficientsa 

Unstandardized coefficients 

Model B Std. Error 

Standardized 

coefficients 

Beta 
T Sig. 

1 (constant) .684 1.245  .550 .583 

A .191 .060 .227 3.170 .002 

Ce .356 .071 .346 4.999 .000 

Ocr .202 .044 .264 4.567 .000 

A. Dependent variable: pi    

5. Uji f (simultan) 

Anovaa 

Model Sum of squares Df Mean square F Sig. 

1 Regression 884.093 3 294.698 57.139 .000b 

Residual 1036.668 201 5.158   

Total 1920.761 204    

A. Dependent variable: pi     

B. Predictors: (constant), ocr, ce, a 

DATA KUESIONER 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir Pendapatan Bulanan 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 
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Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
S2 > Rp 9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat > Rp 9.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat > Rp 9.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 > Rp 9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
S2 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 
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Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
S2 > Rp 9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir 
Pendapatan Bulanan 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat > Rp 9.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat > Rp 9.000.000 

Laki-laki >33 Tahun S2 > Rp 9.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 > Rp 9.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 
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Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki >33 Tahun S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
S2 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki >33 Tahun S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
S2 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
S2 < Rp 3.000.000 

 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir 
Pendapatan Bulanan 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
S2 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 > Rp 9.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 
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Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
S2 < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
S2 < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 > Rp 9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
S2 > Rp 9.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 
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Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir Pendapatan Bulanan 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan >33 Tahun SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
S2 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan >33 Tahun SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 
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Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan >33 Tahun D3 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan >33 Tahun D3 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir 
Pendapatan Bulanan 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki >33 Tahun D3 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 
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Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki >33 Tahun D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 
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Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir Pendapatan Bulanan 

Laki-laki >33 Tahun SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan >33 Tahun D3 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 
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Laki-laki >33 Tahun D4/S1 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan >33 Tahun D3 Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 28 - <33 

Tahun 
D3 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 6.000.000 – Rp 

9.000.000 

Laki-laki 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 < Rp 3.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat < Rp 3.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat > Rp 9.000.000 

 

Jenis Kelamin Usia 
Pendidikan 

Terakhir 
Pendapatan Bulanan 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 18 - <23 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 28 - <33 

Tahun 
SMA/SMK/Sederajat Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

Perempuan 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 
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Laki-laki 23 - <28 

Tahun 
D4/S1 Rp 3.000.000 – Rp 

6.000.000 

PI 

1 
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2 
PI 

3 
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4 
A 
1 
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3 
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4 
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5 
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3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 2 4 4 4 3 4 2 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 2 5 4 5 5 5 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 5 5 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 3 3 4 3 3 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 2 2 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 5 5 5 5 5 1 5 1 3 5 5 4 5 5 5 

4 2 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

3 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 2 4 4 3 4 4 3 3 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 2 4 4 5 5 5 5 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

3 3 3 3 5 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 

4 4 4 4 3 3 2 3 3 2 2 2 4 5 5 5 5 5 5 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 
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3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 

3 2 2 2 3 2 2 2 2 1 1 2 2 4 5 5 5 3 3 3 

3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 2 2 2 4 4 4 3 3 2 2 2 3 4 3 3 3 2 3 2 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 4 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 3 3 3 

3 3 3 3 4 4 4 5 5 3 2 2 4 5 5 5 5 5 3 4 

5 5 5 5 4 3 3 4 3 4 4 3 4 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 2 4 4 4 4 3 3 3 

4 3 4 2 5 5 3 3 3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 2 2 4 4 4 4 4 1 1 1 2 4 4 4 4 2 2 4 

4 3 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

4 2 3 3 4 5 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 3 4 4 4 4 5 4 4 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 3 1 1 1 3 3 2 2 2 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 2 2 3 3 4 3 2 4 3 4 3 4 4 4 3 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 5 4 4 3 3 3 2 4 4 3 3 3 3 3 4 

4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 2 2 3 4 4 4 4 5 5 4 5 3 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 
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3 3 3 3 4 2 2 2 2 3 3 4 4 5 5 5 5 3 3 4 
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5 5 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 5 5 4 4 4 3 3 

4 4 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 5 5 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 

3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 5 5 5 5 5 4 4 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 

2 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 2 5 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

2 2 2 2 4 4 4 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 2 2 4 

5 4 4 5 5 5 4 2 2 4 5 4 2 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 5 4 5 5 5 3 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 5 4 5 5 5 3 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 5 4 5 5 5 3 5 5 

3 4 3 3 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

3 3 3 2 4 4 3 3 3 3 3 3 4 5 4 4 4 4 3 3 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 3 4 4 4 5 5 

3 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 

4 4 3 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 3 4 4 5 4 3 4 5 4 5 3 1 5 3 4 4 3 

4 3 5 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 3 
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4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 4 3 3 

3 5 5 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 3 3 4 

4 5 3 4 3 4 4 5 4 5 5 3 5 5 1 2 4 5 2 2 

5 4 5 3 5 5 3 3 5 3 3 4 4 5 5 4 5 3 4 4 

4 3 3 5 4 3 4 5 4 3 5 5 4 4 4 4 5 5 3 5 
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6 

OCR 
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4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

1 1 3 1 1 1 1 1 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 3 5 5 5 4 5 5 

3 2 2 2 1 3 1 2 1 2 1 1 3 3 2 3 3 4 2 2 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 3 5 

4 5 4 5 3 3 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 5 2 5 

5 5 3 5 3 4 3 4 5 5 4 5 3 3 4 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 3 4 4 5 5 5 3 3 4 4 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 5 3 3 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 3 4 4 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 

4 5 3 4 4 5 5 3 5 3 5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 

5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 5 5 4 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 2 3 2 4 2 2 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 2 5 5 3 4 5 4 4 3 

5 2 5 4 2 3 3 5 5 4 3 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 2 3 3 5 4 3 3 4 

4 5 4 5 5 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 5 5 4 4 5 
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3 4 5 4 5 4 5 4 3 3 3 5 4 3 4 5 4 4 4 3 

5 3 4 3 4 3 4 3 3 2 3 4 3 3 4 3 4 3 3 1 

1 3 1 1 2 2 2 4 5 5 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 

3 5 5 3 3 4 4 4 3 4 5 3 5 3 4 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 3 5 3 4 4 5 3 

5 5 4 3 4 4 4 4 5 5 3 3 4 3 4 5 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 3 

5 5 5 3 3 4 1 3 1 1 4 3 5 4 5 3 4 3 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 3 4 4 

5 5 5 4 3 4 3 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 
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4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 5 3 4 4 4 5 4 5 5 4 5 3 5 3 3 3 5 4 

2 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 4 1 2 2 4 4 5 4 

4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 2 4 4 3 4 

4 4 4 4 5 4 5 3 5 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 

4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 2 5 4 5 4 4 5 3 4 4 

2 3 5 5 3 3 3 3 4 4 5 3 4 3 3 3 3 3 4 4 

5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 1 1 3 

5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 3 

4 5 4 5 4 5 5 3 3 4 4 4 4 4 3 5 5 4 3 3 

4 5 4 3 4 5 3 3 5 3 4 3 4 5 3 4 5 3 3 4 

4 3 5 4 4 3 3 3 3 4 5 4 4 4 5 3 4 3 4 4 

4 3 5 4 3 5 4 4 5 3 3 5 1 3 5 4 5 5 5 4 

3 4 5 3 4 3 5 5 4 3 3 5 3 5 3 4 4 3 5 3 

4 5 5 4 5 4 3 3 5 4 4 4 3 4 4 5 5 3 5 4 

5 4 4 3 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 
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1 1 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 1 

3 3 5 4 4 4 5 5 5 4 3 5 4 5 4 4 4 5 4 2 

1 1 1 3 3 3 1 2 3 2 3 3 3 2 2 1 2 5 3 4 

3 5 4 3 4 4 3 4 4 4 5 5 4 3 2 1 5 4 5 4 

4 4 3 4 3 5 5 3 4 3 4 4 5 5 5 5 4 3 4 5 

4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 1 5 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 2 1 4 4 2 4 2 

4 4 3 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 3 5 4 3 4 

5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 

4 5 3 4 5 3 5 5 3 4 3 4 3 5 4 5 4 3 4 3 

4 3 5 4 4 3 3 3 3 4 5 4 4 4 3 4 4 3 4 3 

4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 3 4 5 

4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 3 3 4 4 3 5 5 

4 3 5 3 3 4 3 4 5 4 5 5 3 3 3 5 4 5 5 5 

1 4 3 1 3 1 5 5 4 5 5 4 5 3 3 4 3 4 4 4 
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4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 3 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 3 4 5 5 

4 4 3 5 4 3 3 5 5 4 5 4 4 4 5 5 3 3 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 

3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 3 4 

4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 1 4 4 4 

3 3 3 2 3 2 2 1 3 3 1 2 2 4 5 1 3 1 5 4 

5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 3 5 3 5 3 4 3 4 4 4 

4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 3 5 4 3 3 4 3 4 

4 5 5 5 4 5 3 4 4 4 3 4 5 4 5 4 4 4 1 1 

2 4 2 4 3 5 4 1 4 4 2 2 3 1 1 1 5 2 4 4 
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4 4 4 5 4 3 3 4 3 4 5 3 3 4 4 5 5 4 3 3 

3 4 5 5 3 4 5 5 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 5 4 3 

1 4 3 1 1 4 5 5 5 4 5 3 4 5 3 5 4 5 5 4 

1 1 1 4 4 4 1 2 4 2 4 4 4 2 2 1 2 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 2 1 

4 4 5 4 5 3 5 4 5 3 4 4 5 3 4 4 5 3 4 4 

5 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 4 3 5 2 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

3 3 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 5 3 3 

5 5 4 2 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 1 3 

4 5 4 4 5 3 5 5 4 3 4 4 3 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 3 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 3 4 5 3 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 

5 5 3 3 4 3 4 5 3 4 5 4 3 5 5 5 5 4 4 5 
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4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 2 3 3 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 1 1 1 2 1 3 2 3 5 5 5 4 5 3 3 3 

5 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

2 1 1 1 3 3 3 3 4 2 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 

4 3 4 3 4 4 3 4 5 3 4 5 4 2 3 3 4 4 5 4 

3 3 4 4 4 5 4 5 4 4 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 
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