BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah dilakukan mengenai
hubungan digital payment dengan pembelian secara tidak terencana pada mahasiswa

Universitas Atma Jaya Yogyakarta dapat diambil kesimpulan hal-hal sebagai berikut:

1. Pada variabel metode pembayaran, responden dominan melakukan pembelian
terencana, tetapi penggunaan pembayaran digital menunjukkan peningkatan
dalam pembelian tidak terencana. Menariknya, pada barang 1 seluruh pembelian
tidak terencana hanya terjadi pada metode pembayaran digital. Hal ini
menunjukkan bahwa pembayaran digital memicu perilaku konsumtif, terutama
pada barang dengan harga tertinggi. Namun, secara statistik, hanya barang 1 yang
signifikan dengan unplanned buying, sedangkan pada barang 2 dan 3 tidak
signifikan.

2. Pada variabel pemasukan tambahan, mayoritas responden melakukan pembelian
secara terencana, namun pembelian tidak terencana lebih banyak dilakukan oleh
responden dengan pemasukan tambahan. Hal ini menunjukkan bahwa adanya
pemasukan tambahan mendorong perilaku pembelian tidak terencana. Meskipun
demikian, variabel pemasukan tambahan tidak signifikan dengan pembelian tidak
terencana pada ketiga jenis barang.

3. Pada variabel program studi, tingkat pembelian tidak terencana cenderung
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bervariasi tergantung pada jenis barang. Tidak ada program studi yang secara
konsisten memiliki tingkat pembelian tidak terencana. Hal ini dikarenakan jumlah
responden yang tidak merata antar program studi, sehingga perbandingan antar
program studi tidak dapat dijadikan dasar untuk menyimpulkan tingkat
kecenderungan pembelian tidak terencana berdasarkan jurusan. Namun, variabel
program studi secara statistik tidak signifikan dengan unplanned buying.

. Pada variabel jenis kelamin, laki-laki lebih dominan dalam melakukan pembelian
tidak terencana, khususnya pada barang-barang dengan harga lebih tinggi.
Sebaliknya, perempuan dominan melakukan pembelian tidak terencana pada
barang dengan harga yang lebih rendah. Meskipun demikian, jenis kelamin tidak
signifikan terhadap unplanned buying.

. Pada variabel tahun angkatan masuk kuliah tidak ditemukan pola pembelian tidak
terencana yang konsisten. Tidak ada kecenderungan kenaikan atau penurunan
persentase pembelian tidak terencana berdasarkan angkatan paling lama ke paling
baru. Hal ini dikarenakan jumlah responden yang tidak merata antar tahun
angkatan, sehingga perbandingan antar tahun angkatan tidak dapat dijadikan dasar
untuk menyimpulkan tingkat kecenderungan pembelian tidak terencana
berdasarkan tahun angkatan lama ke tahun angkatan baru. Secara statistik tahun

angkatan tidak signifikan dengan unplanned buying.
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5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah diperoleh, berikut

beberapa saran yang dapat diberikan:

1. Bagi mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta, penelitian ini
memberikan implikasi bahwa kemudahan dalam menggunakan metode
pembayaran digital dapat mendorong konsumen melakukan pembelian secara
tidak terencana, terutama untuk barang dengan harga tinggi. Oleh karena itu,
mahasiswa diharapkan dapat lebih bijak dan mempertimbangkan kebutuhan
sebelum melakukan transaksi, khususnya saat berhadapan dengan produk
berharga besar.

2. Bagi penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan teknik
pengambilan sampel yang lebih luas dan representatif agar memperoleh
gambaran yang lebih menyeluruh dan akurat tentang hubungan antara digital
payment dengan pembelian tidak terencana. Diharapkan juga agar dapat
menggunakan rumus Slovin dengan margin of error sebesar 5% agar jumlah
sampel yang diperoleh lebih representatif terhadap populasi. Dengan
demikian, hasil peneliti akan memiliki tingkat kepercayaan yang lebih tinggi

dan dapat digeneralisasikan dengan lebih akurat.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. 1 Pertanyaan Kuesioner

Pertanyaan Kuesioner Kepada Mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta
Kuesioner Penelitian

PENGARUH DIGITAL PAYMENT TERHADAP UNPLANNED BUYING
Studi empiris pada mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta
Tahun 2025

Kriteria Responden:

1. Mahasiswa aktif Universitas Atma Jaya Yogyakarta angkatan 2018-2024.
2. Pernah menggunakan metode pembayaran digital.

Profil responden:

1. Email
Pertanyaan terbuka
2. Jenis kelamin
a. Perempuan

b. Laki-laki

a. Manajemen
b. Akuntansi

c. Ekonomi Pembangunan
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t.

Hukum

lImu komunikasi
Sosiologi

Arsitektur

Teknik sipil

Biologi

Teknologi Pangan
Sistem Informasi
Teknik Industri
Informatika

Magister Manajemen
Magister Akuntansi
Magister Hukum
Magister IImu Ekonomi
Magister Teknik Sipil
Magister Informatika

Magister Teknik Industri

4. Angkatan

a.

b.

2018

2019

2020

2021
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e. 2022
f. 2023
g. 2024

Pertanyaan Kuesioner:

1. Berapa jumlah total pengeluaran Anda dalam 1 bulan terakhir di luar
pembayaran tempat tinggal (uang kos, sewa apartemen, sewa kontrakan)
a. Kurang dari Rp1.000.00

b. Rp1.000.000 — Rp2.999.999

o

Rp3.000.000 — Rp4.999.999

o

Rp5.000.000 — Rp7.999.999

@

Rp8.000.000 atau lebih
2. Dalam sebulan terakhir, apakah Anda menerima pemasukan tambahan?
(contoh : fee, tunjangan, honorarium, bantuan keuangan, pendapatan investasi,
bonus, kiriman orang tua, dan lain sebagainya)
a. Ya
b. Tidak
3. Dalam sebulan terakhir, berapa kali Anda pergi nongkrong (contoh: cafe, mall,
jalan-jalan, dll)? (tidak termasuk nugas)
a. 0-5kali
b. 6 kali atau lebih

4. Dengan adanya pembayaran digital, apakah Anda cenderung melakukan
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pembelian tidak terencana? (contoh: awalnya ingin membeli 1 barang, tetapi
akhirnya membeli 3 barang)

a. Jarang/tidak pernah

b. Sering

Pertanyaan Barang 1

1. Sebutkan nama barang dengan harga termahal yang Anda beli dalam sebulan
terakhir
Pertanyaan terbuka
2. Total pembayaran barang termahal pertama (Rp) [Tanpa separasi ribuan, misal
5000000]
Pertanyaan terbuka
3. Metode pembayaran yang digunakan pada barang pertama
a. Tunai
b. Transfer bank
c. Kartu kredit
d. Dompet digital Langsung Bayar (contoh: Shopepay, Gopay, Dana,
OVO)
e. Dompet digital PayLater/Kredit (contoh: Shopee PayLater, GoPay
Later, Dana PayLater, Ovo PayLater)
4. Apakah Anda sebelumnya sudah merencanakan untuk pembelian barang

tersebut?
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a. Ya
b. Tidak

Pertanyaan Barang 2

1. Sebutkan nama barang dengan harga termahal yang Anda beli dalam sebulan
terakhir
Pertanyaan terbuka
2. Total pembayaran barang termahal pertama (Rp) [Tanpa separasi ribuan, misal
5000000]
Pertanyaan terbuka
3. Metode pembayaran yang digunakan pada barang pertama
a. Tunai
b. Transfer bank
c. Kartu kredit
d. Dompet digital Langsung Bayar (contoh: Shopepay, Gopay, Dana,
OVO)
e. Dompet digital PayLater/Kredit (contoh: Shopee PayLater, GoPay
Later, Dana PayLater, Ovo PayLater)
4. Apakah Anda sebelumnya sudah merencanakan untuk pembelian barang tersebut?
a. Ya
b. Tidak

Pertanyaan Barang 3
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1. Sebutkan nama barang dengan harga termahal yang Anda beli dalam sebulan
terakhir
Pertanyaan terbuka
2. Total pembayaran barang termahal pertama (Rp) [Tanpa separasi ribuan, misal
5000000]
Pertanyaan terbuka
3. Metode pembayaran yang digunakan pada barang pertama
a. Tunai
b. Transfer bank
c. Kartu kredit
d. Dompet digital Langsung Bayar (contoh: Shopepay, Gopay, Dana,
OVO)
e. Dompet digital PayLater/Kredit (contoh: Shopee PayLater, GoPay
Later, Dana PayLater, Ovo PayLater)
4. Apakah Anda sebelumnya sudah merencanakan untuk pembelian barang tersebut?
a. Ya

b. Tidak
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Lampiran 2. 1 Hasil Olah Data

Uji Chi-Square Barang 1

1. Metode Pembayaran

Kesimpulan:
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Barang 1
Metode Pembelian Tidak Pembelian Metode Pembelian | Pembelian Tidak
Total Persentase
Pembayaran Terencana Terencana Pembayaran Terencana Terencana
DM 33 119 152 193 696 | BB 9 DM 100% 86%
Tunai 0 19 19 0.0 111 | 111 Tunai 0% 14%
Total 33 138 171 193 80.7 | 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((0-E)"2)/E
1.1 33 2933 0.46
1.2 119 122.67 0.11
2.1 0 3.67 3.67
2.2 19 15.33 0.88
s.11
Chi-Square Kritis (5% df(2-1)(2-1)): 3.84
Chi-Square Hitung: 5.11
Kesimpulan: Metode pembayaran mempengarvhi unplanned buying
2. Pemasukan Tambahan
Barang 1
A . . Pembelian
Pemasukan Pembelian Tidak| Pembelian Pemasukan | Pembelian .
Persentase Tidak
Tambahan Terencana Terencana Tambahan | Terencana
Total Terencana
Tidak 8 25 33 47 146 19.3 DM 24% 18%
Ya 25 113 138 14.6 66.1 80.7 Tunai 76% 82%
Total 33 138 171 193 80.7 100.0 100% 100%
(bXk) Obk Ebk ((O-E)y2)E
1.1 8 6.37 0.42
1.2 25 26.63 0.10
2.1 25 26.63 0.10
22 113 111.37 0.02
| 0.64
Chi-Square Kritis (5% dfi2-1)(2-1)): 0
Chi-Square Hitung: 0.64

Pemasukan tambahan tidak mempengaruhi unplanned buying




3. Program Studi

Pembelian Pembelian
Program Studi Tidak Terenoana
Terencana
Akutansi 9 T
| Arsitekiur [P S
Biclogi 3 2
Ekornomi Pembang| EPA 165
Hukum 1224 T
Imu Komunikasi P4 [:F4
Infarmatika P T
Manajemen 185 17
Sistem Infarmasi P -7
Sosiclogi 3 T
Tekrik Industri P S
Teknik Sipil 9 T
Teknologi Pangan 03 42
1003 10022

Barang 1
Pembelian Pembelian
Program Studi Tidak T Total Persentaze
Terencana | oo oona
Akutansi 3 E] 12 18 5.3 ]
Arsitekiur z 7 E] 12 4.1 ]
Eiiclogi 1 g E] 0.6 4.7 5.3
Ekonomi Pembang! 3 22 ] 18 123 14.6
Hukum 4 E] 13 23 5.3 e
lImu Komunikasi 3 g bl 18 4.7 6.4
Infarmatika 3 i 13 18 5.8 TR
Manajemen [ 24 30 3.5 14.0 15
Siztem Infarmasi 3 ] il 13 4.7 E.d
Siosiologi 1 10 hil 0.6 5.8 6.4
Teknik Imdustri 1 T g 0.6 4.1 4.7
Teknik Sipil 3 10 13 18 5.8 il
Teknologi Pangan [ [ 0.0 3.5 35
Tatal 33 138 1™ 18.3 80.7 100.0
bk Obk Ebil: (IO-EXZNE
11 3 2.32 0.20
12 3 3.65 0.05
2.1 2 174 0.04
2.2 7 .26 0.01
3.1 1 174 0.1
3.2 g T.26 0.07
4.1 3 4.82 0.639
4.2 Z2 20,15 0.17
5.1 4 251 0.83
5.2 3 10.43 0.21
E.1 3 212 0.36
b2 g 8.58 0.03
Al 3 251 0.10
T2 ] 10.43 0.02
8.1 [ ENE] 0.01
8.2 24 24 0.00
3.1 3 212 0.36
9.2 g 8.58 0.03
10.1 1 212 0.53
102 10 8.558 0.14
1.1 1 154 0.13
2 T 6.46 0.05
121 3 2.51 0.10
122 i) 10.43 0.02
131 [i] 116 116
122 [ 4.54 0.28
6.13
Chi-Square Kritis (53 di13-11003-110: 173.00
Chi-Square Hitung: E.13

Kesimpular:

Program studi tidak mempengarubi seqpdannes Saming
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4. Jenis Kelamin

Barang 1
Pembelian ! ! Pembelian
Tenis Kelanin Tk | Combelen gy Persentase Gender Pembelian | iy
Terencana Terencana Terencana Terencana
Laki-laki 21 76 97 123 44.4 56.7 Laki-laki 64% 55%
Perempuan 12 62 74 7.0 36.3 433 Perempuan 36% 45%
Total 13 138 171 19.3 80.7 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((O-EY2)E
11 21 18.72 0.28
12 76 78.28 0.07
21 12 14.28 0.36
22 62 59.72 0.09
0.80
Chi-Square Kritis (5% dfi2-1)(2-1)): 3.84
Chi-Square Hitung 0.30
Kesimpulan Jenis kelamin tidak mempengaruhi wnplanned buying
5. Angkatan tahun masuk kuliah
Barang 1
Pembelian . Pembelian .
Tahun angkatan Tidak Pembelian Total Persentase Program Studi Tidzk Pembelian
= Terencana = Terencana
Terencana Terencana
2018 1 2 3 0.6 1.2 1.8 2018 3% 1%
2019 2 7 9 1.2 4.1 53 2019 6% 5%
2020 3 15 18 1.8 8.8 10.5 2020 9% 11%
2021 21 66 87 12.3 38.6 0.9 2021 64% 48%
2022 1 21 22 0.6 12.3 12.9 2022 3% 153%
2023 3 15 18 1.8 8.8 10.5 2023 9% 11%
2024 2 12 14 1.2 7.0 8.2 2024 6% 9%
Total 33 138 17 19.3 80.7 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((O-Ey2)E
1.1 1 0.58 0.31
1.2 2 242 0.07
2.1 2 1.74 0.04
2.2 7 7.26 0.01
3.1 3 347 0.06
3.2 15 14.53 0.02
4.1 21 16.79 1.06
42 66 70.21 0.25
5.1 1 425 248
5.2 21 17.75 0.59
6.1 3 347 0.06
6.2 15 14.53 0.02
7.1 2 2.70 0.18
7.2 12 11.30 0.04
5.20
Chi-Square Kritis (3% df{ 7-1)(7-1)): 50.99
Chi-Square Hitung: 5.20

Kesimpulan:

Tahun angkatan tidak mempengaruhi unplanned buying
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Uji Chi-Square Barang 2

1. Metode Pembayaran

Barang 2
Metode Pembelian Tidak Pembelian Metode Pembelian  |Pembelian Tidak
Total Persentase
Pembayaran Terencana Terencana Pembayaran Terencana Terencana
DM 40 105 145 234 614 | 848 DM 87% 84%
Tunai ] 20 26 35 117 | 152 Tunai 13% 16%
Total 46 125 171 26.9 73.1 | 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((0-E)*2)E
1.1 40 39.01 0.03
12 105 105.99 0.01
2.1 ] 6.99 0.14
22 20 19.01 0.05
0.23
Chi-Square Kritis (5% df(2-1)(2-1)): 3.84
Chi-Square Hitung: 023
Kesimpulan: Metode pembayaran tidak mempengarvhi unplanned buying
2. Pemasukan Tambahan
Barang 2
. . " . Pembelian
Pemasukan Pembelian Tidak| Pembelian Pemasukan | Pembelian .
Total Persentase Tidzk
Tambzhan Terencana Terencana Tambahan | Terencana
Terencana
Tidak g 25 33 47 14.6 19.3 DM 17% 20%
Ya 38 100 13§ 222 58.5 80.7 Tunai 83% 80%
Total 46 125 171 26.9 73.1 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((0O-EYE
1.1 8 .88 0.08
1.2 25 24.12 0.03
2.1 38 37.12 0.02
22 100 100.88 0.01
0.15
Chi-Square Kritis (3% df{2-1)(2-1)): 3.84
Chi-Square Hitung: 0.15

Kesimpulan:
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3. Program Studi

Barang 2
Fembelian Pembeli
Program Studi Tidak T Emoetian Toral Perzentase
erencana
Terencana
Akutansi 2 E] il 12 5.3 6.4
Arsitekiur Z i 3 12 4.1 5.3
Biiclawgi 2 ¥ 3 12 4.1 5.3
Ekonomi Pembangs 4 21 25 23 12.3 ¥.E
Huleum 4 3 13 23 5.3 .6
lImu K amurikasi E [ 1 23 35 E.d
Infarmatika 3 10 13 18 5.8 il
Manajemen [&] 22 30 4.7 12.9 175
Sistem Informasi 2 El 1 12 5.3 E.4
Sosiclogi 3 [&] 1 18 4.7 E.4
Teknik Industri 4 4 5] 23 23 4.7
Teknik Sipil 3 10 13 18 5.8 T.E
Teknologi Pangan 3 3 [ 18 15 35
Tatal 45 125 1vo Z6.3 731 934
b.k] Ol Ebk ([D-ET2)E
11 2 291 0.29
12 3 8.03 0.10
21 2 2.38 0.06
2.2 T b.62 0.02
31 2z 2.38 0.06
3.2 T b.62 0.0z
4.1 4 b.62 104
4.2 21 15.35 0.37
5.1 4 .44 0.03
5.2 E] 9.56 0.03
5.1 S ] 150
E.2 B £.03 0.54
7.1 3 344 0.06
7.2 10 9.56 0.0z
8.1 g .94 0.00
8.2 22 2206 0.00
EN] 2z ] 0.23
3.2 3 5.03 0.10
10.1 3 291 0.00
0z g 5.03 0.00
1.1 4 212 167
1.2 4 5.58 0.60
121 3 .44 0.06
122 ] 9.56 0.0z
131 3 155 125
132 3 4.41 0.45
565
Chi-Square Kritis (5% d13-1013-10): 173.00
Chi-Sgquare Hitung: 6.65

Kesimpulan:

4. Jenis kelamian

Program studi tidak mempengaruhi seqodammed Sy

Chi-Square Hitung:
Kesimpulan:
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Barang 2
Pembelian 5
Gender Tidak Pembelian Total Persentase
Terencana
Terencana
Laki-lakd 23 74 97 135 433 56.7
Perempuan 23 51 74 135 298 433
Total 46 125 171 269 3.1 100.0
(bk) Obk Ebk ((O-EY'2)E
1.1 23 26.09 0.37
12 4 7051 0.13
2.1 23 18.51 0.48
| 22 51 54.09 0.18
1.16
Chi-Square Kritis (5% dfi2-1)(2-1)) 3.84

1.16
Jenis kelamin tidak mempengaruhi unplanned buying

Pembelian Pembeli
Pragram Studi Tidak T Srmnelan
Terercanz | oo oo
Akutansi 42 T
Arsitekiur 42 [F7
Bialagi 421 [
Ekonomi Pembang 3 17
Hukum e T
limu Kamurikasi 1 S
Infarmatika T g
Manajemen 155 155
Siztern Infarmasi 421 T
Sosiologi T [
Teknik Industri e 3
Teknik Sipil T -2
Teknalogi Pangan T 2
10022 1002
Metode Pembelian Pm’fbeﬂan
Tidak
Pembayaran Terencana
- Terencana
DM 350% 39%
Tunai 50% 41%
100% 100%




5. Tahun angkatan masuk kuliah

Barang 2
Pembelian y Pembelian .
Tahun angkatan Tidak Pembelian Total Persentase Program Studi Tidak Pembelian
Terencana Terencana
Terencana Terencana
2018 1 2 3 0.6 1.2 1.8 2018 2% 2%
2019 2 7 9 1.2 4.1 5.3 2019 4% 6%
2020 4 14 18 23 8.2 10.5 2020 9% 11%
2021 24 63 87 14.0 36.8 50.9 2021 52% 0%
2022 5 17 22 29 9.8 12.9 2022 11% 14%
2023 4 14 18 23 8.2 10.5 2023 9% 11%
2024 4] 5 14 3.5 4.7 §.2 2024 13% 6%
Total 46 125 171 26.9 73.1 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((O-Ey2)E
1.1 1 0.81 0.05
1.2 2 2.19 0.02 |
21 2 242 0.07
2.2 7 6.58 0.03
31 4 4.84 0.15
3.2 14 13.16 0.05
4.1 24 23.40 0.02
4.2 63 63.60 0.01
5.1 5 5.92 0.14
5.2 17 16.08 0.05
6.1 4 4.84 0.15
6.2 14 13.16 0.05
7.1 1] 3.77 1.33
7.2 8 10.23 0.4%
2.59
Chi-Square Krifis (3% df{7-1)}(7-1)): 30.99
Chi-Square Hitung 2.59
Kesmpulan Tahun angkatan tidak mempengaruhi wnplanned buying
Uji Chi-Square Barang 3
1. Metode pembayaran
Barang 3
Metode Pembelian Tidak Pembelian Total Parsentase Metode Pembelian  |Pembelian Tidak
Pembavaran Terencana Terencana Pembayaran Terencana Terencana
DA 34 20 144 316 | 526 | 842 DM 902, 2%
Tunai 7 20 21 41 11.7 | 15.8 Tunai 11% 18%
Total 61 110 171 3537 | 643 | 1000 100%: 100%
bK) Otk Ebk ({O-E)y"2)E
1.1 34 31.37 0.13
12 20 92.63 0.07
21 7 0.63 0.72
22 20 17.37 0.40
1.33
Chi-Square Kritis (3% df(2-1)2-1)) 3.84
Chi-Square Hitung: 1.33

Kesimpulan:

Metode pembayaran tidak mempengarubi unplanned buying

65




2. Pemasukan tambahan

Barang 3
Pemasukan Pembelian Tidak| Pembelian Pemasukan | Pembelian Pen}beha.n
Total Persentase Tidak
Tambahan Terencana Terencana Tambahan | Terencana
Terencana
Tidak 13 20 33 1.6 1.7 19.3 DM 22% 18%
Ya 47 91 138 275 532 80.7 Tunai 8% 82%
Total 60 111 17 351 64.9 100.0 100% 100%
bk Obk Ebk (O-EY2)E
1.1 13 11.58 0.17
1.2 20 21.42 0.09
2.1 47 48.42 0.04
22 91 §9.58 0.02
0.33
Chi-Square Kritis (5% dfi2-1)1(2-1)) 3.84
Chi-Square Hitung: 0.33
Kesimpulan: Pemasukan tambahan tidak mempengarubi unplanned buying
3. Program studi
Barang 3
Pembelian Pembelian Pembelian Pembelian
Pragram Studi Tidak L — Total Perzentaze Pragram Studi Tidak Terenoana
Terencana Terencana
Akutansi 4 ] 12 23 4.7 7.0 Akutansi T s
[Brsitekiur 2 i E] 12 4.1 5.3 Arzitektur 3 [
Biclagi 4 5 3 23 29 5.3 Biclagi T S
 Ekonomi Pembang g 17 25 4.7 EE] 4.6 Ekanomi Pembang| 135 =
| Hukum 3 0 13 18 5.8 T.6 Hukum S EEd
limu Komunik asi 4 i il 23 4.1 6.4 lImu Komunik asi A [
Informatika g 5 13 4.7 ] 7B Informatika 133 S
Manajemen g 22 30 4.7 123 175 Manajemen 133 202
Sistern Informasi S [ il 23 35 6.4 Sistern Informasi g S
Siosiologi 4 T il 23 4.1 6.4 Sosiclogi T ;24
| Teknik Industri 3 S g 18 ] 4.7 [ Teknik Industri S S
| Teknik Sipil 4 E] 13 23 5.3 7B [ Teknik Sipil T s
Teknologi Pangan 3 3 [ 18 15 35 [Teknologi Pangan S 2
Tatal [=11] m T 35.1 E4.3 000 003 00
[b.k] Obk Ebk [[D-ETZ)E
11 4 421 0T
12 ] FE] 0.071
21 2 36 0.4z
22 7 5.04 0.23
a1 4 36 0.z22
3.2 9 5.64 12
4.1 ] 37T 0.07
4.2 17 16.23 0.04
51 3 4.56 0.53
52 il g.44 0.23
] 4 3.06 0.01
EZ 7 T4 0.00
Fll ] 4.56 2.59
iZ 5 g.44 140
a1 ] 10,53 0.61
[ 22 13.47 0.33
a1 [ 3.86 0.34
N [ T4 013
0.1 4 3.06 0.01
0.2 7 714 0.00
11 3 281 0.01
1.2 5 513 0.01
121 4 4.56 0.07
2.2 E] 8.44 0.04
131 3 il 0.33
152 3 EE] 0.21
Prag 812
Chi-Square Kritiz (534 d13-1013-11): 173.00
Chi-Square Hitung: 812

Kesimpulan:

Pragram studi tidak mempengaruhi sqpdanned by
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4. Jenis kelamin

Barang 3
Pembelian . . Pembelian
Gender Tidak Pembelizn Total Persentase Metode Pembelizn Tidak
Terencana Terencana Pembayaran Terencana Terencana
Laki-laki 32 65 97 18.7 38.0 56.7 DM 53% 59%
Perempuan 28 16 74 164 269 433 Tunai 47% 1%
Total 60 111 171 351 64.9 100.0 100% 100%
(bk) Obk Ebk ((O-EY2)E
1.1 32 34.04 0.12
12 65 62.36 0.07
2.1 28 2596 0.16
2.2 46 48.04 0.09
0.43
Chi-Square Kritis (5% df{2-1)(2-1)): 3.84
Chi-Square Hitung: 043
Kesimpulan Jenis kelamin tidak mempengaruhi unplarmed buying
5. Tahun angkatan masuk kuliah
Barang 3
Pembelian . Pembelian .
Tahun angkatan Tidak Pembelian Total Persentase Program Studi Tidak Pembelian
Terencana Terencana
Terencana Terencana
2018 3 3 0.0 1.8 1.8 2018 0%
2019 1 8 9 0.6 4.7 5.3 2019 2%
2020 5 13 18 29 7.6 10.5 2020 8%
2021 32 55 87 18.7 322 509 2021 53%
2022 7 15 22 1 8 12.9 2022 12%
2023 9 9 18 53 3. 10.5 2023 15%
2024 6 8 14 3.5 4.7 8.2 2024 10%
Total 60 111 171 35.1 64.9 100.0 100%
(bXk) Obk Ebk ((O-Ey2)E
1.1 0 1.05 1.05
1.2 3 1.95 0.57
2.1 1 3.16 147
2.2 8 5.84 0.80 3
3.1 5 6.32 0.27
3.2 13 11.68 0.15
4.1 32 30.53 0.07
42 35 56.47 0.04
5.1 7 1.72 0.07
5.2 15 14.28 0.04
6.1 9 6.32 1.14
6.2 9 11.68 0.62
7.1 6 491 024
7.2 8 9.09 0.13
6.66
Chi-Square Kritis (5% df{7-1)(7-1)): 50.99
Chi-Square Hitung: 6.66

Kesmmpulan:

Tahun angkatan tidak mempengaruhi wrplanned buying
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