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ANALISIS ISI KONTEN YOUTUBE KOMISI KOMUNIKASI SOSIAL

KEUSKUPAN SEBAGAI MEDIA EVANGELISASI

ABSTRAK

Media sosial awalnya dirancang untuk jejaring secara individu dan jejaring
sosial juga terbuka untuk digunakan perusahaan, organisasi atau pemerintahan
sebagai sarana komunikasi massa. Begitu pula dengan Gereja Katolik yang terbuka
terhadap perkembangan media komunikasi sosial juga memanfaatkan media sosial
dalam menyebarkan evangelisasi. Melalui Komisi Komunikasi Sosial Keuskupan,
Gereja Katolik mewujudkan dektrit Intermirifica, instruksi pastoral Communio et
Progressio, dan dokumen-dokumen mengenai pandangan Gereja Katolik mengenai
komunikasi sosial. Melalui pendekatan mix methods, penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui konten evangelisasi yang menarik bagi penonton dan melihat
pengelolaan Komisi Komunikasi Sosial Keuskupan dalam melakukan evangelisasi
di YouTube.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Komisi Komunikasi Sosial
menyebarkan ajaran katolik melalui konten evangelisasi di media YouTube dengan
menampilkan konten yang beragam. Keragaman konten juga tampak dalam
YouTube resmi dan konten evangelisasi menjadi konten yang dominan diproduksi.

Evangelisasi Kitab Suci menjadi konten yang dominan dari pada evangelisasi
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dinamika sosial. Melalui wawancara dengan para pelaku pewartaan Gereja Katolik,
tergambar bahwa Komisi Komunikasi Sosial sudah berupaya untuk produktif dalam
pengelolaan media sosial dan berusaha untuk memenuhi kebutuhan penonton dalam
pembuatan konten. Namun dalam manajemen media Komisi Komunikasi Sosial
Keuskupan belum siap dan tampak bahwa belum banyak keterlibatan awam dalam

produksi konten evangelisasi.

Kata kunci: analisis isi, media sosial, konten evangelisasi
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ANALYSIS OF THE CONTENT OF THE DIOCESAN SOCIAL
COMMUNICATIONS COMMISSION’S YOUTUBE CONTENT AS

MEDIUM OF EVANGELIZATION

ABSTRACT

Social media was originally designed for individual networking and social
networks are also open to use by companies, organizations or governments as a
means of mass communication. Likewise, the Catholic church, which is open to the
development of social communication media, also utilizes social media in spreading
evangelization. Through the Diocesan Social Communication Commission, the
Catholic Church embodies the Intermirifica, Communio et Progressio, and
document on the Catholic Church’s views on social communication. Using a mix
methods approach, this study aims to determine which evangelistic content appeals
to viewers and examine the Diocesan Commission for Social Communication’s
management of evangelism om YouTube.

The results of the study show that the Social Communication Commission
disseminates Catholic teachings through evangelistic content on YouTube,
presenting a diverse range of content. The diversity of content is also evident on the
official YouTube channel, with evangelistic content being dominant content

produced. Evangelization of the Scriptures is the dominant content, rather than
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evangelism on social dynamics. Through interviews with Catholic Church
preachers, it is clear that the Social Communication Commission has made efforts
to be productive in managing social media and trying to meet the needs of the
audience in creative content. However, in media management, the Diocesan Social
Communication Commission is not yet ready and it appears that it is not yet open

to lay involvement in the production of evangelism contents.

Keywords: Content analysis, social media, evangelism content
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