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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Saya Agustina Mega A., mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta sedang melakukan penelitian 

berjudul “Pengaruh Komunikasi Pemasaran Event Jakarta X Beauty 2023 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Brand Kecantikan Lokal” untuk 

memenuhi tugas akhir pada program sarjana Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

Saya mengharapkan kesediaan waktu Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi 

kuesioner yang terlampir. Atas perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/i, saya 

ucapkan terima kasih. 

 
Pertanyaan Penyaring  

1.​ Responden merupakan followers akun @officialfdxbeauty (Ya/Tidak)  

2.​ Responden mengunjungi event Jakarta X Beauty 2023 (Ya/Tidak)  

 

A.​ VARIABEL X : Komunikasi Pemasaran 

Pertanyaan  SS  S  TS  STS  

Advertising 

Event Jakarta X Beauty 2023 dipublikasikan melalui media 
sosial (Instagram, Tiktok, dll). 

        

Selain melalui media sosial, event Jakarta X Beauty 2023 
dipromosikan melalui media cetak (koran, majalah, dll) dan 
media out of home (banner, baliho, dll). 

        

Konten promosi yang dibuat untuk event Jakarta X Beauty 
2023 menarik perhatian followers untuk hadir di kegiatan 
tersebut. 

        

Promosi yang dilakukan oleh Jakarta X Beauty 2023 efektif 
dalam memberikan informasi tentang brand kecantikan lokal. 

        

Sales Promotion 

Event Jakarta X Beauty 2023 memberikan banyak diskon dan 
promo eksklusif untuk produk brand kecantikan lokal. 
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Event Jakarta X Beauty 2023 memberikan sampel produk 
untuk pengunjung. 

        

Promo produk brand kecantikan lokal yang didapatkan 
selama event Jakarta X Beauty 2023 lebih menarik 
dibandingkan promo di luar event. 

    

Event Marketing 

Event Jakarta X Beauty 2023 memiliki konsep acara yang 
menarik dan interaktif. 

        

Event Jakarta X Beauty 2023 memberikan pengalaman yang 
menyenangkan dan interaktif dalam mengenal brand 
kecantikan lokal. 

        

Hubungan Masyarakat dan Publisitas 
Event Jakarta X Beauty 2023 dipromosikan oleh FD Babes 
dan FD Dudes. 

    

Event Jakarta X Beauty 2023 meningkatkan citra positif 
brand kecantikan lokal. 

    

Event Jakarta X Beauty 2023 membuat brand kecantikan 
lokal yang berpartisipasi semakin dikenal dan mendapat 
eksposur media yang luas. 

    

Online Marketing 
Informasi terkait event Jakarta X Beauty 2023 di-update 
melalui akun Instagram @officialfdxbeauty. 

    

Konten promosi event Jakarta X Beauty 2023 di Instagram 
@officialfdxbeauty menarik perhatian untuk mengikuti event 
tersebut. 

    

Campaign Jakarta X Beauty 2023 di Instagram mengenalkan 
produk brand kecantikan lokal.  

    

Mobile Marketing 
Informasi event Jakarta X Beauty 2023 disampaikan melalui 
notifikasi di aplikasi Female Daily Network. 

    

Promo diskon pada event Jakarta X Beauty 2023 
diinfokasikan melalui aplikasi Female Daily Network.  

    

Direct Marketing 
Informasi event Jakarta X Beauty 2023 disampaikan melalui 
email promosi Female Daily Network. 

    

Informasi event Jakarta X Beauty 2023 disampaikan melalui 
grup komunitas Female Daily Network. 

    

Informasi event Jakarta X Beauty 2023 disampaikan melalui 
announcement langsung dari brand yang berpartisipasi di 
event tersebut. 

    

Personal Selling 
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Edukasi dari beauty advisor atau brand representative di 
event Jakarta X Beauty 2023 mengedukasi tentang produk 
brand kecantikan lokal. 

    

Rekomendasi dari staf brand kecantikan lokal yang 
berpartisipasi di event Jakarta X Beauty 2023 memunculkan 
keyakinan untuk membeli produk.  

    

Pengalaman mencoba produk secara langsung (tester) pada 
event Jakarta X Beauty mempengaruhi keputusan pembelian 
saya pada produk brand kecantikan lokal.  

    

 
B.​ VARIABEL Y : Keputusan Pembelian Produk 

Pertanyaan  SS  S  TS  STS  

Pemilihan Produk  

Saya membeli produk brand kecantikan lokal setelah 
mendapatkan informasi dari event Jakarta X Beauty 2023.  

        

Saya merasa produk yang dipilih sesuai dengan 
kebutuhannya setelah menghadiri event Jakarta X Beauty 
2023. 

    

Saya merasa yakin memilih produk kecantikan lokal setelah 
mencoba tester yang disediakan dalam event Jakarta X 
Beauty 2023.  

        

Pemilihan Merek          

Saya memilih brand kecantikan lokal yang berpartisipasi 
dalam event ini dibandingkan brand lain yang tidak 
berpartisipasi. 

        

Saya tertarik membeli produk dari brand yang memiliki 
booth yang menarik dan interaktif di event Jakarta X Beauty 
2023. 

    

Saya memilih brand kecantikan lokal tertentu karena promosi 
yang dilakukan selama event Jakarta X Beauty 2023. 

        

Pemilihan Distributor          

Saya membeli produk kecantikan lokal dengan promo 
eksklusif di event FD X Beauty.  

        

Tiket masuk event FD X Beauty Jakarta terjangkau.          

Pilihan produk kecantikan lokal yang dijual di event FD X 
Beauty Jakarta lengkap.  

        

Venue event FD X Beauty Jakarta mudah diakses.          

Waktu Pembelian          
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Saya memilih melakukan pembelian brand kecantikan lokal 
selama event Jakarta X Beauty 2023 diselenggarakan.  

        

Saya selalu menunggu event Jakarta X Beauty 2023 yang 
diselenggarakan rutin setahun sekali.  

        

Jumlah Pembelian          

Saya memutuskan membeli produk brand kecantikan lokal 
di event Jakarta X Beauty 2023 lebih dari satu. 

        

Saya membeli dalam jumlah banyak karena adanya promo 
eksklusif dalam event Jakarta X Beauty 2023. 

    

Saya cenderung membeli produk kecantikan lokal dalam 
bentuk paket bundling setelah menghadiri event Jakarta X 
Beauty 2023. 

    

Metode Pembelian          

Saya memutuskan membeli produk brand kecantikan lokal 
di event FD X Beauty Jakarta yang dapat membeli secara 
langsung.  

        

Saya tertarik menggunakan metode pembayaran digital 
(Debit, QRIS, e-wallet, dll) karena promo khusus yang 
ditawarkan di event Jakarta X Beauty 2023. 
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas 

1.​ Variabel X : Komunikasi Pemasaran  
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2.​ Variabel Y : Keputusan Pembelian Produk 
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Lampiran 3. Hasil Uji Reliabilitas 

1.​ Variabel X : Komunikasi Pemasaaran 

 

 

2.​ Variabel Y : Keputusan Pembelian Produk 
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