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ABSTRAK 
 

Penelitian ini berjudul Proses Pembuatan Pesan Persuasif Pada Akun Instagram 

@tempatnasigratisjogja Dalam Menarik Minat Masyarakat Yogyakarta Berdonasi. 

Tempat Nasi Gratis Jogja merupakan komunitas sosial yang bergerak di daerah 

Yogyakarta. Tempat Nasi Gratis Jogja menggunakan Instagram sebagai tempat 

mereka untuk memperkenalkan diri kepada masyarakat. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana proses pembuatan persuasif pada akun Instagram 

@tempatnasigratisjogja dalam menarik minat masyarakat Yogyakarta berdonasi. 

 

Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan wawancara dan juga 

observasi pada Instagram @tempatnasigratisjogja. Wawancara dilakukan bersama 

Founder, tim dan juga salah satu donatur dari Tempat Nasi Gratis Jogja. Peneliti 

menggunakan tiga narasumber untuk mendapatkan triangulasi data. 

 

Hasil dari penelitian yang didapatkan adalah Tempat Nasi Gratis Jogja telah 

menggunakan komunikasi persuasif dalam setiap konten yang mereka ciptakan. 

Tetapi peneliti menemukan beberapa kekurangan seperti kurangnya perencanaan 

dalam pembuatan konten dan masih minimnya jangkauan pesan ke masyarakat 

Yogyakarta. 

Kata kunci: Pesan Persuasif, Tempat Nasi Gratis Jogja, Proses, Instagram 
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